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Povinná kritéria hodnocení práce

Vymezení cíle a jeho naplnění

Náročnost tématu na teoretické znalosti

Náročnost tématu na praktické dovednosti

Adekvátnost použitych metod, zptisob jejich použití

Hloubka a správnost provedené analyzy

Práce s literaturou

Logická stavba a členěni práce

Jazyková a terminologická roveř

Formální irprava a ná|ežitosti práce

Vlastní pŤínos studenta

Využitelnost vysledku práce v teorii (v praxi)

Dí|čí pňipomínky a náměty:

Jakvyzní kňížovávazba mezi preferencemi formy podpory prodeje (ot.6) a
vyznáv anfmi hodnotami (ot. 1 3. l4)?

Celkové posouzení práce a zdrivodnění vfsledné známky:

Práce pňedstavuje mimoňádně pŤemfšlivf pňístup k tématu, vlastní vfzkum vyuŽívá
ňady privodních a užitečnfch rovin zkoumání, jimž odpovídají vfsledkya odtud
vyplfvající sp|nění vymezeného cíIe.

Práci doporučuji k obhajobě

otázlry pro diskusi:
Která zjištění považuje autorka za zejména podstatná z hlediska marketignu?

Navržená vfs|edná známka: vfborně
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