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Vymezeni cile a jeho naplnéni
Naro¢nost tématu na teoretické znalosti
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Adekvatnost pouzitych metod, zplisob jejich pouziti
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Vyuzitelnost vysledkl prace v teorii (v praxi)
Diléi pFipominky a naméty:
Jak vyzni kfizova vazba mezi preferencemi formy podpory prodeje (0t.6) a
vyznavanymi hodnotami (ot.13. 14)?
Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:
Prace predstavuje mimoradné prremyslivy pristup k tématu, vlastni vyzkum vyuziva
rady puvodnich a uzite¢nych rovin zkoumani, jimz odpovidaji vysledkya odtud
vyplyvajici splnéni vymezeného cile.
Praci doporucuji k obhajobé
Otazky pro diskusi:
Ktera zjisténi povazuje autorka za zejména podstatna z hlediska marketignu?
Navrzena vysledna znamka: vyborné
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