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Povinná kritéria hodnocení práce

Vymezení cíle a jeho naplnění

Náročnost tématu na teorettcké znalosti

Náročnost tématu na praktické dovednosti

Adekvátnost použiqfch metod' zptisob jejich použití

Hloubka a správnost provedené ana|yzy

Práce s literaturou

Logická stavba a členění práce

Jazyková a terminologická roveř

Formální uprava a náležitosti práce

Vlastní pŤínos studenta

Využitelnost qfsledk práce v teorii (v praxi)

Dílčí pňipomínky a náměty:

Stupeř hodnoceni

By|o by užitečné upŤesnit legendu tab.S, str.24, pokud jde o uvedené podí|y a sladit je s
komentáĚem uvedenf'm níže.

Celkové posouzení práce a zdrivodnění vfsledné známlcy:

Práce je v teoretické po|oze za|ožena na rozsáh|ém studiu teoreticlcfch pramenri a studií.
Rovněž provedeny vyzkum exploračního charakteru pňináší inspirující vfsledky pro
marketingové rozhodování.

Práci doporučuji k obhajobě

otálz|ty pro diskusi:

Jak by do vysledk vyzkumu mohlo promluvit i vzděIáni respondent
Navržená vf sled ná známka: rrÝborně
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