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Vymezeni cile a jeho naplnéni
Naroc¢nost tématu na teoretické znalosti
Narocnost tématu na praktické dovednosti
Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy
Prace s literaturou
Logicka stavba a €lenéni prace
Jazykova a terminologicka urovei
Formalni Gprava a nalezitosti prace
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Vyuzitelnost vysledkil prace v teorii (v praxi)
Dil¢i pFipominky a naméty:

Bylo by uziteéné upresnit legendu tab.5, str. 24, pokud jde o uvedené podily a sladit je s
komentirem uvedenym nize.

Celkové posouzeni prace a zduvodnéni vysledné znamky:

Prace je v teoretické poloze zaloZena na rozsahlém studiu teoretickych prameni a studii.
Rovnéz provedeny vyzkum explora¢niho charakteru prinasi inspirujici vysledKky pro
marketingové rozhodovani.

Praci doporucuji k obhajobé

Otazky pro diskusi:

Jak by do vysledkti vyzkumu mohlo promluvit i vzdélani respondentt

Navrzena vysledna znamka: vyborné
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