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(Posudek by mél hodnotit zejména cil prace a zaveéry prace, pfinos prace, strukturu prace, praci s literaturou, pristup
ke zpracovani tematu, stylistickou stranku, tabulky a pfilohy. Dale by mél obsahovat zasadni pfipominky k praci a
hodnoceni, zda diplomova prace splfiuje poZadavky na ni kladené, zda ji oponent doporucuje k obhajobé, a
klasifikaci diplomové prace. Stupné klasifikace: vyborné, velmi dobfe, dobre, nevyhovél. Posudek (prosime 2x
podepsany original) + DP odevzdejte nejpozdéji 14 dni pied konanim obhajoby).

Diplomova prace Bc. Ivany Kaliankové byla zpracovavana na téma ,Vyuziti marketingovych nastroji se zaméfenim
na komunika&ni mix ve firmé Méstansky pivovar Strakonice, a.s.*

Vprvni Casti prace se Bc. Kaliankova vénuje teoretickému zpracovani problematiky marketingoveho mixu
s vyhradnim zaméfenim na komunikaCni mix a dale na problematiku procesu marketingového vyzkumu. Pro
zpracovani této Casti vyuziva dostupnou literaturu. Citace jsou vzdy zaznamenany na pfislusné strané a nasledné
pak v souhrnu pouzité literatury na konci prace.

Vdruhé Casti prace se Bc. Kaliankova vénuje praktickému vyzkumu, ktery je zaméfen na jednotlive slozky
marketingového mixu, a to pfedevsim na komunikaci pivovaru. Po véeobecném Gvodu o stavu pivovamictvi v Ceské
republice a historii M&stanského pivovaru Strakonice, a.s. jsou uvedeny konkrétni vysledky prizkumu, ktery Bc.
Kaliankova zpracovala zcela sama bez pfispéni pivovaru. Vysledky prizkumu jsou nasledné vyuZity pro sestaveni
SWOT analyzy. Cela prace je zpracovana na velmi vysoké Urovni. Vysledky jsou dobfe vypovidajici o skuteCnosti
marketingového a komunikacniho mixu ve zvolené spoleCnosti. V praktické Casti tykajici se obecného pohledu na
historii a sou¢asnost Méstanského pivovaru Strakonice, a.s. a marketingového mixu pivovaru jsou uvedeny nékteré
nepresnosti. Na str. 29 je nepfesné uveden nejnizsi vystav pivovaru, ktery byl v roce 2005.

Na str. 36 je nepfesné uveden pocatek prodeje ve viastnim stanku, ktery byl otevien v pribéhu roku 2005. Na str.
40 je nepfesné uveden datum pofizeni vyCepnich vozikd, spravny datum pfedstavuje rok 2005. Tyto dvé chyby byly
zpusobeny nepiesnymi informacemi poskytnutymi pracovniky pivovaru a sdélenymi Bc. Kaliankové pifi jejich
navstévach pivovaru. V zavéru prace jsou uvedeny dvé nepfesnosti. U SWOT analyzy ,Nebezpedi trhu T* je uveden
pfedpoklad ,Nebezpeci snizeni pfispévku od zfizovatele® (str. 74). MéStansky pivovar Strakonice, a.s. je najemcem
pivovaru od Mésta Strakonice a Zadné pfispévky nedostava. Druha nepresnost se vztahuje k pfiloze 2 (organizani
struktura firmy), kde byl pouZzit stary organigram, ktery platil v prvnim roce existence spole¢nosti, tj. v roce 2005. Tyto
teoretické nedostatky vSak v zadném pfipadé nenarusily celkové vysledky prace, jelikoZz s nimi nebylo v dalSich
Castech pracovano. Cela prakticka ¢ast ma vysokou Uroven zpracovani.

| pfes tyto drobné nedostatky se domnivam, Ze prace splnila poZzadavky na ni kladené a je zpracovana na velmi
vysoké urovni. Nedostatky v praktické ¢asti byly zpisobeny pfevazné nepiesnou komunikaci pracovnikl pivovaru
s Bc. Kaliankovou.

Doporucuji timto praci k obhajobé a predevsim z diivodu velmi vysoké urovné praktické casti ji klasifikuji
vybornou.
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