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Reklama, pravo a etika

Diplomova prace se zabyva reklamou, systémem pravni upravy v Ceské

republice z hlediska vefejného i soukromého prava a porovnava ji se systémem
pravni upravy ve vybranych evropskych zemich a v USA. Analyzuje ¢innost organt
a organizaci, které piispivaji k dodrzovani zakoni a etiky v oblasti reklamy v Ceské
republice. Pisobeni a vliv reklamy na nejriznéjsi cilové skupiny spotiebitelti
autorka doklada v ptilohach diplomové prace.

Cil prace autorka uvedla v tvodu, kdyz vymezila jednotlivé kapitoly a postup pfi
zpracovavani. Podrobné se vénovala analyze vlivu reklamy na podnikatelské
subjekty a na cilové spotiebitele — jednotlivé skupiny obyvatelstva.

Autorka rozdélila diplomovu praci na ¢ast teoretickou a ¢ast praktickou. Zavéry a
vychodiska jednotlivych kapitol nasledn¢ vyuzila pfi analyze vlivu reklamy na
cilové skupiny v ¢asti praktické. Uvedenim mnoha konkrétnich pfikladt prokazala,
ze reklama ve vSech svych aspektech (reklama pravdiva, agresivni, klamava) velmi
vyrazné ovlivauje chovani spotiebitell.

Autorka si byla védoma §ife problematiky, kterou reklama zahrnuje, ze zasahuje do
naseho kazdodenniho zivota, Ze jsme, at’ chceme nebo ne, jejim plisobenim velmi
ovlivnéni. Spravné zdtraznila, Ze reklama, at’ v kladném nebo zaporném slova
smyslu, nepfetrzité atakuje spotiebitele. Ne vSichni se dokéazi uc¢inné branit. Klade
velky diraz na vysvétleni ulohy organd a instituci, které se etickym chovanim
zadavatelt reklamy zabyvaji a samotnym etickym kodexem reklamy.

Praci s literaturou, dal$imi pisemnymi zdroji a fakty hodnotim kladn&. Autorka
v teoretické Casti vénovala velkou pozornost vyhledani a zpracovani konkrétnich
udajii z nejriznéjSich prizkumi trhu, analyz renomovanych reklamnich agentur,
které se vyzkumem trhu a pusobeni reklamy na spotiebitele zabyvaji.

V préci je nutné ocenit velmi dobrou stylistickou a gramatickou skladbu, je zietelné,
ze autorka nad stavbou véty a jeji navaznosti na dalsi pisemny projev analyticky
premyslela. Diplomova prace je doplnéna dostatecnym poctem grafickych piiloh,
které v konkrétnich udajich dopliiuji obsah prace.

Jako oponentka nemam k diplomové praci zasadni pfipominky.

Autorka vyuzila v praci zkuSenosti, které ziskala shromazdovanim konkrétnich
podkladi za delsi ¢asové obdobi, aby mohla provést analyzu uloZeného tukolu.
Splnila tak pozadavky, které jsou na diplomovou praci a diplomantku kladeny.

Diplomovou praci doporucuji k obhajobé.

velmi dobie

1. 'V praci srovnavate rozdily v reklamé ve vebranych evropskych zemich. V ¢em vidite nejzasadngjsi rozdil
pusobeni reklamy na spotiebitele ve srovnani s ¢eskymi podminkami?

2. 'V praci hovofite o klamavé reklamé jako o nebezpecném fenoménu. V ¢em vidite jeji negativni ulohu a jakym
zpusobem byste vy osobné fesila, aby doslo k zamezeni tohoto jevu?
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