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Aktudlni, malo frekventované téma prace
Aktualni, ¢asté téma prace

Neaktualni téma prace

Nevhodné zvolené téma

YVhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢astecné naplnén
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Vyborné

Velmi dobré, funkéni

Dobré — jen castecné odpovida nutnému doplnéni textu
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Originalni, inspirativni ndzory

Ne zcela bézné nazory, které jsou inspirativni

BéZné nazory v souladu se zavéry prace

Malo vlastnich nazori nebo nedostatecné argumentaéné podlozené
Vlastni nazor chybi

Praci lze vyborné uplatnit v praxi

Prici lze ¢astecné uplatnit v praxi

Prici Ize vyborné uplatnit ve vyuce

Praci lze ¢astecné uplatnit ve vyuce nebo vyzkumu

Préace nelze v podstaté vyuzit ani v praxi, pfi vyuce nebo vyzkumu

Vyborna
Velmi dobrs
Dobra
Nevyhovujici
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Priloha A

Zasadni pripominky k DP: 1. nemam
2. mam tyto:

DalSsi hodnoceni:

Hodnocena diplomova prdace se zabyvd praktickymi aplikacemi marketingového mixu ve farmaceutické firmé
GlaxoSmithKline,.

Struktura DP se drzi zavedeného schématu: uvod — teoreticka cast — prakticka cast — zaver. V prvni Casti nejprve
diplomantka definuje obsah pojmu marketingovy mix z teoretického pohledu, vychazi pritom z ,,Kotlera“, dale z tuzemskych
publikaci (Metys 2006) a aktudlnich (2006 — 2007) internetovych zdrojit
Prakticka cast je viceméne aplikacni: predstavuje nejprve pozici GSK na farmaceutickém trhu (véetné produktového
portfolia), a v dalsi casti jiz rozpracovava marketingovy mix v intencich 5P na konkrétnim produktu firmy — vakciné proti
HepA a HepB ,,TWINRIX“. V zavéru diplomantka shrnuje uroven (efektivnost) jednotlivych slozek marketingového mixu ve
firmé. Osobné se domnivam, ze by zavéru DP ,,sluSelo * také jednoduché zhodnoceni formou ndakladové analyzy srovndvajici
naklady na vakcinaci na strané jedné a naklady s pojené s lécbou hepatitidy na strané druhé.

Z formalniho hlediska se diplomantka nedopousti zZdadnych zdsadnich prohreski, urcité vyhrady by se mohly tikat
typograficke upravy (nadbytecné mezery ¢i konce radkiy). Pozitivné se na urovni prdce odrazi detailni znalost prostredi firmy

GSK, svou roli sehrdla i dostupnost vybranych internich dokumentii a konzultace s managementem fy GSK.

Celkové hodnotim uroven diplomové prace jako zdarilou, splitujici formou i rozsahem ndroky kladené na takovyto typ

odborného textu.

Prace spliuje zakladni pozadavky kladené na tento typ praci a proto ji doporucuji k ustni obhajobé:
ano

2. ne
Navrhovana klasifikace: vyborné
vyborné nebo velmi dobie dle ustni obhajoby
velmi dobie
velmi dobie nebo dobfe dle tstni obhajoby
dobfte
dobfe nebo nevyhoveél dle ustni obhajoby
nevyhovél

Nk W~

Otazky k ustni obhajobé prace:

1. Jsou Vase zavéry/doporucenti v souladu s marketingovou strategii firmy GSK pro dalsi obdobi?

2. Odhadnéte vyvoj na farmaceutickém trhu Ceské republiky po pripadné deregulaci odvétvi (uvazujte oblasti:
cenotvorby/ceny a dostupnosti léciv pro pacienty ) ?

Datum: 30.8. 2007 Podpis vedouciho DP Ing. Ondiej Leseticky



