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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Diléi pripominky a naméty:

Diplomant se v teoretické ¢asti diisledng a podrobné vénuje postupim a strategiim, které lze u
specifickych produktii typu bentonitovych steliv aplikovat. Specifi¢nost minerdlnich steliv ve
vyrobkovém portfoliu akciové spoleénosti Keramost spo¢iva m.j. v tom, Ze se jedna vlastné o
jediny produkt z vyrobniho programu této firmy, ktery je dodavén i koncovému zikaznikovi.
Teoretické zazemi préce lze povaZovat za plné dostaCujici.

V praktické ¢asti diplomové prace jsou popsany a rozvedeny jak konkuren¢ni produkty tak i
dalsi faktory pisobici v sou¢asnosti na trhu s touto komoditou. Diplomantovi se podafilo
soustiedit do této pasaze prace téméf viechny podstatné iidaje a podklady a pracoval s nimi
tak, aby bylo dosaZeno stanoveného cile. Vzdy mél na zfeteli vyznamny podil minerdlnich
steliv jak na produkei tak i na ekonomickém vysledku firmy.

S praktickou &asti koresponduje i analyticka &ést prace, kde jsou uplatnéna konkrétni data, jez
jsou ve vztahu jak k samotnym vyrobkiim tak i k situacim a ofekdvanym trendiim v oblasti
trhu chovatelskymi potfebami. Za silnou stranku prace povazuji rozpracovani a analyzu
redlnych dat firmy Keramost, a.s., ¢imz byla vytvofena baze pro vytvofeni zavéri a



doporuéeni. Rozsah prace by, k jejimu prospéchu, mohl byt rozSifen o pasaz zabyvajici se i
technologickymi postupy. Absence této oblasti viak nijak nesnizuje hodnotu pfedkladané
diplomové prace.

Celkové posouzeni price a zduvodnéni vysledné znimky:

Diplomant vénoval svoji praci velmi konkrétnimu cili, kterym je analyza velice dilezité
vyrobkové skupiny, kterou jsou mineralni steliva, v portfoliu firmy Keramost, a.s.. Cil v sobé
zahrnoval teoretickou stranku problematiky, obecnou aplikaci marketingovych zasad a
konkrétni uplatnéni marketingovych postupli v redlném prostiedi trhu se stelivy a doporuceni
vedouci k upevnéni a rozvoji pozice a k dosaZeni jesté lepSich komerénich vysledki.

Analyza této vyrobkové skupiny je naro¢ny ukol, protoZe zahrnuje souvislosti marketingové,
ekonomické i socidlni. Tyto souvislosti jsou stéZejni u analyzovaného produktu i u trzniho
segmentu, jehoZ jsou mineralni steliva soucasti.

Je nutné objektivné konstatovat, Ze problematika mineralnich steliv je, pfes svoji zdanlivou
jednoduchost, zileZitosti mnohotroviiovou, v niZ se nejriznéj$imi zpisoby a rozdilnou
intenzitou prolinaji vlivy obchodni, ekonomické, socidlni, demografické a kde, vzhledem ke
svému ekonomickému potencidlu, jsou mimofadné Zarliveé stfeZena data, poskytujici redlny
obraz o produkci, kapacitach i samotném obchodu ve viech souvislostech zejména
konkurenénich subjektii.

Diplomant v maximalni moZné mife zpracoval ziskana fakta, dopracoval se k zavérim, které
kromé naplnéni cile této diplomové price budou prospésné i akciové spole¢nosti Keramost pii
jejim rozhodovani v piistich obdobich. Na zakladé téchto skuteénosti povaZuji za piednost
prace pravé dikladné zvladnuti analyzy vyrobkoveé skupiny steliv, véetné piipravy vstupnich
dajh. Dalsi silnou strankou jsou jasné formulovana strategicka doporuéeni, coz svédéi o
diplomantové schopnosti pracovat jak na analytické, tak syntetické Grovni.

Diplomovou praci Zderika Jukli¢ka povazuji za zdafilé dilo, které prokazuje jeho znalosti
ziskané studiem a mé i praktické vyuzZiti. Autor prokazal velmi dobrou znalost marketingové
teorie i schopnost jeji aplikace. Proto praci doporucuji k obhajobé a hodnotim ji znamkou

"vyborné".

Praci doporuéuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

Charakterizujte vlastnosti bentonitovych steliv a jejich vyhody pfi pouzivani chovateli.
Popiste moznosti ovlivnéni kupniho rozhodnuti spotfebitele v jednotlivych fazich
rozhodovaciho procesu.

Zhodnot'te rozsah marketingovych aktivit firmy Keramost, a.s.

Osvétlete pfinos navrhovanych doporudujicich opatfeni.

NavrZend vysledna znamka: vyborné

V Mosté, dne 10. srpna 2007
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