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Stupeit hodnoceni

Povinna kritéria hodnoceni price = =

Vymezeni cile a jeho naplnéni

Naro¢nost tématu na teoretické znalosti

Naroc¢nost tématu na praktické dovednosti
Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka aroven

Formalni uprava a naleZitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

Vzhledem k podilu vyvozu na prodejich daného produktu spole¢nosti Keramost by bylo
ucelné piiblizit strukturu vyvozu a jeji vyvoj.

Celkové posouzeni price a zduvodnéni vysledné znamky:

Siroce koncipovana diplomova prace predklada péknou specifikaci potencialu nastroji
marketingového mixu v pfipadé produktu na prvni pohled vyrazné komoditniho razu. Této
snaze dobfe odpovida ramcové ¢lenéni na teoretickou a praktickou ¢ast. Prakticka ast je
pomérné diukladné rozpracovana a pfinasi fadu praktickych podnéta a navrha

Prici doporucuji k obhajobé

OtazKky pro diskusi:
Jaké tendence pokud jde o domaci mazli¢ky, z nich zejména kocky povazuje autor za
podstatné? jaké mohou mit dopady na marketingovou orientaci dané spolecnosti.

Navrzena vyslednid znamka: vyborné
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