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Cil prace a jeho naplnéni: 1.
2.
3.
4.
Struktura prace: 1.
2.
3.
Préce s literaturou: 1.
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Aktualni, malo frekventované téma prace
Aktudlni, Casté téma prace

Neaktualni téma prace

Nevhodné zvolené téma

Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢astecné naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery nebyl naplnén
Nevhodné zvoleny cil

Pro dané téma velmi vhodna
Pro dané téma caste¢né€ vhodna
Pro dané téma nevhodna

Vynikajici, pouzity dosud nebézné prameny

Velmi dobra, pouZity nejnovéjsi dostupné prameny
Dobra, pouzity bézné dostupné prameny

Slabd, pouzity zastaralé prameny

Nevyhovujici — pouzito malo zastaralé literatury

Vybaveni prace tabulkami, grafy, ptilohami:

1.
2.
3.
4.
Pfinosy BP: 1.
2.
3.
4.
Uplatnéni BP v praxi a ve vyuce: 1.
2.
3.
4.
3.
Graficka stranka: 1.
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3.
4.
Jazykova stranka 1.
2.

Vyborné

Velmi dobré, funkéni

Dobré — jen ¢astecné odpovida nutnému doplnéni textu
Nedostacujici

Originalni, inspirativni nazory

Ne zcela bézné nazory, které jsou inspirativni

Malo vlastnich nazorti nebo nedostate¢né argumentac¢né podlozené
Vlastni nazor chybi

Praci lze vyborné uplatnit v praxi

Préci 1ze caste¢né uplatnit v praxi

Préaci 1ze vyborné uplatnit ve vyuce nebo vyzkumu

Praci Ize ¢asteéné uplatnit ve vyuce nebo vyzkumu

Prace nelze v podstaté vyuzit ani v praxi, pii vyuce nebo vyzkumu

Vyborna
Velmi dobra
Dobra
Nevyhovujici
Stylistika: a) Vyborna
b) Dobra
¢) Nevyhovujici
Gramatika: a) Vyborna
b) Dobra

¢) Nevyhovujici
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Zasadni ptipominky k BP: 1. nemam
2. mam tyto:

Dalsi hodnoceni:

Prace se vénuje propaga¢nim materialiim uzivanym ve sportovnich klubech.

V teoretické casti diplomantka vymezuje misto propagacnich materiald a letakll v rdmei promotion jako jedné ze
soucasti marketingového mixu a pfehledn¢ uvadi zasady, které by kazdy potencialni zajemce o tvorbu
propagacnich materidlti mél znat. Dale piiblizuje Zivotni cyklus a pravidla tvorby letdku, jak je uvadi literatura,
které doplituje o ziskané poznatky z reklamni praxe. Vzhledem k tématu kladné hodnotim prolozeni textu citaty
z marketingové literatury.

V praktické &asti nejprve analyzuje propagaéni materialy nejriiznéjsich sportovnich instituci z Ceské republiky i
ze zahrani¢i a podava souhrnny piehled o shod¢ s doporu¢ovanymi teoretickymi postupy. Vysledkem prace je
pak vlastni navrh propagacniho letdku Univerzitniho sportovniho klubu, ktery bude vyuzivan k propagaci USK
FM jak mezi studenty fakulty, tak pfi vyjezdech studentli na domaci ¢i zahranicni sportovni akce. Pro finalni
distribuci bude na letaku vhodné lehce zménit tisk fotografii na prvni strané, prolinani s pozadim ptisobi dojmem
nekvalitnich fotek.

Vybornou formalni uroven prace kazi asi 5 pieklept, které se v praci vyskytly.

Préce spliuje zakladni pozadavky kladené na tento typ praci a proto ji doporucuji k stni obhajobé:
1. ano
2. ne
Navrhovana klasifikace: vyborné
vyborné nebo velmi dobte dle tstni obhajoby
velmi dobie
velmi dobie nebo dobfe dle Gstni obhajoby
dobte
dobfe nebo nevyhovél dle ustni obhajoby
nevyhoveél

Noankwbh =

Otazky k ustni obhajobé prace:

1.
Jaké dalsi ekonomicky tinosné formy propagace (kromé navrzenych letakt) byste v budoucnu doporuéila vyuzit?
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