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Posudek oponentky diplomové price
Jméno studenta: Karel Koneény
Nizev price: PrileZitosti a rizika rozSifovani znacky
Oponentka price: Ing. Dagmar Duskovi, B.A.

Cil prace: Analyza diivodii vedoucich spoleénost Imperial Tobacco
Group k pokusu o rozsifeni zna¢ky Davidoff o novou podzna&ku Davidoff
Neon a analyza pFi€in jejiho netspéchu.

Stupen hodnoceni
Povinni kritéria hodnoceni price
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Vymezeni cile a jeho naplnéni

| Naroc¢nost tématu na teoretické znalosti
Naro¢nost tématu na praktické dovednosti
Adekvitnost pouzitych metod, zpiisob Jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

| Préce s literaturou

| Logicka stavba a ¢lenéni price
Jazykova a terminologicka troven
Formalni prava a naleZitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Diléi pFipominky a naméty:

Celkové posouzeni price a zdiivodnéni vysledné znamky:

Diplomova prace komplexné analyzuje strategické rozhodnuti tabakové spole¢nosti o
rozsifeni znacky Davidoff a jeji pFiciny neuspéchu. Autor vychazi z redlnych podkladi
spolecnosti, vycerpavajicim zpiisobem pracuje s literaturou. Demonstruje hloubku pochopeni
problému a pfedklada vlastni feeni a doporuceni pro budouci kroky spole¢nosti.

Prici doporuéuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

Jak se podle autora promitla zdkonna omezeni ovliviiujici komunikaci cigaretovych znadek,
konkrétné zakaz nadlinkové tabakové reklamy, do prodejii tabakovych vyrobki? Jaké
komunikac¢ni kandly z podlinkové reklamy jsou firmou Davidoff nejcastéji vyuzivany?

NavrZeni vysledna znamka: vyborné
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