Vysoki Skola ekonomicka v Praze

Fakulta podnikohospodaiska 3

Katedra marketingu Tagars
Posudek oponentky bakalarské prace

Jméno studenta: Lucie Ruskovia, BSBA

Nizev price: Analyza marketingovych aktivit firmy Rigips, s. r. 0.

Oponentka price: ing. Martina Rihovi, MBA,

Marketing Director Rigips, s. r. o.
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Cil prace: popsat a analyzovat marketingovy mix a marketingové
¢innosti s diirazem na analyzu produktového portfolia a marketingové
komunikace dané spole¢nosti, identifikovat pFipadné nedostatky a
navrhnout jejich FeSeni, jez by vedla k posileni pozice spole¢nosti na trhu

Stupeii hodnoceni
Povinna kritéria hodnoceni price
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Vymezeni cile a jeho naplnéni

Néroénost tématu na teoretické znalosti

Niéroénost tématu na praktické dovednosti
Adekvitnost pouZitych metod, zpusob jejich pouZiti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Price s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni price

Jazykova a terminologicka arovei

Formalni Gprava a nileZitosti priace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Diléi pFipominky a naméty:

Price velmi dobfe analyzuje trendy a vyvoje stavebnictvi v Ceské republice. Analyzuje a
hodnoti souéasné marketingové aktivity spoleénosti a stavi je proti marketingové teorii.

Ze zavereénych doporuéeni je velmi trefné doporuceni hlubsiho analyzovani zakaznika podle
vicekriteridlnich hodnoceni.

Celkové posouzeni price a zdivodnéni vysledné znimky:

Prace mé jasnou strukturu - analyza stavebnictvi, teoretickd, prakticka ¢ast i navrhy k feSeni.
Jednolivé kapitoly na sebe logicky navazuji a analyza spolecnosti je dikladna, dostatecné
kritick4 a hled4 oblasti ke zlepSeni. Celkovou znamku tedy navrhuji Vyborné - Velmi dobfe.



Prici doporutuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:
Které z doporuceni pro zlep$eni vidite jako nejpfinosnéjsi, pro¢ a jaké kroky byste
doporucila?

NavrZend vysledna znamka: vyborné - velmi dobfe (podle vysledku obhajoby)
V Praze, dne 20.12.2007 /
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podpis oponentky price



