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Cil prace: analyzovat marketingovy mix a marketingové Cinnosti

dané spole¢nosti, identifikovat pfipadné nedostatky a navrhnout reSeni, jez
by vedla k posileni pozice spolecnosti na trhu

Stupen hodnoceni
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Vymezeni cile a jeho naplnéni

Naro¢nost tématu na teoretické znalosti

Naro¢nost tématu na praktické dovednosti

Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedéné analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka Groven

Formalni uprava a nalezitosti prace

Vlastni ptinos studenta
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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pFipominky a naméty:

Celkové posouzeni price a zdivodnéni vysledné znamky:

Prace na velmi dobré urovni. B&€hem zpracovani projevovala autorka aktivitu a zdjem o
problematiku.

Prici doporucuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

Problémem v analyzované spolenosti mj. je, jak zmifuje autorka, sdileni informaci
jednotlivymi pracovniky a oddélenimi. Reseni tohoto problému spatiuje vedeni spole¢nosti v
zavedeni systému CRM. Znamena zavedeni CRM systému automaticky zlepSeni situace?
Jaka jsou uskali zavadéni CRM v podnicich?

Jakou ulohu (zda viibec) hraji v marketingové komunikaci firmy architekti a projektanti? Jak
s nimi firma spolupracuje?



NavrZens vysledna znimka: vyborng - velmi dobie (podle vysledku obhajoby)

V Praze, dne 31.1.2008

podpis vedouci/ho prace



