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Posudek vedoucí/ho diplomové práce

Jméno studenta: Lucie Rusková

Název práce: Ana|ýza marketingových aktivit firmy Rigips' s. r. o.

Vedoucí práce: Ing. Marce|a Zamaza|ová, Ph.D.

Cíl práce: analyzovat marketingový mix a marketingové činnosti
dané společnosti, identiÍikovat případné nedostatlry a navrhnout řešení, jeŽ

by vedla k posílení pozice společnosti na trhu
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Povinná kritéria hodnocení práce

Vymezení cíle ajeho naplnění

Naroonost tématu na teore1'|ct<e znalosti

Naročnost tématu na praktické dovednosti

Adekvátnost použi!ých metod, způsob jejich použití
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Práce s literaturou

Logická stavba a ělenění práce
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Formální úpÍ:aya a nále1i*tosti práce

Vlastní přínos studenta

Vyuzitelnost vysledků práce v jeorii (v praxi)

Dílčí připomínky a náměty:
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Celkové posouzení práce a zdůvodnění výsledné známky:

Práce na velmi dobré urovni. Během zpracováni projevovala autorka aktivitu azájem o
problematiku.

Práci doporučuji k obhajobě.

otán|<y pro diskusi:

Problémem v analyzované společnosti mj. je, jak zmiňuje autorka' sdílení informací
jednotlirnými pracovníky a odděleními. Rešení tohoto problému spatřuje vedení spoleěnosti v
zavedeni systému CRM. Znamenázavedeni CRM systému automaticky zlepšení situace?
Jaká jsou úskalí zaváděni CRM v podnicích?

Jakou úlohu (zda vůbec) hrají v marketingové komunikaci firmy architekti a projektanti? Jak
s nimi firma spolupracuje?



N*vrřon{ výcHnó známkal výborně . vehi dobře (podlo ýslodku obhajoby)

V Praze, dnc 31.1.2008 p,^ú-/
podpis vedoucílho próce
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