VYSOKA SKOLA EKONOMICKA
FAKULTA INFORMATIKY A STATISTIKY VYSSi ODBORNA SKOLA INFORMACNICH

HODNOCENI
RECENZENTA BAKALA RSKE PRACE

RECENZENT BAKALARSKE PRACE | ng . éuéékové deka BAKALAR Petr Ku hn

NAZEVPRACE -~ Analyza a navrh z#m marketingové komunikace spét@sti EKO-KOM
smérem K olganim

V nésledujicich tabulkach ozfta kiizkem své hodnoceni:
(Pozn.: Hodnotit nakmost tématu jako nevyhovujici by znamenalo zpoch ani!)

Naro énost tématu S I A
na teoretické znalosti X
na praktické zkuSenosti X
na rozsah a Uroven podkladovych material(l X
4 Fské 4 1 2 3 4 o . x
Obsah bakala rské prace 1 - nadpramér
stuperi spinéni cile X 2 - pramér
logicka stavba prace X 3 - podpramér
hloubka provedené analyzy X A nadactatnXnA
vhodnost pouzitych metod X
zavery prace (adekvatni, jasné) X
vlastni pfinos studenta k tématu X
vyznam pro teorii / praxi X
Provedeni bakalaiské prace 112]3 |4 ] -
Uvedené hodnoceni je pouze
prace s literaturou, citace X voditkem pro stanoveni
- 2 amky, ktera je vysledkem
Uprava prace — text, grafy, tabulky, ... X Znamky, |
Stvl_fasnost formulaci X celkové Uvahy recenzenta
L) prace a neni zadnou formou
samostatnost a aktivita studenta pfi zpracovani priméru z jednotlivych diléich
stanoveni a pinéni harmonogramu tvorby prace bodovych hodnot.
spoluprace s vedoucim diplomové prace

Pripominky a otazky, vyzadujici doplreéni (viz. druha stranka tohoto hodnoceni):

NAVRZENA ZNAMKA

DOBRE

Recenzent bakal#ské prace:
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Pripominky a otazky, vyZadujici doplréni:

Prace pimeérné urovig, vétSinou popisného charakteru, vyvolava dojemreklednosti a
rozttistnosti.

Za [¥inos je mozno povazovat navrh strategie, kteral@zena pedevsim na snizeni
nakladi urcitymi organiz&nimi zmgnami, vzniklé Gspory pak vyuZzit na propagaci zinimch
akci.

Tato mySlenka je dopéma tabulkou s finafmim hodnocenim. Tabulky jsou ovSem slabou
strankou této prace.

Finartni zdroje jsou ufit¢ pakivym problémem v této oblastinnosti, ale v této praci bych
ocekavala kreativjSi navrhy pro zrénu marketingové komunikace.

Str.19 — postradam informace o tom, jak se dosleddtnym nakladm, student zniiuje
tabulku, ale nedodal ji.

DalSim ginosem je dotaznikovy fizkum, ktery vzhledem malému §ia responderitneméa
velkou vypovidaci schopnost, ale ukazuje cestyikéaxani informaci .

Str.39 — chybi seznam

Samotny za&r prace by dle mého nazorwghyt obsaznjsi, shrnovat vSechna podstatna
zZjisténi, ktera student pbézne uvadi.

Doplaujici otazky:
1. Existuje &inna kontrola objerin produkce obalového odpadu a z toho plynouci kéatro
castek, které odvégl firmy do systému Eko-kom pro podporu ziovanych aktivit?

2. Mate informace o zjsobech a &innosti marketingové komunikace v zemich, kdeZe ji
enviromentalni problematika vice zd@kasna?



