VYSOKA SKOLA EKONOMICKA

FAKULTA INFORMATIKY A STATISTIKY

VYSSi ODBORNA SKOLA INFORMACNICH SLUZEB

HODNOCENI
VEDOUCIHO BAKALA RSKE PRACE

VEDOUCI BAKALARSKE PRACE

Ing. Radka Johnova

BAKALAR

Petr Kuhn

NAZEV PRACE

Analyza a navrh zém marketingové komunikace spéh@sti Ekokom srrem k olganim

V nésledujicich tabulkach ozte kizkem své hodnoceni:
(Pozn.: Hodnotit nakmost tématu jako nevyhovujici by znamenalo zpochytadani')

Naro énost tématu 1 2 3 4

na teoretické znalosti

na praktické zkuSenosti

na rozsah a uroven podkladovych material(

Obsah bakala fské prace 1|12 |3 |4 1 - nadpramér

stuperi spinéni cile X 2 - pramér

logicka stavba prace X 3- podprl‘]mé[ )

hloubka provedené analyzy X 4 - nedostatecne

vhodnost pouzitych metod X

zavery prace (adekvatni, jasné) X

vlastni pfinos studenta k tématu X

vyznam pro teorii / praxi X

Provedeni bakalafské prace 112 |3 | 4 ” ~
Uvedené hodnoceni je pouze

préace s literaturou, citace X voditkem pro stanoveni

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ... X znamky, ktera je vysledkem

styl, jasnost formulaci X celkove uvahy vedouciho

samostatr\ost avak'tivita studenta pfi zpracovr,éml' X S:g;eé?un;;g di%?lri]\?yucgmocrj?lqgéh

stanoveni a pInéni harmonogramu tvorby prace X bodovych hodnot.

spoluprace s vedoucim diplomové prace X

Pripominky a otazky, vyZadujici doplréni (viz. druha stranka tohoto hodnoceni):

NAVRZENA ZNAMKA

DOBRE

V Praze dne ...15.1.2008...............

Vedouci bakal&ské prace:

...Ing. Radka Johnova



Pripominky a otazky, vyZadujici doplréni:

1. DalSi mozné formy marketingové komunikacessem k olganim
2. Duvody, pra jste tyto formy nenavrhl, resp. graejsou pro firmu vhodné



