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1 Uvod

Cilem této diplomové prace je analyzovat internetovou seznamovaci databazi ve
struktufe: pohlavi, vék, deklarovany zajem o CV a veskeré dalsi deklarované zajmy
za Ucelem prezentace zajmu o celozivotni vzdélavani jako soucast identity aktéra dle
gender — zajmy a konicky. Jednoduse feceno chce tato prace vystihnout, jaky ptistup
maji lidé ke vzdélavani, ne vSak vzdélavani ve smyslu povinné skolni dochazky nebo
vzdélani ziskané na stfedni ¢i vysoké skole. Tato prace ma za cil zjistit, jak se lidé
stavi ke vzdélavani po dokonceni studia, jaky maji vztah k celozivotnimu vzdélavani
a zda maji viibec z4jem udit se novym vécem, které jsou v dneSnim svété nesmirné
dtilezité. Nejsou to jen plané feci, nebot v soucasné dobé jsou informace povazovany
za to nejdalezitéjsi, co muzeme ziskat. Bez informaci se jen tézko dokazeme
prizptisobovat novym vécem a tim si usnadnovat Zivot.

Mnoho lidi vSak tuto potfebu nepocituje a nerado méni svoje navyky apod. Radé¢ji,
misto uceni se novym vécem, lidé vénuji svij volny cas konickiim a zajmim. Zavéry,
jak je tomu ve skutecnosti, ndm poskytne pravé tato prace.

V teoretické casti se snazim vystihnout problematiku genderu a celozivotniho
vzdélavani. Mohlo by se zdat, ze tyto dva pojmy spolu nesouvisi, ovSem opak je
pravdou. Gender, jakoZto problematika muZzii a Zen, je silné zanesen do vzdélavani.
Napriklad v tom smyslu, Ze dfive nebylo Zendm umozZnovano studovat stejné véci
jako muziim a podobné. Diky tomu, Ze se situace v dneSnim svété zmeénila a dle

mého k lepSimu, mtiZzeme pozorovat i jisté zmény v téchto oblastech.



2 TEORETICKA CAST

2.1 GENDER

Co je to vlastné gender?

Kazdy jiz urcité slySel, Ze se ve spolecnosti ocekava jiné chovani od chlapcti a jiné od
divek. Odlisné vlastnosti a chovani ocekavaji rodice, vrstevnici, ucitelé, ale i média.
Proto jsou chlapci a divky od détstvi vedeni k tomu, aby ocekdvani okoli napliiovali.
Potom jsou zajmy, mimoskolni aktivity a ambice ve vzdélani rozdilné podle pohlavi.

Gender je tedy jakysi organizujici princip, dle kterého se utvareji a probihaji vztahy
mezi muZi a Zenami.

Tento termin vyjadfuje kulturni, socidlni a psychologickou povahu rozdild mezi
muzi a zZenami. Nelze ho ztotozniovat spojmem ,pohlavi”, ten totiz vychazi
z odliSnosti muze a Zeny jako neménné biologické danosti. Oproti tomu se koncept
gender zaméfuje na sociokulturni podminénost a proménnost. Kategorie genderu
prostupuje celou socialni realitu.

Koncept genderu zavedla do sociologie Ann Oakley v knize Sex, Gender and Society
zroku 1972. Od té doby se tento pojem rychle rozsitil ve spolecenskych védach a
brzy se dostal i na symbolickou droven, na niz se snazi zkoumat kulturni vzorce
muzstvi (maskulinity) a Zenstvi (femininity). Ve vSech spolecnostech totiz existuje
nerovhomeérnd délba prace pro muze a pro Zeny, ktera je moralné ospravedlnovana
virou vnezménitelnou rozdilnost mezi muzi a Zenami. Z mnoha vyzkumi
vyplynulo, Ze v narocich na role muze a Zeny existuji ve svétovych kulturach velké
rozdily. Spousta studii odhalila diskriminaci zen, a to v domdacnosti, ve Skolach a
v neposledni fadé v zaméstnani. Na druhou stranu byly nékteré studie povazovany
za nevédecké, nebot byly diky riiznym feministickym hnutim znacné zaujaté.

Kategorie pohlavi a genderu jsou pro nas v soucasné dobé hodné vyznamna.[1]



2.1.1 Genderova nerovnost

Jiz dlouho se snazime o to, aby méli vSichni lidé stejné prilezitosti, a v souvislosti
s timto problémem se neustdle hovofi o néjaké nerovnosti. Neni tomu jinak ani
v problematice gender. Zde mluvime o tzv. genderové nerovnosti a o pozadavku na
genderovou rovnost.

Rovnost je v tomto smyslu pozadavek na vétsi rovnost muz a Zen. Jelikoz jsou dnes
vétsinou na prvnim misté penize, jde zde zejména o spravedlivéjsi délbu prace a jeji
finanéni ohodnoceni a tim i vyvazengjsi pfistup k vysSim pozicim v zaméstnani.
Témér ve vSech spolecnostech je délba prace vyrazné podminéna a ovliviiovdna
pohlavim a je zde zfejma genderova nerovnost. I vnaSem prostredi je zatim
rozsifeny stereotyp, Ze Zena je hospodyrika a vychovatelka déti a muzi jsou hlavy a
zivitelé rodin. V souvislosti s témito stereotypy mutizeme hovofit o segregaci Zen na
trhu prace. Tato segregace je dvojiho typu:

» vertikalni segregace — nerovhomérné rozmisténi muzii a Zen (muzi zpravidla
na vrcholech zaméstnanecké hierarchie a Zeny vétSinou na jejim dné, pficemz
vyssi pozice znamenaji lepsi finanéni ohodnoceni a vétsi moc),

* horizontalni segregace — popisuje skutecnost tzv. ,tradi¢né muzskych”
(Feditel, politik, pravnik, doktor, ..) a ,Zenskych povolani” (prodavacka,

ucitelka, sektretarka, ...), ktera byvaji htife hodnocena.

V priibéhu let se ukdzalo, Ze muZi maji casto vyssi status a moc v dusledku
nerovného (zeny znevyhodnujiciho) pfistupu ke vzdélani a na pracovni trh na

zakladé pohlavi a gender. Tento jev je byl od 70.let podroben masivni kritice.[2]

Diskriminaci na zakladé pohlavi miizeme rozdélit na:!
* piimou - situace, kdy je s osobou zachazeno htiife kvili pohlavi (naptiklad

v inzeratech typu , pfijmeme muze na pozici feditele”),

! http://zpravodaj-rp.strukturalni-fondy.cz/horizolmtiapriority
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* nepiimou - situace, kdy se praxe na prvni pohled jevi jako neutralni, maji
neadekvatné negativni vliv na pfislusniky jednoho pohlavi (napf.
zaméstnavatel rozhodne, Ze zaméstnanci na ¢astecny tvazek nemaji narok na
penzijni pripojisténi, které hradi zaméstnancim na plny tuvazek. Protoze ale
na casteny uvazek pracuji prevazné Zzeny, tak toto opatfeni ptlisobi

diskriminacné proti nim.).

VSechny moderni i rozvojové staty se snazi vymazat genderovou nerovnost, a proto
stdle vice hovofi o rovnych pfilezitostech pro Zeny a muze. Tomuto tématu je
vénovana stale vétsi pozornost, jelikoZ se dotykd kazdého z nas, kazdy jsme muz
nebo Zena. Jak jiz bylo zminéno vyse, v pribéhu historie lidstva vznikaly predstavy o
daném postaveni zeny a muze ve spolecnosti. Dle téchto predstav patfi Zena do
domacnosti a muz by mél byt Zivitelem rodiny. Ale muZi uz davno nejsou Ziviteli
rodiny a béznd deskd rodina hospodafi sdvéma pfijmy. ProtoZe vsSak stale
pretrvavaji stereotypy, tak postaveni Zeny na trhu prace je podstatné sloZitéjsi nez
postaveni muZe. Zeny obtiZnéji ziskdvaji zaméstndni a maji horsi pfistup do
vedoucich pozic a spolecnost nevytvari Zenam takové podminky, aby mély moznost
dosahnout stejnych vydélkt jako muzi.
Ale stereotypni pfedstavy o roli muZe a Zeny nejsou pfitézi jen pro Zeny (napf.
pridélovani déti do péce otci apod.). Prekondvani téchto stereotyptl je ukol
dlouhodoby, v fadu na desetileti nebo mozna i na generace.
Co si pod rovnymi prilezitostmi predstavit? Zejména je to vytvareni takovych
podminek pro muze a Zeny, aby bez zbytecnych predsudku a prekazek:

* mohli rozhodovat o svém Zivoté (o oboru vzdélani, zaméstnani, zapojeni do

verejného sektoru atd.),
* méli rovné podminky pro realizaci svych schopnosti,
* méli rovné moznosti byt prospésni rozvoji spolecnosti,

* podileli se rovnym dilem na vysledcich prosperity spolecnosti.



Rovnost mezi Zenami a muzi je jednim ze zdkladnich atributii demokratické
spolecnosti. Rovna prava Zen a muZzii jsou stanovena pravnim fadem, to plati pro
Ceskou republiku, ostatni ¢lenské staty EU a dalsi staty, ovSem v praxi nemaji Zeny a

muZzi rovné prilezitosti svych prav vyuzivat.?

Jednim z nastroji prosazovani rovnych prav mezi muzi a Zenami je Evropsky pakt o
rovnosti Zen a muzi. Jedna se o politicky dokument, je to prohlaseni o odhodlani
stati prosazovat rovnost Zen a muzu. Tento pakt je stru¢ny a vécny dokument o
rozsahu dvou stranek textu. Deklaruje politickou vuli vrcholnych predstaviteli
¢lenskych statti Evropské unie v souladu scili Lisabonského procesu ucinnymi
nastroji zajistit:[4]
* rovné postaveni Zen a muzi na trhu prace a potirdni stereotypnich
predsudki o roli muzi a Zen v zaméstnani,
* zlepSeni podminek pro lepsi vyvazenost pracovniho a rodinného Zivota pro
muze a Zeny,
* posileni pouzivani hlediska rovnosti Zen a muzt ve vsech planovacich a

rozhodovacich procesech.

2.1.2 Vyzkum genderové nerovnosti

V roce 2007 provedlo Svétové ekonomické forum vyzkum genderové nerovnosti ve
128 zemich svéta. V roce 2006 vyzkum pokryval jen 115 zemi. Zkoumany vzorek
pokryva pres devadesat procent svétového obyvatelstva. Mezi zemémi, které
vykazuji nejlepsi vysledky, jsou tradi¢né Skandindvské zemé: 1. Svédsko, 2. Norsko,
3. Finsko, 4. Island a na patém misté Novy Zéland.
Zkoumana kritéria patfi do 4 zakladnich oblasti:

* ekonomicka participace a prilezitosti (vyse platu, ekonomicka participace a

pristup na vysoce kvalifikované pracovni pozice),

* vzdélanostni aroven (pfistup k zdkladnimu a vys$im stupfiim vzdélani),

2 http://archiv.noviny.mpsv.cz/clanek.php?id=1039
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* politickd moc (zastoupeni v rozhodovacich strukturach),

* zdravi a nadéje doziti (nad&je doziti a pomér novorozenat dle pohlavi).

Hodnotici skala nabyva hodnot mezi jednickou a nulou, kde jedna znamena plnou
genderovou rovnost a nula Zddnou rovnost. Svédsko dosahuje hodnoty 0,814. Ceska
republika obsadila 64. misto sindexem genderové rovnosti 0,6718. Nejhorsich
vysledkii dosahuje CR v oblasti politické moci Zen a nejlepsi vysledky ma v oblasti
zdravi a nadéje doZiti.[5]

Prazkum probéhl jiz v roce 2006 a porovnanim vysledkt s rokem 2007 jsou podle
autorky projektu vysledky lepsi. Zatim se v3ak podaftilo pfekonat pouze 15 procent
globalni nerovnosti mezi muZi a Zenami v oblasti politické moci, 50 procent

ekonomické participace a pfes 90 procent v oblasti vzdélavani a zdravi.?

2.1.3 Gender mainstreaming

S nastolovanim genderové rovnosti souvisi pojem gender mainstreaming. Metoda
genderového mainstreamingu predstavuje jeden znejucinnéjsich nastroji
k odstrafiovani nerovnosti mezi pohlavimi. Je to tedy cesta k dosazeni tzv. genderové
rovnosti neboli rovnosti mezi muZi a Zenami. Cesky jazyk nema pro tento vyraz
vhodny ekvivalent, avSak neni to jen problém nasi republiky, ale i mnoha jinych
zemi. To s sebou ovSem pfindsi i jednu velkou vyhodu, a to, Ze pouZzivani jednotného
terminu vede k vSeobecnému porozumeéni a usnadnéni vzajemné komunikace.
Znamenda to vyrovnavani prileZitosti pro muze a Zeny vSemi koncepénimi a
rozhodovacimi procesy ve vSech jejich fazich (planovani, provadéni a
vyhodnocovani). OvSem nez je pfijato néjaké rozhodnuti, je nutné zjistit dopad
tohoto rozhodnuti na muze a Zeny (tzv. genderova analyza). Pokud se zjisti, Ze jedno
pohlavi bude rozhodnutim negativné ovlivnéno, musi pfijimatel rozhodnuti ucinit
jisté kroky ktomu, aby Skodlivé (nezadouci) ucinky odstranil nebo alespon

minimalizoval.

3 http://www.weforum.org/en/initiatives/gcp/Gender¥2ip/index. htm
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Mohlo by se zdat, ze nékteré oblasti zivota jsou genderové neutrdlni, ale je nutné
integrovat genderovou perspektivu i do téchto oblasti (napf. doprava, finance,
zivotni prostfedi aj.).

Ceska vlada metodu genderového mainstreamingu rovnéZ uznala jako legitimni
néstroj pro vykon politiky rovnych pfileZitosti pro muZe a zeny v CR a zatadila jeji
aplikaci mezi prioritni tikkoly v této oblasti (vladni usneseni ¢. 456 z 9. kvétna 2001).
Mezinarodni organizace, aktivné podporujici aplikaci této metody jsou napiiklad
Rada Evropy, Evropska unie, Organizace pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj

(OECD), Organizace spojenych narodii a dalsi.[6]

2.1.4 Genderové role

S vySe uvedenou problematikou, jak jiz bylo zminéno, souvisi tzv. gendrové role.
Pokud zacneme od zacatku, tak role jako takova je jeden zklicovych pojmu ve
spolecenskych védach, jde o souhrn oéekdvanych jednani viici lidem, ktefi zastavaji
urcité socialni pozice. Dle antropologa Ralpha Lintona je to jakysi zptisob chovani
vazany na urcity status. Teorie roli je zaloZena na dvou principech, prvni vychazi
pravé z Lintonovy teorie (ktera dava strukturdlni vyznam rolim umisténym ve
spolecenském systému), role je zde skupinou urcitych prav a povinnosti, které se
clovék udi procesu socializace. Druhy pristup se vice zaméfuje na aktivni proces
pfijimani, vytvareni a hrani roli. Podle studie Ervina Gofmanna je tento pfistup
oznacovan jako , VSichni hrajeme divadlo”. JednodusSe feceno jde o to, Ze se lidé
chovaji na zakladé svych prav a povinnosti, ale tato prava a povinnosti se méni na
zékladé ocekavani ,publika” v konkrétni predvidatelné chovani — roli. Problém
vznika v pripadé, kdy se jedinec zacne stresovat diky velkému poctu roli, které musi
hrat. Existuje nékolik druhti roli (rodinné, profesni, ...), ja se v nasledujicim textu
budu zabyvat témi genderovymi.[12]

Jesté neZ k nim prejdu, tak jen zminim vySe uvedeny pojem status, o ktery se opira
prvni pristup k rolim. ,,Nejobecnéji vzato jde o souhrnné vyjidient socidlni pozice clovéka v

urcité spolecnosti Ci skupiné, jez je zpravidla spojené s urcitou mirou ocenéni ze strany



druhych a se souborem prdv i povinnosti.”* Ralph Linton chapal ve svém pfistupu roli
jako aktivni (dynamickou) slozku statusu. Mtizeme rozlisit status pfipsany a
ziskany. Pfipsany je ten, nad kterym mad jedinec jen malou kontrolu a jedna se o
charakteristiky, které nemohou byt zménény nebo nahrazeny. Do této skupiny patfi
pravé pohlavi ¢i gender, rasa, etnicita, ale také vék. Tyto faktory maji velky vliv
zejména v tradi¢nich spole¢nostech a neni tomu jinak ani v CR, Zivot se proto da do
jisté miry pfedvidat. Status ziskany je naopak socidlni pozice dosazena diky osobnim
schopnostem a dovednostem. AvSak diky genderové nerovnosti ziskavaji Zeny

vys$si status obtiznéji nez muzi.[12]

A nyni jiz genderové role. Generové role jsou uréité vzorce chovani naucené béhem
zivota. Clovéku jsou vtiskovany nejriiznéj$imi zptisoby (vychovou, vzdélanim,
zaméstnanim apod.). Vyskytuji se zejména v takovych socialnich strukturach jako je
napf. rodina (Zena je matka a vychovava déti, muz je hlava a Zivitel rodiny) a dalsi,
napf. doktor a zdravotni sestficka, feditel a sekretarka atd. Jde casto o soubor
neformalnich pravidel, kterd definuji chovani vhodné pro muze a zeny (kluci
neplacou, Zeny nepatii za volant a dalsi).” S genderovymi rolemi tzce souvisi
genderové stereotypy. Jsou to zjednodusujici a zaujaté predpoklady, které se tykaji
vlastnosti, nazorti a roli Zen a muzt. O muzich se stereotypné predpoklada, Ze jsou
nepofadni, agresivni a radi soutéZi. Zeny jsou naopak vidény jako citlivé, empatické,
maji rddy poradek a jsou poddajné. Témito stereotypy zevSeobectiujeme muzské a
zenské vlastnosti. To vSak miize vést (a casto vede) k diskriminaci téch, ktefi svym
chovanim vybocuji z daného stereotypu (napf. kdyz chlapec projevuje zdjem o
zenské aktivity a naopak a také utoky, slovni ¢i fyzické, na homosexualy, ktefi svym
zivotem kazi tradi¢ni obraz muze).

Vuavodu jsem zminil pojmy feminita a maskulinita. Feminita neboli Zenstvi je

chapéano jako protiklad muzstvi. Z hlediska gender je vSak chdpéno jako predstavy

4 http://www.varianty.cz/notions.php?id=42
® http://www.proequality.cz/res/data/003/000364. pdf
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vytvofené spoledenskymi ocekdvanimi a podminkami, nikoliv biologickymi
predpoklady. Nelze vSak prvky feminity spojovat pouze se Zenami a projevy
maskulinity pouze s muzi. Feminita i maskulinita jsou pouze predstavy, které se

podileji pfi vytvareni origindlni identity ¢lovéka.[7]

Problematika gender je dosti slozitd. Pfitom bychom se ji nemuseli viibec zabyvat,
kdyby spolecnost brala muze a Zeny naprosto stejné, na stejné urovni. Je jasné, Ze to
neni mozné, nebot Zeny a muZi jsou biologicky jinak stavéni, a tak asi nemtiZzeme
chtit po Zené, aby vykonavala néjaké prace jako muzi (d€lnice na stavbé apod.).
Nicméné na pozicich, které nevyZaduji néjaké specialni naroky na fyzické
schopnosti, by se situace zménit a tudiz zlepsit méla. O tom, kde je nejvétsi problém
uspéchu, bychom mohli polemizovat, ovSem mezi zdkladni faktory bych zatadil
vychovu a vzdélavani. Dnesni vyzkumy vypovidaji o tom, Ze genderova rovnost
pomalu roste a v budoucnu by se o genderové nerovnosti nemélo vitbec mluvit. Pro¢
uz dnes neni tato nerovnost pry¢? Jelikoz dfive byla situace takova, Ze stereotypy
byly mnohem siln€jsi a rodice vychovavali své déti tak, Ze chlapec byl veden k tomu,
ze jednou bude muset Zivit rodinu a divka, Ze bude vychovavat déti. A pravé proto
jsou tu vzdélavaci organizace, které by mély vést lidi (uz od détstvi) k tomu, Ze
vSichni maji svobodnou volbu si vybrat, co chtéji v Zivoté délat. Problém je v tom, ze
doneddvna byla (nékde jesté porad je) vyuka ve Skolach genderové nerovna a diky
tomu nemohlo dojit ve svété k genderové rovnosti.

Az budou na svété jen lidé, ktefi dostali spravné vzdélani, tim nemam na mysli, zda
umi dobfe matematiku apod., ale to, zda si kazdy mohl zvolit smér svého zivota, tak
potom nebudou muset existovat feministicka hnuti apod., protoZe nebudou mit jiz za

co bojovat.



2.2 Vzdélavani

Tim se dostavam k problematice vzdélavani. VySe uvedend problematika se ve
vzdélavani a v pfistupu ke vzdélani znacné projevuje. Ve vétsiné pripadu je nékdo

diskriminovan, proto problematika genderu a vzdélavani spolu tizce souvisi.

Potfebu vzdélavani vSech a moZnost dostat urcité vzdélani pro vSechny dobre
vystihuje citat J.A. Komenského (v knize Obecnd porada o napravé véci lidskych.

III sv. Pampaedia). ,,...Proni, ceho si piejeme, jest, aby tak plné a k plnému lidstvi mohl byti
vzdélivan ne néjaky jeden clovek nebo nékolik jich nebo mnoho, nybrz vsichni lidé vespolek i
kazdy zvldst, mladii stai, bohati i chudi, urozeni i neurozeni, muzové i Zeny, zkrdtka kazdy,
komu se dostalo udélu narodit se clovékem, aby konecné jednou bylo celé lidské pokoleni
vzdélané po vsech vékovych stupnich, stavech, pohlavi a ndrodech.Za druhé si prejeme, aby
kazdy clovék byl celistvé vzdélan a spravné vycvicen nikoli jen v néjaké jediné véci nebo

v nékolika madlo nebo v mnohych, nybrz ve vsech, které dovrsuji podstatu lidstvi... "

2.2.1 Obecné cile vzdélavani

Dnesni doba je charakteristickd prudkymi a tézko pfedvidatelnymi zménami ve
spolecnosti. Mimo zmén kazdodenniho Zivota jsou tu obrovské procesy evropskeé i
globalni, diky kterym je ovliviiovano postaveni a poslani vzdélavacich soustav.
Zdalo by se, Ze zvolit dobrou strategii vzdélavani je lehkd véc, ovSem neni tomu tak a
je zapotfebi hluboky teoreticky ramec. Jediné potom ndm tento $irsi pohled na véc
umozni spravné stanovit a formulovat cile a priority vzdélavaci soustavy. Cim vice je
dovednosti, aby se dokdazal uplatnit. Je zapottebi, aby se lidé vzdélavali jiz od
détského véku, nicméné pro moji diplomovou praci se budu zabyvat vzdélavanim

dospélych.

& www.msmt.cz/files/pdRilaKniha .pdf
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Vzdélavani a zamérné zdokonalovani své kvalifikace se v priibéhu casu stalo
nezbytnym predpokladem a soucasti pracovnich c¢innosti a volného casu dospélé
populace. Diky tomuto faktu vznikaji nové vetfejné a soukromé vzdélavaci instituce a
organizované a financované programy pro dospélé ucastniky. Pokud lidé slysi slovo
Skola, tak si predstavi vzdélavani déti, ale Skoly rozsifuji svoji plisobnost i na dospélé
a prizptisobuji se jejich podminkdm. AvSak nejednd se pouze o Skoly, ale také vétsina
organizaci zaclenuje do svych hlavnich cinnosti vzdélavaci akce nejen pro svoje
zameéstnance, ale také pro ostatni vefejnost. Takovy typ vzdélavani je soucasti
persondlni politiky a je oznacovan jako rozvoj lidskych zdroji. Prodluzovani
lidského Zivota ve vyspélych zemich a potfeba adaptace se novym Zivotnim situacim
ma za nasledek, ze se vzdélavani stdle vice tykd seniorti a stava se soucasti socialni
politiky. VySe uvedené poznatky nds vedou k zavéru, Ze vzdélavani je nastrojem
rozvoje lidské osobnosti a jeho hodnotu nelze odvozovat pouze z ekonomickych ¢i
jinych ucelt1.[8]

Ceské republika se, v souladu s Vieobecnou deklaraci a mezinarodnimi pakty o
lidskych pravech, Evropskou chartou lidskych prav, Umluvou o pravech ditéte,
Ustavou Ceské republiky a Listinou zékladnich prav a svobod, ztotoZiiuje s pojetim
vzdélani takto. ,,Vzdélani za jedno ze zdkladnich lidskych prav poskytovanych vsem
lidskym bytostem bez rozdilu a vyhlasuje je za nezcizitelnou a univerzdlni lidskou

hodnotu.””

Cile vzdélavani musi byt odvozovany jak z individudlnich, tak i ze spolecenskych
potfeb. Mezi zakladni cile pak patfi:

* rozvoj lidske individuality,

» zprostfedkovani historicky vzniklé kultury spolecnosti,

* vychova k ochrané zivotniho prostfedi ve smyslu zachovani udrzitelného

rozvoje spolecnosti,

" www.msmt.cz/files/pdRilaKniha .pdf
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* posilovani soudrznosti spolecnosti,

* podpora demokracie a obcanské spolecnosti,

* vychova k partnerstvi, spolupraci a solidarité v evropské i globalizujici se
spolec¢nosti,

* zvySovani konkurenceschopnosti ekonomiky a prosperity spole¢nosti,

* zvySovani zaméstnatelnosti,

2.2.2 Proc se vzdélavat?

Nabizi se otazka, proc by se lidé méli vzdélavat. Odpovéd je asi pro kazdého jina.
Nékdo fekne, ze se vzdélava proto, aby ziskal vysokoskolsky titul, a Ze potom bude
mit jednodussi Zivot, jiny ma odpovéd zcela jinou, napf. Ze ¢clovék je tvor zvidavy a
zajimaji ho nové véci a neustidle se rad néco nového nauci. Prvni pfipad je
diskutabilni, i cloveék, ktery bude mit spoustu tituld to nemusi mit v Zivoté
jednodussi neZ jedinec, ktery ma vystudovanou napfiklad jen stfedni skolu. Ve
vétsiné pripadt si vSak zaméstnavatelé do svého podniku vyberou pfednostné
absolventa vysokeé skoly, protoze si mysli, Ze jeho znalosti a dovednosti jsou lepsi nez
u ¢lovéka, ktery dolozi niz$i dokoncené vzdélani. Potom jsou tito lidé ve spolecnosti
jistym zptisobem zvyhodnéni. Ale pro¢ by neméli byt? Pokud vynechdme ty, ktefi si
svyj titul tzv. koupi, tak vysokoskolsti studenti vénovali sviij volny cas studiu a po
pravu by za to méli byt poté odménéni. Pokud bychom povazovali vSechny lidi za
rovné, z hlediska dosaZzeného vzdélani, tak by Zadné vysoké Skoly nemusely viibec
existovat a lidé by nebyli nuceni se vzdélavat.

Hlavnim dGvodem toho, pro¢ se lidé vzdélavaji, je dosazeni vyssiho spolecenského
postaveni a s tim spojené dalsi vyhody tohoto postaveni (vyssi vydélky, moznost
lépe vyuZit sviij volny cas apod.). Podle mého nazoru se vice vzdélavaji Zeny, nebot
jak jiz bylo zminéno v souvislosti s genderovou problematikou, mély Zeny dfive
horsi podminky pro vzdélavani a tudiz ted nemaji stejné znalosti a dovednosti jako

muzi a musi projit dodatecnym vzdélavanim ¢i rekvalifikaci.
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Mnoho lidi bude protestovat, ze tomu tak neni, a Ze nemusi mit vysokou kvalifikaci
k tomu, aby se méli dobfe. Je samoziejmé, Ze to neni nutné, ale jak uvadi ve svém

clanku server www.ihned.cz, nyni je zlaty vék pro vysoce kvalifikované. Je to tim, Ze

se trh prace neustéle zvétSuje a nabizi tak vice Sanci pro spravné kvalifikované lidi.
Clanek mimo jiné poukazuje na to, Ze vbudoucnosti dojde k novému rozdéleni
spolecenskych vrstev a poté bude i maly pocet vysoce kvalifikovanych lidi pro
podniky stale cennéjsim zdrojem. Vznikne velkd vrstva lidi méné kvalifikovanych,
ktefi budou vydélavat podstatné méné. Potom se tito lidé bud dokazi prizptsobit
nové situaci nebo se budou muset zacit vzdélavat. Tlak na nutnost sebevzdélavani je

neustale vétsi. 8

2.2.3 Vzdélavani jako trvala soucast zZivota

V roce 2005 byl proveden vyzkum ,Nové technologie, celozivotni uceni a dalsi
vzdélavani”. Autory zavérecné zpravy jsou doc. PhDr. P. Sak, CSc., Mgr. K. Sakova.
Vyzkum mimo jiné zjistoval, jaky vyznam mad vzdélani pro ¢eskou populaci. VSem
dotdzanym byla poloZena otdzka ,Predstavuje vzdélavani dutlezitou a trvalou
soucast Vaseho zivota a zZivotniho stylu?”. Pfredpokladem bylo, Ze vzdélavat se bude
clovék, pro kterého ma vzdélani vyznam a vzdélavani je soucasti jeho Zivotniho
stylu. Vybérové soubory byly dva, jeden reprezentativni za ¢eskou populaci (pocet
dotazanych 1197), druhy potom za prazskou populaci (503).

Za dtleZitou a trvalou soucast Zivota a zZivotniho stylu povazuje vzdélavani témér
60% obc¢anti CR a v Praze je to dokonce 70%. Vzdélavani prikladaji vétsi vyznam
Zeny ve srovnani s muzi. Pokud se podivame na vysledky z hlediska véku, vidime,
Ze nejmladsi kategorie (15-30 let) pfiklada vzdélavani nejvétsi vyznam. Je to vSak
skupina, kde znacnd cast studuje a vzdéldvani je tak jejich pracovni naplni.
V kategorii 31-45 let vyznam klesa. Tento pokles je zfejmé zpusoben tim, Ze lidé

z této skupiny maji relativné cerstvou kvalifikaci a vzdélani a nepocituji potfebu

8 http://vzdelavani.ihned.cz/c4-10014040-20947050-d00000 d-zlaty-vek-pro-vysoce-kvalifikovane
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vzdélavani. V nasledujici vékové kategorii (46-60 let) vyznam opét roste. Jako jedna
z pricin tohoto vyssiho zajmu je povaZovana spolecenska zmeéna, ktera zastihla tuto
skupinu v jejich vysoce produktivnim véku a na tuto zménu musela znacna cast
reagovat zménou zameéstnani, rekvalifikaci ¢i dodatecnym vzdélanim. U lidi starSich
61 let vyznam opét klesd, nebot jiz nepotfebuji vzdélavani k vykonavani profese.

Pfi komparaci téchto vysledki dojdeme k zavéru, ze vyznam vzdélavani v zivoté
roste s dosazenym vzdélanim. Nejnizsi vyznam vzdélani prikladaji lidé, ktefi
ukondili studium vyucenim nebo stfedoSkolskym vzdélanim bez maturity (pouhych
51%). Nejvyssi vyznam priklada vzdélavani nejvzdélanéjsi skupina (vyssi odborné
vzdélani a vysokoskolské vzdélani) a to celych 86%.

Dal$im poznatkem je ten, ze vzdélavani piikladaji vySsi vyznam Zzeny. Jsou
nositelem pozitivni dynamiky a mezigeneracné stoupl vyznam vzdélani pro Zzivot
Zen. MuZi uZ nejsou povazovani za hlavniho nositele vzdélanostniho potencialu a

také vyznam vzdélani v jejich Zivoté klesl.

Vyzkum se také zaméfil na ziskani informaci o tom, jaké maji lidé davody se
vzdélavat a co je k tomu motivuje. Na prvnich dvou mistech jsou jako davody
motivace uvedeny ,chci byt vzdélany” a ,vzdélavani mi pomaha udrzet a rozvijet
rozumové schopnosti”. Vzdélavani pro lepsi uplatnéni na trhu prace uvadi asi
tfetina vSech dotazanych. Na konci Zebficku jsou uvadény davody existencni
(musim mit doklad o vzdélani, diplom, certifikat) a také finanéni dtiivody. Zajimavé
jsou také komparace motivacni struktury ke vzdéldvani muzi a zen. Plati, Ze
motivace ke vzdélavani je vice zakotvena v nepragmatickych diivodech. Rozdil je
patrny pfedevsim v Praze, kde muzi na prvnim misté uvadi jako nejcastéjsi diivod
,uplatnéni se na trhu prace”, Zeny tento dtivod uvadi az na ¢tvrtém misté.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze vyznam vzdélavani je specificky pro kazdou zivotni fazi.
Na pocatku zivotni drahy vzdélavani a jeho dosazend troven urcuji postaveni ve

spolecnosti, v nasledujici fdzi naroky na vzdélavani vyplyvaji z profesnich a
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finanénich pozadavka a od stfedniho véku jsou to davody jako napf. udrzeni a
rozvoj rozumovych schopnosti atd.

Koncepce celoZivotniho vzdéldvini by méla vychdzet ze struktury vzdéldvacich potieb
v zdvislosti na Zivotnich fazich a Zivotni drdze. Prikladem idedlniho souladu formy a Zivotni

féze je univerzita tietiho véku.’

2.2.4 Celozivotni vzdélavani
Pojem celozivotni vzdélavani si lidé vysvétluji rlizné. Zkusim tady nastinit jeho
hlavni koncept a hlavni tkoly. Realizaci tohoto konceptu rozumime uzsi propojeni
Skolského systému se sektorem dalsiho vzdélavani s cilem maximalné integrovat
obcana do spolec¢nosti. Jde hlavné o to, zménit pojeti cilti a funkce vzdélavani, kdy
budou vSechny moznosti uceni chapany jako jeden celek, ktery by dovoloval lehce
prechazet mezi vzdélavanim a zaméstndnim a umoznil ziskat stejné kompetence a
kvalifikace riznymi zplisoby a kdykoliv béhem zivota. Zaklady tvoii formalizovany
vzdélavaci systém, ale je to jen jedna c¢ast. Veskeré mechanizmy (fizeni, financovani,
pfiprava ucitelti apod.) musi byt koncipovany z hlediska nového Sirsiho pojeti. Vyssi
vyznam se prikladd uceni mimo vzdélavaci soustavy a hlavné je kladen dtiraz na
prostupovani oblasti uceni a prace. Tento koncept se zamétuje hlavné na tyto tkoly:
* vytvofeni nezbytné zdkladny pro celozivotni uceni (zkvalitnéni a
modernizace zdkladniho vzdéldni, individualizovana a diferencovana vyuka,
roz$ifeni programuii sttedniho vzdélavani a ticasti na ném a hlavné budovani
efektivnich podptrnych a evaluacnich systému),
* vytvofeni promySlenych vazeb mezi praci a ufenim (umozni pruznéjsi
prechody mezi vzdélavanim, odbornou pfipravou a zaméstnanim),
* nové vymezeni tlohy a odpovédnosti vSech partnerii (na mistni, regiondlni
¢i celostatni trovni),
* vytvaret stimuly pro investovani do lidského kapitalu (ziskdvani finan¢nich

zdroja pro vzdélavani). [8]

® http://hermesmedia.cz/?q=node/606
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Jak je uvedeno vyse, vzdélavani by mélo byt mozné pro kazdého kdykoliv v pritbéhu
zivota. To znamena, Ze by vék nemél ¢init rozdil. Ale fada sociologli se domniva, ze
celozivotni vzdélavani vede k socidlni nerovnosti, jelikoZ byva zaméfeno na spise na
mladsi, muze, vice kvalifikované apod. Sociologové chapou tento zptisob vzdélavani
rtizné. Napiiklad Ulrich Beck bere celozivotni vzdélavani jako vynucenou strategii,
protoze vzdy vznika nebo nartistd hrozba nezaméstnanosti a to na vSech stupnich
vzdélanostni hierarchie. Robert Castel na celozivotni vzdélavani nahlizi jesté vice
pesimisticky. Podle néj funguje jako nastroj selekce starych a neadaptabilnich lidi
v podniku. Nejnovéjsi studie provadéné v Némecku tyto teorie podporuji a tvrdi, ze
z celozivotniho vzdélavani vice profituji muZi nez Zeny, vys$si uZitek maji vice
kvalifikovani a také mladi lidé.

U nas je situace takova, Ze lidé snejnizs§im dosazenym vzdélanim nemaji o dalsi
vzdélavani témér zajem. Jen dva lidé z deseti maji snahu se dale vzdélavat a to
jednomu z nich hradi studium zaméstnavatel a druhy (vétSinou Zena) si to hradi ze
svého. U vysokoskoldkti je tomu jinak, tam vice neZ tfi ¢tvrtiny maji zajem se
vzdélavat a zbytek uvadi nedostatek casu jako bariéru dalsimu vzdélavani se.
Nasledujici obrazek 1 vystihuje, proc¢ lidé nemaji zajem se dale vzdélavat a obrazek 2
ukazuje, kdo z lidi se po dokonceni studia dale vzdélava.

Obrazek 1: Davody proc lidé nepokracuji ve vzdélavani.

Pro¢ nepokracuji ve vzdélani? (v %)

Vzdélani
bez maturity s maturitou

Nepotfebuto o owms a1

Casové divody 216 36,3
Uéeni mé nebavilo 336 14,4
Nedostatek prileitostl 7.6 14,2 10,9 10,4
Finanéni ddvody 8.4 11,8 73 9.3
Ztratil‘a jsem zajem 9.8 105 9,1

Fozn,: v tabulce [sou uvedena procenta dadnich copowaai na jednotivg dinedy v [ednotingich vzdalanostnich
skupinach (@opecet do 100 % v dané skuping imenovany dbvod newved|). Bufiky s hodnotou ¢o 15 % sou
wyznateny madie & s hodnotou nad 20% éervend Intengita bansy mazorfiu)e viddlenost od prlmérmpch
hiodnot v takaeice.

Pramen: V58-TUG, 5C & C, Projekt Zmény na ihu prace a perspektivy vzdélenost v £R 2005

Zdroj: http://vzdelavani.ihned.cz/c4-10082040-19921510-d00000 d-vek-necini-rozdil
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Obrazek 2: Lidé, ktefi se po dokonceni studia dale vzdélavaji.

Studium po skonéeni Skoly

bez maturity s maturitou
100 %
90 %
80 %
70 %
&0 % NE NE
1
84 % 81%
50 %
A0 % ANO ANO
69 %
30% ANO 61%
20 % 49 % ANO
39%
10% [ ANO ANO
6% 19%
0%
Zena MuZ Zena MuZ Zena Muz
Pohlavi

Pramen: V3B-TUD, 5C & C, Projekt Zm&ny na trhu prace a persp. vzdBlanosti v CR 2006 EKONOM

Zdroj: http://vzdelavani.ihned.cz/c4-10082040-19921510-d00000 d-vek-necini-rozdil
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3 Prakticka c¢ast

Tato diplomova prace ma za cil v praktické casti zanalyzovat internetovou
seznamovaci databazi ve strukture: pohlavi, vék, deklarovany zdjem o CV a veskeré
dalsi deklarované zijmy. Ziskanad data budou zpracovany metodou faktorové
analyzy a zavéry budou interpretovany pro ucely prace s cilovymi skupinami CCV
FM VSE v Jind¥ichové Hradci.

V praktické casti se budu snazit potvrdit ¢i vyvratit hypotézu, kterou jsem si stanovil.
Hypotéza zni ,Zeny jsou v celoZivotnim vzdélavani aktivnéjsi, nebot muzi, diky
genderovym stereotypiim a postaveni ve spolecnosti, nemaji potfebu se daéle

vzdélavat.”.

3.1 Metodologicky postup

Data potfebnd pro vypracovani praktické casti byla ziskdna z internetové

seznamovaci databdze na adrese www.znamost.cz a pfetransformovana do

programu MS Excel. Pro potfeby mé prace byli uZivatelé této seznamovaci databaze
rozdéleni do tfi kategorii a to:

* uZivatelé mezi 25-35 lety,

* uZivatelé mezi 36-50 lety,

* auzivatelé mezi 51-60 lety.
S ostatnimi cilovymi skupinami jsem nepracoval, nebot lidé do 25. roku svého Zivota
vétSinou jesté studuji na vysoké Skole nebo teprve zacinaji svoji pracovni kariéru a
nemaji potfebu se vzdélavat. Dale jsem se také nezabyval uZivateli v diichodovém
veéku, ktefi vétSinou jiz nevykondvaji Zadnou profesi. Pracoval jsem s lidmi, ktefi
aktivné pracuji a musi tedy skloubit praci, konicky a pfipadné dalsi vzdélavani
potiebné k Zivotu nebo jen ke zlepSeni Zivotnich podminek.
V kazdé kategorii jsem si zjistil data o 100 muzich a 100 Zendach. JelikoZ jsem mél

kategorie stanoveny jen podle véku, stacilo nastavit omezujici kritéria vyhledavani
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na pozadovany vek a pohlavi. Poté jsem vybral prvnich 100 v pofadi. UZivatelé na

www.znamost.cz jsou fazeni dle aktivity. Vyssi aktivitu ma ten uzivatel, ktery

seznamku navstévuje castéji. Nemél-li uzivatel vyplnény svij profil, vynechal jsem

ho a vzal dalsi profil v pofadi. Pro nazornost uvadim pocty v tabulce 1.

Tabulka 1: Pocty a charakteristiky profilt

kategorie

25-35 let

25-35 let
36-50 let
36-50 let
51-60 let
51-60 let

celkem

pohlavi  pocet pocet nevyplnénych profili

muz

zena

muz

zena

muz

zena

100 9
100 12
100 19
100 22
100 12
100 15
600 89

Jak je patrné, celkem jsem prozkoumal 689 profil(i, z kterych jsem pouZil 600. Kazdy

uzivatel ma moznost o sobé uvést spoustu charakteristik. Mym tukolem bylo

analyzovat zavislost zdjmu o CV a zdjm a konickd, tudiz jsem sledoval jen

nasledujici charakteristiky:

obecné charakteristiky, které mi umoznili spravné identifikovat uZivatele,

0 jméno, vék, vzdélani a odkaz na profil uzivatele;

uvedené zajmy a ¢innosti,

o

obcas o samot€, kolo-jizda, kiiZovky, hudebni néstroj, modelafstvi,
internet, vareni, zpivani, kutilstvi, pc systémy, studovani, kapela,
Siti, programovani, vzdélavani se, techno tvorba, tanec, pc hry,
malovani, ochotnictvi,

diskotéky, cluby, hospody, divadla, kina,
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0 poslech popu, poslech klasiky, poslech rocku, poslech metalu,
poslech house, poslech hiphopu, country/folk, poslech filmové,
poslech soulu, poslech jazzu,

0 cCetba romanu, cCetba naucné, cetba tisku, Cetba technické, cetba
basni,

0 lodé, jiné boje, motorky, turistika, motokary,

0 pejsek, ptacek, rybicky, kocicka, hlodavec, hadi a jiné zvife.

V pfipadé, Ze uzivatelé méli uvedeny néktery z vyse uvedenych zdjmii, oznacil jsem
pole ¢islem 1, v pfipadé nevyplnéni ¢islem 0. Pro ukladani ziskanych informaci jsem
pouzil program MS Excel, kde jsem pro kazdou kategorii a pohlavi vytvoril vlastni
list. Z divodu podobnosti nékterych z4jmu a konicki jsem vytvoril nové skupiny,
které vznikly spojenim vice zajmi (viz obrazky 3-13). Celkem jsem nakonec pracoval
se 17 zajmy nebo skupinami zajmu (viz priloha 1). Samostatné zistaly nasledujici
zajmy (v zavorce je uveden pracovni ndzev, ktery jsem pozdéji pouzival ve

statistickém programu):

* obcas o samoté (SAMOTA), kolo-jizda (KOLO), internet (INTERNET),
kfizovky (KRIZOVKY), vafeni (VARENI) a poslech klasiky (KLASIKA).

Ostatni zdjmy vznikly spojenim vice z4jmu. Obrazek 3 ukazuje skupinu s ndzvem

vaktivity, pod kterou se skryvaji aktivity ve volném case, které nejsou prilis casté.

Patri sem modelarstvi, kutilstvi, Siti, tanec, malovani, ochotnictvi.
Obrazek 3: VAKTIVITY
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Obrazky 4 a 5 nabizeji podniky, o které jevi lidé zajem pfedevsim ve vecernich nebo
nocnich hodindch. Tyto podniky jsem rozdélil do dvou skupin. Prvni skupina

e e (obrazek 4) obsahuje divadla a kina a druha

DIVADLA A KINA

Obrazek 5: NOCNI P ODNIKCY

NOENI PODNIKY

F 9
DIEKOTEEY CLUEY

HOSPODY

(obrazek 5), nazvana noc¢ni podniky, spojuje

diskotéky, hospody a cluby.

Lidé, ktefi se zajimaji o pocitace, mohli uvést zajmy — pc systémy, programovani a pc

hry. Obecné nejsou tyto zajmy vysoce preferovany, proto jsem je spojil do jedné

Obrszek 6: PRACE NAPC skupiny s ndzvem prace na pc. Internet
@Empc by do této skupiny mohl takeé jisté patfit,

4 ale oproti ostatnim zajmim je natolik

PC SYSTEMY @ rozsifeny a oblibeny, Ze si zaslouzi ztistat

PROGRAMONVAN] samostatné.

Obrazek 7 znazornuje zdjem o cetbu. Neprfislo mi vhodné délit jednotlivé Zanry na
jednotlivé skupiny, a proto jsem je vSechny spojil do jedné skupiny, kterd obsahuje

¢etbu romanti, naucné literatury, basni, technické literatury a cetbu tisku.

Obrizek T: CETBA

C_romAny D
Coang >\ Cmax D
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Dal3i obrazek je mozné povaZovat za stéZejni, nebot cilem této diplomové prace je
analyzovat zajem o vzdélavani. Rozdil mezi studovanim a vzdélavanim se neni
velky a mnoho lidi tyto dva terminy povaZuje za shodné. Proto jsem tyto dva
uvadéné zajmy spojil v jeden a utvofil skupinu vzdélavani se.

Poslech hudby a zidjem o hudbu jako Obwizelk S: VZDELAVANI SE

VZIDELAVANI SE
WIDEL AWV AN SE

takovy mnabizi hned nékolik rozdilnych

zanrd a zdjmu. Prvni skupinu jsem nazval
poslech hitii a obsahuje poslech popu,

rocku a filmovych melodii a pisni (obr. 9). .
Olnizel 9: POSLECH HITU

POSLECH HITU

Uzivatelé vSak maji na vybér z mnohem vétsi skaly hudebnich zanrti, nicméné
kromé jiz zminénych zanrti neni o ty dalsi vyrazny zajem a tak bylo vhodné je spojit.
Obrazek 10 tuto situaci znazornuje. Pfes jazz, country, soul az k metalu, house a

hiphopu. Skupinu jsem nazval poslech ostatni hudby (obrazek 10).

Obrazek 10: POSLECH 0STATNI HUDBY

(jsu CH OSTATNI HUDBY

HIPHOE

COUNTRY/FOL @
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S poslechem hudby souvisi i ostatni zajmy. Lidé naptiklad nemusi poslouchat hudbu
v radiich, v tv nebo na pfenosnych médiich, ale mohou hrat na hudebni nastroj, mit
svoji vlastni kapelu ¢i se vénovat zpévu. Pro tvirdi typy je urcena tvorba techno

hudby. VSechny tyto zdjmy jsou ukryty pod ndzvem zajem o hudbu.

Olaazek 11: ZAJEM O HUDBU

ZAJEM O HUDBU
HUDEBNI MASTROT

TECHNO TWVORBA

Posledni dvé skupiny z4jmti obsahuji vSechny domaci mazlicky ve skupiné zvife,
ktera je tvofena kockou, psem, ptackem, hlodavcem, hady a rybickami.

Obrazek: 12: ZVIRE

I

Zajmy ve skupiné jiné zajmy jsou spiSe sportovné zaloZeny, nicméné si myslim, ze

sem také patfi. o
Obrazel: 13: JINE ZATMY

C st zamey

Pro lepsi orientaci ve skupindch jsem zajmtim pfiradil vahy, diky nimz je vidét, ktery
z4jem ma vyssi vliv na vysledek.
Dle téchto vah mtizeme fict, Ze uzivatelé preferuji cetbu naucné literatury a tisku, u

Zen je to navic ¢etba romant a u muz starSiho véku cetba technické literatury. Mezi
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divadly a kiny jsem nezaznamenal vyrazny rozdil. U nocnich podnikid je nejvétsi
zdjem o navstévy clubtt a potom hospod. Co se tykd poslechu hita, lidé davaji
prednost poslechu popu a rocku pred poslechem filmovych melodii a pisni.
V poslechu ostatni hudby jasné prevlada zajem o country/folk. O praci na pc nebyl
obecné velky zdjem, nicméné nejvyssi vahy jsou u pc systémii a pc her. U vaktivit
muzi v kazdé vékové kategorii jevi zdjem o kutilstvi a Zeny o tanec. V pfipadé zajmu
o hudbu vyhralo u Zen zpivani a u muzi hudebni néstroj, jen v nejmladsi kategorii
muzl to nebyl hudebni nastroj, ale kapela. Vahy uvadim v priloze 2. V pfiloze 3 jsou
pak uvedeny vahy pro zajmy za podminky, Ze byl uveden zdjem o vzdélavani a

priloha 4 nam ukazuje vahy pro zajmy v pfipadé neuvedeného zajmu o vzdélavani.

3.2 Ziskana data

Jak jiz bylo zminéno vySe, zdrojova baze obsahuje tdaje od 600 uZivateli serveru

www.znamost.cz, ktefi vyplnili sv(ij profil a uvedli své zajmy a konicky. Pro tuto

praci bylo zejména dtilezité, zda deklarovali zdjem o vzdéldvani. Z nasledujiciho
grafu mlizeme vycist, jak velky zdjem je o vzdélavani v jednotlivych vékovych
kategoriich navic délenych dle pohlavi.

V kategorii 25 — 35 let uvedlo zdjem o vzdélavani se celych 48%, dle pohlavi to
potom bylo 49% u muzli a 47% u Zen. MtiZeme tedy fict, Ze zdjem je témér stejny jak
u muzi tak u zen. Zijem o vzdélavani ma kazdy druhy uzivatel v této vékové
kategorii.

Do dalsi kategorie patfi uzivatelé mezi 36 a 50 roky. Zde je celkovy zdjem nizsi nez
v predchozi kategorii, konkrétné 43%. OvSem pokud se podivame na zajem dle
pohlavi, potom Zeny jasné vitézi, a to o celych 10% (celkem 48%) oproti muziim, kteti
uvedli zdjem o vzdélavani jen v 38%. Tento rozdil mtize byt dan tim, Ze Zeny nejsou
v zaméstnani hodnoceny stejné jako muzi a proto maji vyssi zdjem o vzdélavani, aby
tuto nevyhodu pokud mozno co nejvice odstranili.

Posledni kategorii jsou lidé mezi 51 az 60 lety. Zajem o vzdélavani je 49%, coz je

nejvyssi ze vSech kategorii, byt je to jen o jedno procento. Rozdil mezi muZi a Zenami
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je tu, stejné jako v pfedchozi kategorii, citelny a opét o 10%. Divod by mohl byt
stejny, jaky jsem jiz uvadel, anebo jsou Zeny prosté aktivnéjsi a vénuji sviij volny cas

vzdélavanim se.

Graf 1: Zajem o vzdélavani

4

Zajem o vzdélavani
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47
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30+
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25-35 M 25-35 Z 36-50 M 36-50 Z 51-60 M 51-60 Z

54

Dale tu uvadim tfi grafy, na kterych je vidét, o které konicky se zajimaji Zeny a o
které muZi. Opét je to porovnavano pro jednotlivé vékové skupiny.

V nejmladsi kategorii je nejvétsi zajem o poslech hitti, kde tento zdjem uvedlo celych
75% uzivatelti. Déle je nejvétsi zajem o divadla a kina a o cetbu jako takovou.
Nejvétsi rozdily mezi muzi a Zenami jsou vidét u zdjmu o internet a u prace na pc.
MuZi jevi o svét kolem pocitacti obecné vy3si zajem nez Zeny. I kdyZ o internet
zajima jesté pomérné vysoké procento Zen (31%), o praci na pc nejevi zajem témér
zadna (2%). Dale jsou nejvétsi rozdily (mezi 15-19%) u navstév nocnich podnikd,
jizdy na kole a u vafeni. Zajimavé je také to, ze z 16 nabizenych zajmt, pouze ve
Ctyfech pfipadech maji vétsi zajem Zeny nez muzi (divadla a kina, kfizovky,

vaktivity, vafeni).
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Graf 2: Zajmy a konicky 25-35 let
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V prostfedni vékové kategorii nejsou rozdily tak propastné jako v pfedchozi
kategorii, ale jisté odliSnosti zde lze také vycist. Rozdil u internetu je jiZ relativné
maly, ale rozdil u prace na pc je opét velky. I celkové o tento konicek klesl zajem. U
Zen se o praci na pc zajima pouhé 1% a u muzt 19%. Dale jsou nejvétsi rozdily
v poslechu ostatni hudby a v zajmu o hudbu, rozdil se pohybuje mezi 15-16
procenty. V této kategorii Zeny dohnaly muZe a to tim zptisobem, Ze jiz v 7 zajmech
maji prevahu. Za zminku jisté stoji, Ze v této kategorii navstévuji nocni podniky vice

Zeny nez muzi.
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Graf 3: Zajmy a konicky 36-50 let
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Uzivatelé zposledni skupiny se lisi nejvice v poslechu klasické hudby a
navstévovani divadel a kin. Rozdil v zdjmu o préci na pc je také velky, ale je mensi
neZ v predeslych kategoriich. JestliZze v pfedchozi kategorii Zeny dohnaly muze, tak
v této kategorii je jiZ predehnaly, nebot v 10 ze 16 konicka jevi vy3si zajem a ve
zbylych Sesti, ve kterych je jeSté nepfedehnaly, se jim velice ptibliZily.
Graf 4: Zajmy a konicky 51-60 let
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Pokud se na celou situaci podivame komplexné a budeme sledovat, o co jevi lidé
nejvetsi zajem, zjistime nasledujici. V pfipadé internetu maji nejvétsi zajem muzi
mezi 25-35 lety a rozdil mezi muZi a Zenami je v této kategorii 31%. S postupujicim
vékem se tento rozdil sniZuje a nakonec maji vétsi zajem Zeny nez muzi a to o celych
6%. U kiiZovek jsou rozdily ve vSech kategoriich viceméné stejné, ale celkova
procenta jsou s pribyvajicim vékem vyssi a 38% Zen ve véku 51-60 let rado lusti
kfiZovky. U navstév nocnich podniki je vidét, jak naopak s rostoucim vékem tento

zajem klesa. U ostatnich zajmt nejsou rozdily tak markantni.

Posledni graf v této ¢asti zobrazuje celkovy pocet z4jmi, které uzivatelé deklarovali

ve svych profilech. Maximalni pocet zajmi u jednotlivce byl 16 a minimalni pocet 1.

Graf 5: Celkovy pocet zajmu

Celkovy pocet zajmt

51-60 Z

Jak vidime, vysoky pocet zajmii uvadéji muzi v kategorii 25-35 let, u Zen v tomto
véku je tento pocet zhruba o 10% nizsi. Relativné stejné jich uvadi muzi i Zeny
v kategorii 36-50 let a muzi mezi 51-60 lety. Pocet z4jmti je opét vyssi az u Zen ve

veéku 51-60 let. Primérny pocet uvedenych z4jmu a konicku je 7-8 konickii na osobu.
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3.3 Faktorovd analyza — vysledky

Nyni pfikroéim k vysledktim, ke kterym jsem doSel metodou faktorové analyzy.
Jednim z hlavnich kol faktorové analyzy je vytvorit nové nekorelované proménné
(faktory) a tim usnadnit pochopeni analyzovanych dat. [9]

Postupoval jsem tak, Ze jsem si v jednotlivych vékovych kategoriich zdkladnu dat
rozdélil na dvé baze a to tak, Ze v jedné bazi jsem mél jen uzivatele, ktefi deklarovali
zajem o vzdélavani a v druhé bazi pak byli Ti, ktefi tento zdjem neuvedli. Timto mi

vzniklo 12 zdrojovych bazi (viz nasledujici tabulka).

Tabulka 2: Zdrojové baze uzivateli

kategorie (v letech) | zdjem o vzdélani | pohlavi
25-35 ano muz
25-35 ne muz
25-35 ano zena
25-35 ne zena
36-50 ano muz
36-50 ne muz
36-50 ano zena
36-50 ne zena
51-60 ano muz
51-60 ne muz
51-60 ano zena
51-60 ne zena

Udaje o uzivatelich jsem dosadil do programu Statgraphics. Proménné nabyvaly
hodnot pouze 0 nebo 1 (1 — uveden zdjem, 0 — neuveden zdjem). Ve vysledcich
faktorové analyzy byl metodou hlavnich komponent extrahovan uréity pocet
faktordi, se kterymi jsem dal pracoval. Pro potteby faktorové analyzy bylo zadano
vzdy 16 faktort (viz pfiloha 1). Dale byla pro kazdy faktor vypocitana vlastni
hodnota faktoru. Pocet extrahovanych faktorti byl pak zavisly na tom, kolik faktort
mélo vlastni hodnotu vétsi neZ 1. Poté jsem nechal faktory rotovat metodou varimax
a nasledné jsem vénoval pozornost proménnym, u kterych bylo dosazeno nejvyssich
zatézi. Na obrdzcich jsem pro nazornost uvedl vzdy zatéze u prvnich 6
extrahovanych faktort. A nyni konkrétné k jednotlivym kategoriim. Nejprve

zanalyzujeme uzivatele, ktefi deklarovali zajem o vzdélavani.
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3.3.1 Kategorie 25-35 let muzi — uveden zajem o vzdélavani

V této kategorii bylo extrahovano 6 faktorti, které spolecné vysvétluji 63,7% celkové

variability souboru proménnych. Nasledujici obrazek ukazuje vSechny vlastni

hodnoty faktort. Pro dalsi praci vSak bereme pouze 6 (vlastni hodnota vyssi nez 1).

Obrazek 34: 25-35 M VZ - vlastni hodnoty faktori

Factor Percent of

MNunber Eigenwvalue Wariance
1 Z,96136 la,508
z 1,79c55 11,228
I 1, 63321%8 10,245
4 1,32505 g,7zk
L 12615 7,887
& 1,13z64 7,079
7 0,991551 197
g 0,93z81%8 L.8320
2 0,75245:2 4,703
10 0,71z21k&z3 4,457
11 0,6511068 4,065
1=z 0,5ls508 a,zz9
13 0,453854 Z.,837
14 0,341487 Z,134
15 0,30z843 1,893
1& 0,1554359 0,271

Cumnlatiwe

Percentage

15,508
29,737
29,982
45,707
565,594
63,673
£9,870
75,700
20,409
54,867
55,936
92,165
95,001
97,136
99,029

100,000

Po pouZziti metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktort. Z nich vybereme

ty, které pouzijeme pfi interpretaci jednotlivych faktora.

Obrazek 15: Matice faktort 25-35 M VZ

Factor

Factor

Factor

Factor

Factor Factor
1 z
CETEA 0,737047 -0,lz07&8
DIV A EINA 0,51l59z24 0,Zz3505
INTERMET 0,17175 0,0451z07
JINE_ ZAJNY -0,0000830661-0,193845
EOLO -0,0Z000Z1 -0,070117%2
ERIZOVEY 0,l08236 0,3891&7
HNOC_DODNIEY 0,0409737 o,7717&9
POSLECH HITU 0,7435901 0,l02231
POSLECH HELASIEY 0, 72174Z 0,114E5E5
POSLECH OZTATNI O, Z&50594 0,39E811=
POACE Mi PC 0,Z953324 0,584582
SAMOTA 0,1081z 0,z8z707
WAKTIVITY 0,00952949 -0,0581173
WARENT -0,0163983 0,815E587
ZAJEM_HUDEA 0,€13359 0,1l3z00%8
ZVIRE -0,3482E4 0,40677Z

-0,03593452
-0,14067¢
0,734436
-0,0724627
-0,103751
-0,749216
-0,022285%8
0,126628
0,0328831
0,1E0E&E
0,2E74E8
0,133323
-0,077511%
-0,1582135%8
0,0660211
0,474268

30

-0,0137215
0,162357
0,29132
0,618344
0,0562251
0,22926
-0,16662E
0,100217
-0,0107664
-0,000712592
0,02432878
0,7311%
0,02535249
0,183009
0,092994
-0,0340028

0,0373077
0,0145743
-0,05876581
0,0432275
-0,04895535
-0,07283329
-0,1z05877
0,12&5204
0,014132E7
0,2020&89
0,0E7232329
0,03633971
0,217101
0,133821
0,727743
-0,0345554

0,183397
-0,422564
-0,00880076
-0,0777329
0,823l62
0,1E58Z05
-0,Z27706
0,155%
-0,238556
0,391123
0,335021
D,143394
0,0610194
-0,0714296
-0,0944655
0,2008%



Prvni faktor vysvétluje 18,5% celkové variability souboru proménnych a je
charakteristicky vysokymi zatéZemi u cetby (0,74), poslechu hita (0,74), poslechu
klasiky (0,73) a divadel a kin (0,52).

Z toho mtiZeme usuzovat, Ze lidé, deklarujici zajem o vzdélavani se vénuji cetbé a
poslouchaji hudbu, moderni nebo klasickou. Rovnéz je tu dosahovano celkem
vysoké zatéze u navstévovani divadel a kin, coz s poslechem hudby a cetbou tizce

souvisi. Tento faktor bychom mohli nazvat jako kulturni faktor.

Druhy faktor vysvétluje 11,2% a nejvyssi zatéZe maji faktory nocni podniky (0,77),
vafeni (0,62) a prace na pc (0,58). Tento faktor by mohl byt specifikovan aktivitami
ve volném case. A to tak, Ze tento volny cas lidé travi nejen ve spolecnosti, ale i

doma.

Ostatni 4 faktory vysvétluji od 7 po 10% celkové variability souboru proménnych.
Prvni z nich ma nejvyssi zatéZe u internetu (0,73) a kfizovek (-0,74). Dalo by se tedy
usuzovat, Ze lidé hledaji nové informace na internetu a v kfizovkach a tak si rozsifuji
svij vSeobecny pfehled. Dalsi faktor s nejvyssimi zatézemi u jinych zajmu (0,82) a u
samoty (0,73) vypovida o tom, Ze se lidé radi bavi napf. turistikou nebo travi cas
relaxaci o samoté. Predposledni faktor je urcen vaktivitami (0,82) a zdjmem o hudbu.
V pripadé této kategorie je nejcastéjsi aktivitou kutilstvi a hra na hudebni nastroj.

Posledni faktor je urcen nejvyssi zatézi u jizdy na kole (0,82).
V této kategorii bychom mohli tedy zdjem o vzdélavani definovat kulturnim

faktorem, tim, ze lidé nevédi, co svolnym casem a také tim, ze maji zdalibu

v internetu.

3.3.2 Kategorie 25-35 let Zeny — uveden zajem o vzdélavani

V této kategorii bylo extrahovano celkem 7 faktorti, které vysvétluji 71,7% celkové
variability souboru proménnych. Na dalsim obrazku opét vidime vlastni hodnoty

faktort1 a jejich procenta.
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Obrazek 16: 25-35 Z VZ - vlastni hodnoty faktort

Farct.or
MNunber

-1 I n e WM

Eigenvalue
3,15E514
1.8308z
1,60Z18
1,484259
1,2151=%
1,1z201
1,03236
0,300555
0,827429
0,680143
0,591z776
0,53E5165
0,387035
0,Z&85193
0,2388z3
0,1103568

Percent of

VWariance
152,370
11,443
10,014

9,1E8E
7,594
7 083
5,457
L, 623
5,171
4 zE1
3,695
3,345
Z,419
1,657
1,455
0,890

Cumalatiwve
Percentage

19,370
21,412
41,426
50,578
58,17z
£5, 23K
71,6588
77,316
87,488
56,738
90,434
93,779
95,198
97,858
99,310

100,000

Po pouZziti metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktort. Z nich vybereme

ty, které pouzijeme pfi interpretaci jednotlivych faktorti.

Obrazek 17: Matice faktort 25-35 Z VZ

CETEA
DIV & KINA
INTERNET
JINE_ZAIMY
HOLO
KRIZOVEY
HOC_PODNIEY
POSLECH HITU

Factor

Factor

Factor

Factor

Factor

Factor

0,780204
0,246886
0,117331
0,437343
-0,152334
0,0178z217
0,lzLt282
0,&74009

POSLECH ELAZSIEY 0,0203154

POSLECH OSTATHNI

PRACE_NA FC
SAMOTA
VAKTIVITY
VARENI
ZATEM HUDEA
EVIRE

0,3338158
-0,000833603
0,00027115E
-0,0%348121
-0,127621
-0,0434453
-0,133459

-0,148065
0,06286%
0,0426279
0,633955
0,5zz041
0,lz8z7z
0,0742324
0,26450%
-0,0232315
0,533665
-0,411014
-0,506931
0,142217
-0,11572
-0,0453321
-0,0420005

0,26982
-0,16914
-0,0599023
-0,0457286
0,00458597
0,0171643
0,0726923
0,526079
0,826089
0,425386
-0,330985
0,224269
0,0743834
-0,0196632
0,454863
0,0232988

-0,102123
0,160824
0,7030E51
0,283807
0,112133
0,799301
-0,26044
0,080239
-0,0546888
-0,0437682
-0,0504547
0,368468
0,2795E3
0,077559%2
0,125
-0,106885

0,0188663
0,115224
-0,0427225
-0,0294291
0,21493
0,022736
n,777125
-0,10897&
0,147634
0,123488
0,4255633
0,0928189
0,704288
0,0610357
-0,235447
-0,202723

0,144207
0,0294668
0,0755253
-0,000122828
0,00302232
0,0604554
0,0110274
-0,0382979
0,00894643
0,173074
0,22414
-0,4696032
0,071354
-0,0135277
0,585383
-0,7654492

Prvni faktor vysvétluje témér 20% celkové variability souboru proménnych a je

charakteristicky zatéZemi u divadel a kin (0,84), cetby (0,78) a poslechu hita (0,67).

Stejné jako v prvnim pripadeé je tento faktor orientovan na kulturu. Je tu opravdu

vysoka zatéz u divadel a kin a u cetby. Pokud se podivame na vahy u jednotlivych

druhti cetby, vidime, Ze Zeny kromé technické literatury a basni vyhledavaji vSechny
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ostatni zanry cetby. U poslechu hitti je to pfedevsim pop. Opét bychom tento faktor
mohli oznacit jako kulturni.

U druhého faktoru, ktery vysvétluje 11,4% celkové variability souboru proménnych
je vysoka zatéz u jizdy na kole a relativné velkd u jinych zajmua. UzZivatelé, ktefi
uvedli tyto zajmy preferuji pohyb venku, at uz pésky ¢i na kole anebo jako divaci na
rtiznych akcich (napf. motorky, motokary, lodé apod.). Jednoduse bychom mohli
fict, ze lidé (v tomto pfipadé pouze Zeny), ktefi uvedli zdjem o vzdélavani travi svij
volny ¢as venku.

Treti faktor je jasné vymezen hudbou a vysvétluje 10% celkové variability souboru
proménnych. Nejvyssi zatéZze maji poslech klasiky (0,82), poslech hiti (0,52),
poslech ostatni hudby (0,42) a zdjem o hudbu (0,48). Je tedy zfejmé, Ze tento faktor

muiizeme oznacdit jako hudebni.

Zbylé faktory vysvétluji 6-9% celkové variability souboru proménnych a jsou
charakterizovany nésledujicimi zatéZemi. Ctvrty faktor méa nejvy$si zatéZe u
kiizovek (0,8) a u internetu (0,70). Paty faktor je urcen zatézi u nocnich podniki
(0,78) a u vaktivit (0,70). Pfedposledni faktor v této kategorii ukazal nejvyssi zatéz u
zaliby ve zvifatech (-0,76). A kone¢né posledni sedmy faktor ma absolutné nejvyssi
zatéz u varenti (-0,81).

V této kategorii je nejvice ovliviiujici faktor opét kulturni. Na dalSich mistech jsou to
faktory, které jsou vysvétlovany zdjmem o pohyb venku a ddle pak celkem
vyznamny hudebni faktor. V neposledni fadé jsou to opét faktory internetu a

ktizovek.

3.3.3 Kategorie 36-50 let muzi — uveden zajem o vzdélavani

Zde bylo extrahovano 6 faktorti, které vysvétluji 65,1% celkové variability souboru
proménnych. Na obrazku vidime vlastni hodnoty faktorti a jejich procentualni

zastoupenti.
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Obrazek 18: 36-50 M VZ - vlastni hodnoty faktori

Factor Percent of Cumulative
Munher Eigenvalue Variance Percentage
1 Z,35E537 17,880 17,880
z 1,9284 1z,0E83 Z9,90Z
] 1,71E0% 10,701 40,603
4 1,5213E 2,508 LEo,111
L 1,Z804Z g,003 Lz, 114
& 1,11047 &, 340 eL, 054
7 0,32633 E,8E82 70,307
=] 0,323176 E,.770 TEe, ETT
2 0,760419 4, 753 21,429
10 0,716333 4,481 25,310
11 0,62171k 3,886 29, 796
1z 0,496455 3,103 9z,899
1z 0,450266 £,81%8 L, 717
14 0,323811 F,.0Z4 27,741
1k 0,Z10Z64 1,314 93, 0&E
1a 0,151ZZ28 0,945 loo, 000

Pouzitim metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktorti. Z nich vybereme ty,

které pouzijeme pri interpretaci jednotlivych faktort.

Obrazek 19: Matice faktorti 36-50 M VZ

Factor Factor Factor Factor Factor Factor
1 z 3 4 5 =
CETEA 0,Z39855 0,z7a07& -0,133864 0,7z5339 -0,05844045 -0,1541%
DIV A HINA -0,04658082 0,7796E56 -0,0766475 0,0746514 0,0864Z75 -0,074Z936
INTEFNET 0,043344Z 0,0571781 0,738782 -0,0156587 -0,E05341 -0,04Z30E4
JINE_ZEALJTMY 0,768174 -0,061Z048 -0,0689602 -0,098701% -0,04Z8Z62 0,173738
EoLO -0,14135& -0,1E51Z45 -0,103738 0,03%30084 -0,E031&7 0,815378
ERIZOVEY 0,0522388 -0,141834 -0,340107 0,z44219 0,6EZE78 -0, 078E63E
HNOC_PODNIEY -0,05667481 0,14373E 0,580033 0,339457 0,4E6EE -0,0144407
POSLECH_HITU 0,0682685 0,71lZE339 -0, 0636668 0,l1z5&578 0,0356101 -0,0z245E7E
POSLECH ELASIKY 0,732193Z2 0,z238441 0,138408 -0,10339& 0,04Z0083 -0,1lz0l1l1z
POSLECH OSTATNI 0O,E5392Z33 0,4730&5 0,0468601 0,0142433 0,3477&7 -0,1326433
PRACE MA PC 0,33976 0,5104&5 0,z87E&8 0,0147412 -0,147265 0,187249
SAMOTA 0,0560281 0,24183E 0,z09681 -0,121073 0,7&e33E7 0,05E&1E81
VAETIVITY 0,3651591 0,0323783 -0,0525564 -0,728913 -0,114E1% -0,05230Z28
WARENT 0,0321118 -0, E7TERL 0,656113 -0,1z7871 0,Z0Z361 -0,0z40Z1%9
ZATEM HUDEL 0,17305%5 0,1Z&603 0,05z6248 -0,zE5387Z 0,z7L5724 0,861E51%
ZVIRE 0,547759 -0,3894584 -0,04428013 0,315311 0,111656 -0,08E7&

Prvni faktor, ktery vysvétluje 17,8% celkové variability souboru proménnych ukazuje
nejvétsi zatéZze u jinych zajma (0,77), poslechu klasiky (0,73) a poslechu ostatni
hudby (0,6).

Z téchto zatézi je vidét, ze lidé radi relaxuji, at uz aktivnim pohybem venku (jako je

napft. turistika nebo navstévovani rtiznych zavoda motorek apod.), tak i poslechem
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hudby. V tomto pfipadé vyhrava poslech klasické hudby a z ostatni hudby je to

hlavné country a folk. Mohli bychom tento faktor oznacit jako hudebné-relaxacni.

Druhy faktor vysvétlujici 12% celkové variability souboru proménnych ma nejvyssi
zatéze u divadel a kin (0,78) a poslech hita (0,71). Tento faktor oznacime jako

kulturni faktor.

Dalsi faktor v poradi vysvétluje 10,7 % celkové variability souboru proménnych a
nejvyssi zatéze ma u internetu (0,80), vafeni (0,65) a noc¢nich podnik (0,58). Vidime,

Ze uzivatelé v této kategorii maji zalibu v internetu a vareni.

Posledni tfi faktory vysvétluji mezi 7 a 10% celkové variability souboru proménnych
a prvni je charakterizovan zatéZzemi u cetby (0,73) a u vaktivit (-0,79). V této kategorii
je to v pripadé vaktivit prevazné kutilstvi. Dalsi faktory definuji zatéze u samoty
(0,76) a u ktizovek (0,62). Tento faktor charakterizuje uzivatele, ktefi se radi
vzdélavaji a mimo to rddi o samoté lusti kfizovky. Posledni faktor ma nejvétsi zatéze
u kola (0,81) a u zajmu o hudbu (0,66), vtomto pfipadé prevlada vlastnictvi

hudebniho nastroje.

V této kategorii je nejsilnéjsi faktor hudebné-relaxacni a na druhém misté se umistil
kulturni faktor. Dale je to opét zajem o internet, vareni a no¢ni podniky. Nechybi zde

ani zajem o cetbu a o jizdu na kole.

3.3.4 Kategorie 36-50 let Zeny — uveden zdjem o vzdélavani

V této kategorii bylo extrahovano celkem 7 faktorti, které vysvétluji 70,6% celkové
variability souboru proménnych. Na dalsim obrazku opét vidime vlastni hodnoty

faktort a jejich procenta.
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Obrazek 19: 36-50 Z VZ - vlastni hodnoty faktort

Factor
Mauhber

0 =1 o o L

[ T ™
L N T T

Eigenvalus
z,32224
z,0z079
1,66734
1,62606
1,4014%
1,153z21
1,058463
0,24L4329
o,221102
0,51249%
0,543L24
0,5z&a733
0,432121
0,3787zz
0,zE3Z0Z
0,1s107k

Percent of

Wariance
14,580
1z ,69%
10,424
10,153

8,783
7,243
5,773
L.303
5,154
2,866
2,435
3,292
2,701
Z.367
1,583
1.00%

Cunnlative
Percentags

14,520
27,273
37,697
47,860
E5,51%
£3,567
70,646
76, 55K
81,750
85,515
§9,050
92,343
95,044
97,411
95,993

100,000

Pouzitim metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktor(i. Z nich vybereme ty,

které pouzijeme pfi interpretaci jednotlivych faktort.

Obrazek 40: Matice faktorti 36-50 Z VZ

CETEL
DIV_A EINA
INTERNET
JINE_ZAJMY
EOLO
KRIZOVEY
HOC_PODNIEY
POSLECH HITI

Factor

Factor

Factor

Factor

Factor

Factor

0,40&3327
0,03212936
0,044z072
-0,0723264
0,043353
0,1311&8%
0,zZE33E532
0,838658E

POSLECH KLASIEY 0,637107
POSLECH OSTATHNI 0,5455818

PRACE_NA_TC
SAMOTA
VAKTIVITY
VARENI
ZAJEM HUDEA
ZVIRE

0,00502652
0,30641
0,159301
-0,122E%
-0,0919451
-0,138317

n,25212
-0,278053
0,115811
0,16476
0,14153%
-0,116556
0,54z992
-0,00496368
-0,113363
0,401085
-0,05215€
-0,1327388
0,441231
n,z19882
0,865321
0,146455

0,02809932
0,0240237
0,83154
-0,520993
-0,0113344
0,503131
n,1€7827
0,0505091
0,179415
-0,292121
0,0920728
-0,144507
0,0233368
0,5E3E86
0,0253246
0,0604334

-0,620248
—0,013483Z
-0,0850717
0,lz4z02
0,877357y
0,413313
0,0Z214E54
-0,0540501
-0,1le4744
0,0334338
-0,10E407
0,01s15971
0,143704
0,225&07
-0,.0z180E39
-0,0413663

0,0831361
0,717174
0,0247631
0,06656E
0,098807
-0,410702
-0,0808071
0,0781727
0,255018
-0,3z2222
-0,203399
0,133586
0,697015
0,27349
0,0392838
-0,0861376

0,171E552
0,1525995
-0,106879
0,40182&
0,0493265
0,20869
0,24401%
-0,00610554
0,0454188
0,0236046
-0,127757
0,670904
-0,1z103
0,214297
-0,0161252
0,696867

Prvni faktor, ktery vysvétluje 14,5% celkové variability souboru proménnych, je dan

vysokymi zatéZemi u poslechu hiti (0,84), poslechu ostatni hudby (0,65) a poslechu

klasiky (0,64).

Tento faktor je jasné dan zdjmem o poslech hudby a to jakéhokoliv Zzanru. V této

kategorii se jedna zejména o poslech popu a poslech country a folku. Tento faktor

miizeme oznacit jako hudebni faktor.
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Druhy faktor vysvétluje 12,7% celkové variability souboru proménnych a nejvyssi
zatéze mda zajem o hudbu (0,87) a navstévy nocnich podnika (0,54). V pripadé
nocnich podniki jsou lidmi v této kategorii nejvice navstévovany cluby a v zajmu o

hudbu vSichni uZivatelé uvedli zajem o zpivani.

Treti faktor vysvétluje témér 10,5% celkové variability snejvyssimi zatézemi u
internetu (0,83) a o néco niz§imi v pfipadé ktizovek (0,50) a vafeni (0,55). étvrty
faktor stejné jako treti vysvétluje okolo 10% celkové variability a je charakterizovan

jizdou na kole (0,88) a ¢etbou (0,68).

Posledni tfi faktory vysveétluji od 6 do 9% celkové variability souboru proménnych.
V piipadé patého faktoru jsou nejvyssi zatéze u divadel a kin (0,72) a vaktivit (0,70).
V ptipadé vaktivit je to v této kategorii nejcastéji tanec. Sesty faktor je dan samotou

(0,67) a zvifetem (0,70). A posledni faktor charakterizuje prace na pc (0,84).

Tato kategorie ma nejsilnéjsi faktor hudebni a dalsi faktory shudbou také tzce
souvisi. Nechybi tu faktor ovlivnény zdjmem o internet a také zdjmem navstévovat
divadla a kina. Faktor, ktery vysvétluje variabilitu souboru proménnych nejméng, je

dan nejvyssi zatézi u prace na pc.

3.3.5 Kategorie 51-60 let muzi — uveden zajem o vzdélavani

V této kategorii bylo extrahovano 6 faktorti, které spolecné vysvétluji 63,5% celkové
variability souboru proménnych. Nasledujici obrazek ukazuje vSechny vlastni

hodnoty faktoru.
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Obrazek 21: 51-60 M VZ - vlastni hodnoty faktori

Factor Parcent of Cumial ative
Numher Eigenwvalue Yariance Percentage
1 Z,7EDRE 17,006 17,006
z 1,927324 1z, 045 9,05z
3 1,75937 10,995 40,0458
4 1,404472 a,77a 48,825
5 1,z21787 7,61E L&, 437
& 1,140327 T,L1ET &3, b5d
7 0,96289 G,018 &9, LE3
g 0,85459F L,344 74,926
Q 0,730483 4,566 7,40z
10 0,663183 4,14k 23,837
11 0,63836E 3,590 a7, 66
12 0,57355 3,588 91,21z
1z 0,492073 3,075 94,787
14 0,402014 Z,EED Q5,237
15 0,E70105 1,688 Q8,526
1& 0,z2352%2 1,474 100,000

Pouzitim metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktorti. Z nich vybereme ty,

které pouzijeme pfi interpretaci jednotlivych faktort.

Obrazek 22: Matice faktoru 51-60 M VZ

CETEA
DIV_A KINL
INTEENET
JINE_ZAJHY
HOLO
HRIZOVEY
MOC_POLNIEY
POSLECH HITU

Factor

Factor

Factor

Factor

Factor

Factor

0,78E031
-0,0086052
0,137317
-0,11l&303
-0,0881187
0,0E2014%8
0,Z13758
0,7176l4

POSLECH ELASIEY 0,00445745
POSLECH_OSTATNI 0,548766

PRACE_Ni_PC
SAMOTA
VAKTIVITY
VARENI
ZATEM_HUDEA
EVIRE

0,153802
0,186103
0,Z23082
0,0&l208:2
O,4z3597
0,0487829

-0,151&36
-0,E7E8594
0,66Z186
-0,1Z1E2E
0,0332851
0,136535
-0,0E507EES
0,z04836
0,1&20132
0,0816947
0,303665
-0,&657338
0,1le0572
0,71l02232
-0,.166703
0,0335872

0,z0z41%
0,z18933
0,Z26l31
0,05&40E8
-0,z273608
0,71663E
0,639985
0,139545
0,0Z61963
-0,0z&65358
-0,245115
0,47475F
0,510376
0,z7132E32
-0,0z101z
-0,0513836

-0,157345
-0,107058
0,02823
0,241678
0,662813
-0,0553957
-0,063527
0,0342069
-0,0612764
-0,0288832
0,0918713
0,108577
0,566437
-0,039604%
0,387013
-0,00674225

-0,0145258
0,671085
-0,Z11751
-0,0324254
-0,11005%
0,0855276
0,0674289
0,014108%
0,744228
0,54d4121
-0,0545433
0,0Z516E7
-0,0114242
0,2212E4
0,431626
-0, 04ZE1E7

0,131614
0,227993
0,24963
0,0676118
0,0845976
0,105698
-0,145446
0,0385192
-0,0625828
-0,188936
0,70579
0,280174
-0,150622
0,16957
-0,278255
-0,747747

Prvni faktor vysvétluje 17% celkové variability souboru proménnych. Nejvyssich

zatézi dosahla cetba (0,78), poslech hitii (0,71), poslech ostatni hudby (0,55) a zajem

o hudbu (0,43).

Kromé cetby jsou to vSechno faktory, které souvisi s hudbou. Mimo poslech hudby je

to zejména vlastnictvi hudebniho nastroje a kapela.
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Druhy faktor, ktery vysvétluje 12% celkové variability souboru proménnych,
dosahuje nejvyssich hodnot zatézi u internetu (0,66), vafeni (0,71) a samoty (-0,66).
Vysokych zatézi u kfizovek (0,72) a no¢nich podniki (0,64) je dosahnuto ve tfetim

faktoru, ktery vysvétluje necelych 11% celkové variability proménnych.

Ostatni faktory vysvétluji od 7 do 9% celkové variability souboru proménnych.
Ctvrty faktor ma nejvyssi zatéZe u jinych zajmi (0,84), jizdy na kole (0,66) a vaktivit
(0,59). U vaktivit se jednad konkrétné o =zalibu v kutilstvi. Paty faktor je
charakterizovan poslechem klasické (0,74) a ostatni hudby (0,54) a také zajmem o
kulturu, konkrétné navstévami divadel a kin. Posledni Sesty faktor dosahuje
nejvyssich hodnot u zatézi u zvirete (-0,74) a u prace na pc (0,71), konkrétné pc

systémy.

V této kategorii vysvétluje nejvice celkovou variabilitu souboru proménnych faktor
hudebni. Dale je to opét zajem o internet a vareni. Ani lusténi kfiZovek a navstévy
nocnich podnikii nejsou této kategorii cizi. Na poslednich mistech se umistily jiné

zajmy a zajem o kulturu.

3.3.6 Kategorie 51-60 let Zeny — uveden zajem o vzdélavani

V této kategorii bylo extrahovano 6 faktorti, které spolecné vysvétluji 65,8% celkové
variability souboru proménnych. Nasledujici obrazek ukazuje vSechny vlastni

hodnoty faktord.

39



Obrazek 25: 51-60 Z VZ - vlastni hodnoty faktort

Factor Percent of Cumnlative
Munber Eigenvalue Variance Percentage
1 z,E8113% 15,659 15,659
z 1,96053 1z 253 27,949
3 1,773E26 11, 083 239, 032
4 l,5424]1 10,271 43 204
E 1,41511 2,851 L£g, 154
& 1,2z2246 7,640 &5, 795
7 0,91a842 5,730 71,525
g 0,813336 E.oa3 T&, 602
=] 0,715931 4, 475 21, 083
10 0,672111 4 201 825, Z8d
11 o,5&876l7 2,673 28,95
1z 0,5402E57 2,377 Q2,333
1z 0,4321708 Z,.698 95,031
14 0,2171k83 1,92z 7,012
1kt 0,ZE597E&7 1,623 28,637
1s 0,21814%5 1,363 lao, 000

Pouzitim metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktorti. Z nich vybereme ty,

které pouzijeme pri interpretaci jednotlivych faktort.

Obrazek 26: Matice faktorii 51-60 Z VZ

Factor Factor Factor Factor Factor Factor
1 £ 3 4 5 &

CETEA 0,13z888 0,0531283 -0,138E512 0,75332 -0,101015 0,14011a
DIV & HINA 0,Z38l4l 0,0839423 0,0473712 0,713485 -0,034452 -0,238581
INTERNET -0,311409 -0,144145 -0,389335 -0,00409497 0,121865 0,688212
JINE_ZEATMY 0,141155% -0,E37011 0,738634 -0,300EZ2 -0,13E3E87 -0,0&667658
EOLD -0,361213 0,0552863 0,65561% 0,zz0998 0,Z82857 -0,0316396
ERIZOVEY 0,11095E 0,702607 -0,l62639 0,0320788 0,0l4Z185 0,z63438
NOC_PODNIEY -0,23008 0,712z97 0,l586 0,lal47E -0,0211378  -0,172383
POSLECH_HITU 0,782656 -0,07063238  -0,0648102  0,224472 -0,0574543  -0,0195413
POSLECH KLASIEY 0,6736Z1 -0,188298 0,08204 0,191691 0,0406226 0,113432
POSLECH OSTATHNI 0, 440788 0,z47117 0,57034l -0,040Z055  0,0058E506 0,l2z10z
DRACE NA IC 0,z30578 0,1l37743 0,198414 -0,0218229  -0,112201 0,206876
SAMOTA -0,01358E83 -0,3E93E21 0,00743891 0,0&601345 0,814403 0,033821%8
VAKTIVITY 0,552968 0,Z8878E 0,0787163 -0,089959 0,lE883E -0,06543032
VARENT 0,0447435 -0,201079 -0,231E95 0,l3z889 -0,508023 0,0881685
EALJEM HUDBA 0,Z53541 0,5750Z1 -0,0350131  -0,86Z731 -0,05Z5401  -0,0773524
EVILE 0,396455 0,lz9834 -0,307829 -0,0950902  0,57407 -0,0543974
Prvni faktor, ktery vysvétluje 15,7% celkové variability souboru proménnych

dosahuje nejvyssich zatéZi u poslechu hita (0,78), poslechu klasiky (0,67) a vaktivit
(0,65).

Jelikoz v pripadé této kategorie je nejcastéjsim konickem u vaktivit tanec, miizeme
Fict, Ze tento faktor je dosti ovlivnén poslechem hudby a tancem, ktery je s hudbou
velmi tzce spjat. Proto bychom tento faktor mohli oznacit také jako hudebni.
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Druhy faktor vysvétlujici 12,2% celkové variability dosahuje nejvétSich zatézi u
kfizovek (0,70) a nocnich podnika (0,71). Dalsi faktor s11% ukazuje nejvyssi
hodnoty zatézi u jinych zajma (0,74), jizdy na kole (0,66) a u poslechu ostatni
hudby (0,57). Ctvrty faktor jako posledni vysvétluje vice nez 10% celkové variability
souboru proménnych a nejvyssich zatézi je dosahovano u cetby (0,76), divadel a kin

(0,71).

Posledni dva faktory uz vysvétluji jen 7-9% a zatéZe jsou nejvyssi, v ptipadé patého
faktoru, u samoty (0,81) a zvirete (0,67). V pripadé Sestého faktoru vitézi internet

(0,69) a prace na pc (0,81).

Tato posledni kategorie, kterd uvadi zajem o vzdélavani, je ovliviiovdna hudebnim
faktorem, lusténim kfiZovek a navstévovanim noc¢nich podniki. Kulturni faktor se tu

projevuje v mensi mifte, stejné jako zdjem o internet a praci na pc.

A nyni si ukdZeme, jak je tomu u uZivateld, ktefi zdjem o vzdélavani nedeklarovali.
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3.3.7 Kategorie 25-35 let muzi — neuveden zajem o vzdélavani

V této kategorii bylo extrahovano 7 faktorti, které spolecné vysvétluji 71% celkové
variability souboru proménnych. Nasledujici obrazek ukazuje vSechny vlastni

hodnoty faktord.

Obrazek 27: 25-35 M VN - vlastni hodnoty faktor

Factor Percent of Cumulative
Muambher Eigenwvalue Tariance Percentage
1 3,.008z3 1a,801 1g,801
z 1,96951 1z,3059 21,111
3 1,6119% 10,075 41,1586
! 1, 492828 9,326k5 Lo,EEl
E 1,1241% 7,464 La,014
& 1, 0E5z78 &, 580 gd 594
7 1, 0214z &, 384 70,378
g 0,8613585 E,.387 TG, 365
2 o,7z937 4, 5559 a0,924
10 0,6359074 3,994 G4, 918
11 0,598555 3,741 gg8,659
1z 0,558651 3,554 Qz,z213
13 0,427 £, E59 94 8982
14 0,353001 E, EOG Q7,088
15 0,315458 1,291 22,073
15 0,147403 0,221 100,000

Pouzitim metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktor(i. Z nich vybereme ty,

které pouzijeme pri interpretaci jednotlivych faktor.

Obrazek 28: Matice faktortu 25-35 M VN

Factor Factor Factor Factor Factor Factor
1 £ 3 4 5 =
CETEA 0,19171s 0,599632 o,13z17 0,068598 0,1404Z23 -0,0515743
DIV_A FINA 0,455603 -0,00Z6513 0,0147Z3E -0,000323558 0,301639 0,586338
INTEFMET 0,765762 0,11z70& -0,0328367 0,0938663 0,0ZEE764 0,0728938
JINE_ZEATMY -0,0738061 0,05343581 0,lz7EE -0,E1492% 0,834746 0,0&70776
EOLO -0,05884491 -0,8EZE48Z -0,130806 0,0873724 0,14545 0,0Ee061%8
ERTIZ0OVEY 0,zz7704 0,527z293 -0,24707 0,12Z2465 0,0833117 -0,178002
NOC_PODNIEY 0,1354F6 0,013333 -0,0zZ53175 0,zE80E8 -0,115E578 o,7&e3537
POSLECH HITU -0,0553894 0,540663 -0,05834518 0,zE0817 0,430386 0,z43774
POSLECH ELASIEY -0,1023222 0,151637 0,870636 0,120778 0,109232 0,00Z85907
POSLECH _OSTATNI 0,Z3683E 0,3533 0,z1z1a4 0,576984 -0,015965E 0,098561%8
PRACE Ni PC o,705278 0,152501 -0,0Z732E59 -0,Z05E575 -0,0732634 0,z21354
SAMOTA 0,414005 0,1596Z28 -0,1E56686 0,438408 -0,134176 -0,43651
VAETIVITY 0,43z01Z 0,0E314599 0,083507 0,Z66843 0,583241 -0,E50779
WARENT 0,0954134 -0,1210E53 0,zE0944 0,0&654813 0,05z22649 0,104049
ZAJEM HUDEA 0,057368E -0,00813&88 0,8539233 0,00158317 0,05ZET779 -0,0143227
ZVIRE 0,175085 0,06584334 -0,076676 -0,736703 0,0633838 -0,1l656595
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Prvni faktor vysvétluje pomérné velkou cast variability celkového souboru a to
necelych 19% a nejvy3si zatéze ma internet (0,77) a prace na pc (0,71). Nezdjem o
vzdélavani by se u této kategorie dal specifikovat tim, ze uZivatelé svlij volny cas

travi brouzdanim po internetu nebo hranim pocitacovych her.

Druhy faktor, vysvétlujici 12% celkové variability souboru proménnych, dosahuje
nejvétsich zatézi u cetby (0,60), jizdy na kole (-0,82), kiizovek (0,53) a poslechu hitt
(0,64). Tento faktor je vysvétlovan spiSe témi zajmy, kterym se lidé vénuji, kdyz se
chtéji odreagovat nebo si jen odpocinout, proto bych tento faktor nazval jako

relaxadni.

Faktor, ktery vysvétluje vice nez 10% celkové variability souboru proménnych,
dosahuje absolutné nejvyssich zatézi u zajmu o poslech klasické hudby (0,87) a u
zajmu o hudbu (0,85), v této kategorii je to konkrétné vlastnictvi hudebniho nastroje.

MtiZeme proto faktor oznacit jako hudebni.

Ctvrty a paty faktor vysvétluji 7-9% celkové variability. V p¥ipadé ¢tvrtého faktoru
jsou nejvyssi zatéze dosahovany u poslechu ostatni hudby (0,58) a u zvirete (-0,79)
cili faktor souvisi castecné také shudbou. Paty faktor jiz nemd shudbou moc
spolecného a nejvyssich zatézi dosahuje u jinych zajmia (0,83) a vaktivit (0,59) neboli

kutilstvi.

Posledni dva faktory vysvétluji kazdy jen asi 6,5% celkové variability souboru
proménnych. Nejvyssich zatézi dosahuji v pfipadé Sestého faktoru u divadel a kin
(0,59) a nocnich podnika (0,76) a u sedmého faktoru je to pak absolutné vafeni

(0,86).

Tato kategorie by se dala charakterizovat tak, ze velky zdjem o hudbu pomalu

ustupuje a volné prechazi v zalibu o divadla a kina.
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3.3.8 Kategorie 25-35 let Zeny — neuveden zajem o vzdélavani

V této kategorii bylo extrahovano 7 faktorti, které spolecné vysvétluji 70% celkové
variability souboru proménnych. Nasledujici obrazek ukazuje vSechny vlastni

hodnoty faktord.

Obrazek 29: 25-35 Z VN - vlastni hodnoty faktori

Factor Percent of Cumulatiwve
Munher Eigenwvalue Yariance Percentadge
1 Z,83728 17,733 17,733
z 1,.8088E 11,2593 9,028
3 1,685571 10,348 39,374
4 1,34003 8,375 47,749
E 1,287k 8,048 LE, 797
& 1,z22024 TLEET g3, 423
7 1,0585924 5,620 70,044
g 0,2863233 L.,.2943 TE, 443
= 0,75Z501 4 703 20,14e
10 0,580564 4,254 G4, 399
11 0,6182E21 3,864 88,263
1z 0,5241E 2,276 21,533
1z 0,44748 z.,.797 94,336
14 0,338439 2,11k 95,451
1t 0,21eelz 1,279 98,430
15 0,zE1zE3 1,570 100, 000

Pouzitim metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktorti. Z nich vybereme ty,

které pouzijeme pfi interpretaci jednotlivych faktort.

Obrazek 210: Matice faktori 25-35 Z VN

Factor Factor Factor Factor Factor Factor
1 Z 3 4 5 [
CETEL 0,540345 0,3E5771 -0,07031596& -0,1z813%8 -0,134759 0,038303
DIV A ETINA 0,450301 0,459336 -0,122999 -0,148Z21 -0,0809351 0,20Z38
INTEFNET -0,100538 0,137181 -0,0659533 -0,0405436 0,841948 0,1581741
JINE_ZAJMT -0,0Z43307 0,0455667 -0,0Z34736 0,03E0169 0,0715593 0,205403
EOLO 0,187668 -0,081331z 0,0Z3E087 0,7EEEL 0,1l08394 0,z04z88
ERIZOVEY 0,5Z8ZE8 -0,000698254 0,514971 0,20Z496 0,l48E5Z8 0,217082
MOC_PODMIEY -0,136ZEZ2 0,83107& 0,00264488 -0,0300686 0,zZzZ0995 0,1z187
POSLECH_HITU 0,z34935 0,41353 -0,ZZ371 0,z0l0%3 0,Z81401 -0,EE7871
POSLECH ELASIKY 0,5811635 -0,0744309 -0,138331 -0,0066571% -0,0189331 -0,148516
POSLECH OSTATHI 0,32225Z2 0,1E1729 -0,491348 -0,019E8851 0,210214 -0,120771
POACE_NL PC 0,0430731 -0,Z66634 0,481777 0,123876 0,574235 -0,Z1738
SAMOTA -0,13184% 0,118731 0,774585 -0,0555375 0,0181175 -0,0886768
VAKTIVITY 0,zE5147 0,60Z26 0,z5E31le -0,3E5l683 -0,0Z69214 0,0ZZ45E59
WARENI 0,zE37E 0,545414 -0,0Z9Z693 0,z00&02 -0,Z808865 -0,Z3E008&
ZATEM HUDEL 0,Z68686 -0,0181505 -0,00550554 -0,753874 0,124275 0,183813
ZVIRE 0,0351091 0,03388397 -0,0776EES -0,0E39637 0,06107 -0,lEL538
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Prvni faktor vysvétluje 17,7% celkové variability souboru proménnych a dosahuje
nejvyssich zatézi u cetby (0,64), poslechu klasické hudby (0,81), kfizovek (0,52) a
divadel a kin (0,46).

Ve skupiné cetba je pro tuto kategorii cetba romant a tisku. Tento faktor bychom

mohli oznacdit za relativné kulturni.

Druhy faktor vysvétlujici 11,2% celkové variability souboru proménnych ma nejvétsi
hodnoty zatézi u navstév nocnich podnika (0,83) a dale pak u vaktivit (0,60) a také
vareni (0,55). Nejoblibenéjsi vaktivitou je v této vékové kategorii tanec. Tento faktor

bychom mohli nazvat jako relaxacni.

Treti faktor jako posledni jesté presahuje 10% celkové variability souboru
proménnych a nejvyssi vahy mtiZeme pozorovat u samoty (0,77), prace na pc (0,48) a
lusténi k¥izovek (0,51). V pfipadé€ prace na pc jednoznacné vitézi hrani pocitacovych
her, kde tento zajem oznacili vSichni uZivatelé v této kategorii. Tento faktor mtiZeme

oznacit jako samotarsky.

Zbylé 4 faktory vysvétluji jiz méné neZ 10% a to konkrétné od 6,6 az 8,3% celkové
variability souboru proménnych. Ctvrty faktor je jednozna¢né uréen jizdou na kole
(0,75) a zajmem o hudbu (- 0,75). Ve skupiné zdjem o hudbu ma nejvétsi vahu
zpivani. V pfipadé patého faktoru je to internet (0,84) a jiZ jednou zminéna prace na
pc, konkrétné pocitacové hry (0,57). Posledni dva faktory maji nejvétsi vahy za prvé

u jinych zajmia (0,91) a v druhém pripadé u zvifete (-0,86).

Tato kategorie ma nejsilnéjsi faktor kulturni, poté sméfuje vice k relaxaci az samoté.
Ke konci se objevuje zdjem o internet a pocitace a v uplném zavéru je to zdjem ve

velké mife jen o zvife.
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3.3.9 Kategorie 36-50 let muzi — neuveden zajem o vzdélavani

V této kategorii bylo extrahovano 7 faktorti, které spolecné vysvétluji 68,9% celkové
variability souboru proménnych. Nasledujici obrazek ukazuje vSechny vlastni

hodnoty faktord.

Obrazek 29: 36-50 M VN - vlastni hodnoty faktor

Factor Percent of Cumulatiwe
Maumber Eigenvalue Wariance Percentage
1 Z,64035 15, 50z 16, 50z
z Z,16641 132,540 20,042
3 1,63973 10,248 40, 291
4 1,3077z 5,173 43 46564
£ 1,1821%7 7,383 LE, 852
3 1,0886 5,804 [ S
7 1,00091 &, ZE6 63,91z
g 0,893c48 L,.5E4 74, 456
9 0,8305986 5,154 79, 650
10 o,723001 4 EEO 24, E10
11 o,676718 4 EED 88,439
1z o,589251 3,588 91,9397
13 o,410347 Z.565 94 L5l
14 o,37310z2 2,33z 95,893
1k 0,308088 1,326 938,819
1 o,183571 1,131 oo, 000

Pouzitim metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktorti. Z nich vybereme ty,

které pouzijeme pri interpretaci jednotlivych faktort.

Obrazek 30: Matice faktort 36-50 M VN

Factor Factor Factor Factor Factor Factor
1 z 2 4 1 3
CETEA 0,114093 -0,014534 -0,z960E3 0,701&663 0,zz27209 0,12308&
DIV_A EINA 0,361566 -0,E31E506& 0,399472 0,1442&7 0,5E916E -0,080045%6
INTEFNET -0,08E31E8 0,5E888 0,451z62 0,1z1283 0,0E15091 0,344548
JINE_ZAJMY -0,0858436 0,1327z27 -0,1543E8 0,18171%9 0,7474Z6 0,1z03
EOLO -0,367333 -0,E0133 -0,1z&038 0,109547 0,436233 -0,373433
ERIZ0OVEY -0,060243 0,12&6745 0,738745 0,0119z97 -0,0879186 -0,074ZZ66
NOC_PODNIEY 0,731335 0,z36133 0,0z188%1 0,0Z37371 -0,0885509 0,350685
POSLECH HITU 0,1z0279 -0,0984818 0,441611 0,04703 0,100224 0,412314
POSLECH _ELASIEY 0,107745% 0,05100&82 -0,z68785 0,0%01401 0,0724308 -0,138231
POSLECH OSTATHNI 0,237173 0,08438E26 0,405408 0,5z00&7 -0,333E8E -0,0EZE573E5
PRACE_NA PC 0,1734486 0,7%017 -0,0159864 0,104924 -0,0837842 -0,2315981
SAMOTA 0,41541 0,138574 -0,z453%6 0,170ZE3 -0,E4178& 0,z230845
VAETIVITY -0,094Z682 -0,03484E59 0,17011& o,780z87 0,145933 -0,01871&
WARENT 0,05217 0,63364E 0,140432 -0,160391 0,0L57749 0,z0096E
ZATEM HUDEA 0,26ZE867 -0,0293989 -0,04217322 -0,017&842 0,034137& -0,1874E87
ZVIRE 0,04387E8E 0,0320944% -0,0577783 0,074E416 0,0117a5 0,838075
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Prvni faktor, ktery vysvétluje 16,5% celkové variability souboru proménnych,
dosahuje nejvyssich zatézi u zajmu o hudbu (0,86) a navstév nocnich podnikii

(0,73). Tento faktor mtizeme oznacit jako relaxacni.

Druhy faktor vysvétluje 13,5% celkové variability souboru proménnych. Nejvyssich
zatézi dosahuje u internetu (0,53), prace na pc (0,79) a vareni. V pripadé prace na pc
uz to neni hrani pocéitacovych her jako v predeslé kategorii, ale pfevazuje spiSe zdjem
o pocitacové systémy. Kdyz vezmeme v potaz vSechny tfi zajmy dohromady, tak by

se dalo fict, Ze uzivatelé v této kategorii jsou takovi samouci.

Treti faktor, vysvétlujici pfes 10% celkové variability souboru proménnych,
zaznamenava nejvyssi zatéze u lusténi kiizovek (0,74) a pak u poslechu hitii (0,44) a
ostatni hudby (0,40). Je tu relativné vysoka zatéz také u internetu (0,45), coz vse

vypovida o tom, Ze tento faktor miizeme oznacdit jako relaxacni.

Ostatni 4 faktory vysvétluji od 6 do 8% celkové variability souboru proménnych.
Pokud je vezmeme postupné dle poradi, tak ctvrty faktor ukazuje vysoké zatéZze u
cetby (0,70) a vaktivit, konkrétné kutilstvi (0,78). Paty faktor pak u jinych zajmi
(0,75), divadel a kin (0,63) a jizdy na kole (0,50). gest}'f faktor dosahuje nejvyssich
zatézi u zvitete (0,84) a posledni, sedmy, u poslechu hit (0,61) a poslechu klasické

hudby (0,77).

Uzivatelé v této kategorii travi radi volny ¢as ve spolecnosti nebo relaxovanim doma
vykondvanim réiznych ¢innosti od vareni pies lusténi kiizovek az k zalibé v kutilstvi.

Nechybi tu ani zdjem o internet a poslech jakékoliv hudby.

3.3.10 Kategorie 36-50 let Zeny — neuveden zajem o vzdélavani

Jako v jediné kategorii, zde nebylo brano v potaz vSech 16 zdjmt a skupin zajmd,

nebot ve skupiné prace na pc neuvedl ani jeden uzZivatel sviij zdjem. V této kategorii
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bylo extrahovano 7 faktorti, které spolecné vysvétluji 69,6% celkové variability

souboru proménnych. Nasledujici obrazek ukazuje vSechny vlastni hodnoty faktorti.

Obrazek 31: 36-50 Z VN - vlastni hodnoty faktor

Factor Percent of Cumalative
Munher Eigenvalue Wariance Percentage
1 z,0E811 12,7E1 12,7E1
£ 1,72z48 11,423 EL,Z04
3 1,E5534E 10,356 25 ,_E&0
4 1, 5Ezz5 10,143 45,709
& 1,35741 2,045 L4 755
& 1,1480%8 7,654 ez, 41EF
7 1,02021 7,201 29,613
=] 0,385213 E,.901 75, E1E
3 0,2349185 E,eEl 21,176
1a 0,73547Z 4. 903 25,079
11 0,cEZ4793 4,165 20,244
1z 0,435z87 3,30Z 23,546
1z 0,3232738 z,BEa 26,108
14 0,32z2473 Z,150 2g,254
1k 0,ZE61851 1,746 laga, 000

Pouzitim metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktorti. Z nich vybereme ty,

které pouzijeme pri interpretaci jednotlivych faktort.

Obrazek 32: Matice faktort 36-50 Z VN

Factor Factor Factor Factor Factor Factor
1 Z 3 4 5 &
CETEA -0,0332612 o,77z491 0,0974724 -0,0817485 -0,1137939 0,0l0&65891
DIV_A FINA 0,z23841 0,07519591 0,0734957 0,01301&87 0,0s33009 o,770675
INTEENET -0,E154 o,308873 -0,144034 0,663434 0,0860524 0,0658851
JINE_ZAJMY 0,49E412 -0,142878 -0,0935544 -0,01472E7 0,881 0,0117481
EOLO -0,22924 -0,0558841 0,0Z23645 0,0928828 0,851251 -0,00108386
ERIZOVETY 0,00642652 -0,0&830z22 0,143319 0,779564 0,0475362 -0,0Z8156
HNOC_PODMNIEY -0,373649 -0,02E87797 -0,le850z 0,0000231718 -0,07584 0,70Z141
POSLECH HITU 0,z973E53 0,599E536 -0,Z2E5408 0,zeE032 -0,0Z7961Z 0,08ZZZ2Z28
POSLECH_ELASTIEYT 0,303335 0,Z10Z585 0,0870044 -0,1780E55 -0,05156583 0,0358633
POSLECH OSTATHI 0,257536 0,432493 0,&008&83 0,18z1&8 0,033E372 -0,001781593
SAMOTA -0,01e0537 0,37133& 0,187225 0,0932937 -0,317448 -0,20418%9
VAKTIVITY -0,05821489 0,071E5648 -0,00261993 -0,13EE513 0,187248 0,0899671
WARENI o,537873 -0,E84968 -0,1019z7 0,5Z8018 -0,Z4734Z -0,077888
ZATENM HUDEL -0,100585z 0,0371003 0,833041 -0,186919 0,0470672 -0,103837
ZVIRE 0,0398802 -0,319334 0,E59zz939 0,ze3082 -0,z48008 0,07&8731

Prvni faktor, ktery vysvétluje 13,7% celkové variability souboru proménnych,
dosahuje nejvyssich hodnot zatézi u poslechu klasiky (0,81), jinych zajmi (0,50) a

vareni (0,54).
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Da se tedy fict, Ze necelych 14% uZivatell v této kategorii je prevazné ovlivnéno
poslechem klasické hudby. Pfiddnim dalSich dvou zamt mutZeme tento faktor

povazovat za hudebné-relaxacni.

Druhy faktor vystihuje asi 11,5% celkové variability souboru proménnych
snejvyssimi zatézemi u cetby (0,77) a u poslechu hita (0,60). V pripadé této

kategorie jsou nejctenéjsi romany a tisk.

Treti a ctvrty faktor vysvétluji kazdy okolo 10% celkové variability souboru
proménnych. V pripadé tfetiho faktoru jsou nejvétsi zatéZe u zajmu o hudbu (0,84),
poslechu ostatni hudby (0,64) a u zvifete (0,60). V zdjmu o hudbu jsou nejvice
zastoupeny hudebni ndstroj a zpivani, pfi poslechu ostatni hudby dava tato
kategorie prednost poslechu country/folk. Dalsi faktor dosahuje nejvyssich zatézi u

krizovek (0,78), internetu (0,66) a vareni (0,53).

Paty faktor vysvétluje 9% variability a nejvyssi zatéZe lze vycist u jinych zajmii (0,68)
a jizdy na kole (0,85). Sesty a sedmy faktor vysvétluji okolo 7,5% celkové variability
souboru proménnych a dosahuji nejvyssich zatézi u divadel a kin (0,77) a noc¢nich
podnika (0,70) a v pripadé posledniho faktoru to jsou vaktivity (0,87). U vaktivit na

plné care vitézi tanec.

Jako nejsilnéjsi faktor bychom zde mohli oznacit hudebné-relaxacni faktor, dalsi
faktor je zamérenim témér stejny jako prvni. Treti faktor také souvisi s hudbou a az

dalsi faktory jsou ovlivnény internetem a kulturnim vyzitim.

3.3.11 Kategorie 51-60 let muzi — neuveden zajem o vzdélavani

V této kategorii bylo extrahovano 6 faktorti, které spolecné vysvétluji 62,7% celkové
variability souboru proménnych. Nasledujici obrazek ukazuje vSechny vlastni

hodnoty faktorf.
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Obrazek 33: 51-60 M VN - vlastni hodnoty faktor

Fact.or Percent of Cumalative
Mamher Eigenvalue Wariance Percentage
1 Z.,36501 14,306 14, 805
z 1,87691 11,731 26,537
3 1,67334 10,455 36,995
4 1,57113 9,820 45, 815
5 1,34754 B, 4ZF LB, E37
& 1,20E83 7,536 gz, 774
7 0,37309& 5,113 58,893
g 0,930351 L.81l% 74, 708
= 0,76l153 4, 757 79,455
10 0,700z279 4 377 83,847
11 0,56536 3,534 87,375
1z 0,55110a7 3,444 20,819
13 0,46724 Z,.9Z20 93,740
14 0,400z81 Z,50E 96,541
1k 0,353448 Z.,z0%9 98,450
15 0,247925 1,550 100,000

Pouzitim metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktor(i. Z nich vybereme ty,

které pouzijeme pfi interpretaci jednotlivych faktort.

Obrazek 34: Matice faktort 51-60 M VN

Factor Factor Factor Factor Factor Factor
1 Z 3 4 5 [

CETEA -0,111287 0,00088E5078 0O,240476 0,17EE2E -0,08391E59 -0,0369396
DIV_A EINA -0,138617 -0,EE4EF1 -0,0616078 0,7510&E 0,0&640759 0,l&al861
INTERMNET -0,0&6ZEEE89 0,82&6207 -0,0793ZE9 -0,05908103 -0,137ZE68 0,z1879&
JINE_ZATMY -0,183548 0,10E587 -0,Z66381 0,0408228 0,671214 0,140385
EOLO -0,714589 -0,066238 -0,145ZE58 0,141503 0,0813107 -0,1371E&
ERIZOVEY 0,457033 -0,02351564 0,51371z -0,Z80144 0,01l&1308 0,03476
HNOC_PODNIEY 0,zEE6lE 0,433545 -0,170887 0,455037 0,103217 0,0543772
POSLECH_HITU -0,0082Z8858 -0,0897639 0,z1z709 0,761186 0,110418 -0,07Z8887
POSLECH ELASIKY -0,0618364 -0,Z41654 0,0582898 0,135604 0,684115 -0,17EZ6E6
POSLECH OSTATHI 0O, 0102EE3D -0,0094E5949 0O, 517087 0,107&EE 0,507014 0,zE8492
PRACE NiL PC -0,0Z5E64 -0,0507341 0,z06435 0,0100475 -0,0&604337 0,818041
SAMOTA 0,z2327& -0,E891848 -0,01299E& 0,13E5z91 -0,0542732 -0,0Z17043
TAETIVITY 0,3E4EE6 0,713085 0,053E436 -0,0031311s -0,0564106 -0,E335593
WARENT 0,5734868 0,102631 -0,17470& -0,Z1&018 0,455455 -0,31513
ZAJEM HUDEA 0,07131859 0,E311E3 -0,38&6138 0,0817&79 0,170609 0,&&60647
ZVIEE 0,5863E8 -0,08831793 -0,z12374 o,17173 -0,EZ388E -0,0332683

Prvni faktor vysvétluje 14,8% celkové variability souboru proménnych a dosahuje
nejvyssich zatézi u jizdy na kole (-0,71), vafeni (0,57) a zvifete (0,69). Relativné

vysokou zatéz zde ma i lusténi kfizovek (0,46). Tento faktor miizeme uréité oznacit

jako relaxacni.
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Druhy faktor se svymi procenty vysvétlujici variabilitu souboru proménnych blizi
12% a dosahuje nejvétsich zatézi u internetu (0,63), no¢nich podniki (0,49), samoty
(-0,59) a vaktivit (0,71). Navstévami noc¢nich podnikt jsou tu mysleny navstévy
clubt a v pripadé vaktivit je to opét kutilstvi. I tento faktor mtiZzeme stale povaZovat

za relaxadni.

Dalsi dva faktory vysvétluji okolo 10% celkové variability souboru proménnych.
Vysoké zatéze jsou dosahovany u cetby (0,84), poslechu ostatni hudby (0,52) a
lusténi kfizovek (0,51). A u ¢tvrtého faktoru jsou to pak zatéze u divadel a kin (0,75)

a poslechu hiti (0,76). Stale se jedna spiSe o zajmy, které slouzi viceméné k relaxaci.

U poslednich dvou faktorti v této kategorii (vysvétluji okolo 8% celkové variability
souboru proménnych) lze pozorovat nejvyssi zatéze u jinych zdjma (0,67) a
poslechu klasické a ostatni hudby (0,68 a 0,60).

Posledni faktor je charakteristicky vysokou zatézi u prace na pc (0,82) a zajmu o
hudbu (0,66). V ptipadé této kategorie je to pfedevsim zajem o pocitacové systémy a

hudebni nastroje.

U této kategorie miizeme fict, Ze nejsilnéjsi faktory jsou dany aktivhim odpocinkem

(jizda na kole), ktery pfechazi v odpocinek pasivni (Cetba).

3.3.12 Kategorie 51-60 let Zeny — neuveden zajem o vzdélavani

V této kategorii bylo extrahovano 7 faktorti, které spolecné vysvétluji 69,5% celkové
variability souboru proménnych. Nasledujici obrazek ukazuje vSechny vlastni

hodnoty faktor.
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Obrazek 35: 51-60 Z VN - vlastni hodnoty faktori

Fact.or Percent of Cumulative
Manher Eigenwvalue Wariance Percentags
1 Z,2287a 12,220 12,2320
Z Z,050681 1z,81¢6 Z6,746
3 1,63078 10,15 36,938
4 1,5720% 9,228 46,764
5 1,37645 8,803 55,37
& 1,z0858 =11 Bz, 9E3
7 1,0437F &, 5EE 59,477
g 0,247556 L,9ZE 75,393
9 0,8714Z L, 445 20,845
10 0,668887 4, 180 g5, 0E6
11 0,e05856 3,785 g8,81:
1z o,500794 3,130 91,941
1z 0, 476286 .77 24 3918
14 0,3766329 Z,32E54 Q7 E7E
1k o,z97367 1.,8&8F 99,135
15 o,132471 0,888 100,000

Pouzitim metody varimax jsem dostal nasledujici matici faktorti. Z nich vybereme ty,

které pouzijeme pfi interpretaci jednotlivych faktort.

Obrazek 36: Matice faktort 51-60 Z VN

Factor Factaor Factor Factor Factor Factor
1 z 3 4 5 =
CETEA 0,386Z01 0,01l08343 -0,167&3E -0,17E879 -0,147&07 0,645458
DIV A HEINL -0,137414 0,109818 0,155449 0,001827658 0,0930402 o,784087
INTERNET 0,1743& -0,333853 -0,0148137 -0,131401 0,z&033E 0,055315
JINE_ZAJMT 0,1E040% o,7377?7E -0,0667645 -0,01l&65383 0,1230&4 -0,0374504
EOLO -0,133611 -0,0380533 -0,088447E 0,8636E8 0,1346E1 0,0Z68733
ERIZOVETY -0,0133364 0,144455 0,0433315 0,0243Z66 -0,E0E3EE -0,1155E7
NOC_PODNIEY 0,z66408 -0,00857739 0,14493Z 0,z30878 0,737175% 0,0500388
POSLECH_HITU 0,013E14e -0,0667658 0,&40008 -0,0E3&1E87 0,z0710%8 0,z49105
POSLECH ELASIEY 0,011z237& 0,244281 0,074&049 -0,Z03372 -0,082E8783 o,177707
POSLECH OSTATHI 0,778262 0,124E&1 -0,163335 -0,146346 0,0356415 0,1497458
PRACE MA PC 0,228602 -0,346204 0,255407 0,24z748 0,142324 0,z7021lE
SAMOTA 0,0263749 -0,09E1143 0,76167E -0,E41111 -0,1l&a454 -0,Z85368
VAETIVITY 0,zEBZ1E -0,087Zz21% -0,00952189 0,819z28%8 -0,217944 -0,19471¢&
WARENT -0,07&50874 0,41z307 0,621468 0,l63386 -0,1700583 0,0730146
ZAJEM HUTEL 0,80z489 0,0192247 0,214033 0,z10418 -0,04280161 -0,1238058
ZVIERE 0,zZ46Z33 -0,070&6043 0,1z818Z2 0,14003Z -0,&6373E8 0,0323404

Prvni faktor vysvétluje téméf 14% celkové variability souboru proménnych a
dosahuje nejvyssich zatézi u poslechu ostatni hudby (0,78) a u zajmu o hudbu
(0,80). Konkrétné pro tuto kategorii je to zajem o poslech country a folku a v pripadé

zajmu o hudbu pak zpivani. Tento faktor 1ze nazvat jako hudebné-relaxacni.
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Druhy faktor vysvétlujici 12,8% celkové variability souboru proménnych dosahuje
nejvétsich zatézi u jinych zajma (0,80) a poslechu klasické hudby (0,84). Zatéze u
ostatnich zajmt nejsou zajimavé, proto tento faktor Ize povaZovat, stejné jako prvni,

za hudebné-relaxacni, i kdyZ v tomto pripadé je relaxace vice aktivni neZ pasivni.

Dalsi dva faktory, vysvétlujici 10,2% a 9,8% celkové variability souboru proménnych,
dosahuji nejvyssich zatézi u poslechu hitit (0,64), samoty (0,76) a vareni (0,62).
Ctvrty faktor pak ovliviiuji jizda na kole (0,86) a vaktivity (0,62), v tomto p¥ipadé

tanec.

Posledni tfi faktory vysvétluji jiz jen od 6,5 — 8,5% celkové variability. Dosahuji
vysokych zatézi v pripadé patého faktoru u navstév nocnich podnika (0,74) a u
zvifete (-0,70). Sesty faktor pak dosahuje absolutné nejvyssich zatéi u éetby (0,65) a
navstév divadel a kin (0,78). Posledni faktor je pak ovlivnén zatéZemi u internetu

(0,71) a lusténi ktizovek (0,84).

Uzivatelé v této kategorii jsou nejvice ovliviiovani hudbou a relaxacnimi aktivitami,
nejdrive v poklidu domova a poté navstévami réiznych podnikii. Opét nesmi chybet

ani zdjem o internet a lusténi kiizovek.
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3.4 Porovnani vysledkii

Z vyse uvedenych vysledki mtizeme vypozorovat jisté zavéry. Prilohy 5 a 6 ukazuji
prehled zajmt v extrahovanych faktorech. Nejdfive porovndm jednotlivé kategorie

dle pohlavi a véku a také deklarovaného zajmu o vzdélavani.

3.4.1 Zajem o vzdélavani

Drfive nez se za¢nu vénovat konkrétnim kategoriim, ukazeme si, které zajmy se ve
faktorech objevovaly nejcastéji v zavislosti na tom, kolik procent variability souboru
proménnych faktory vysvétlovaly. Rozdélim si proto faktory na tfi skupiny a to na:

» faktory vysvétlujici vice neZ 14% celkové variability souboru proménnych,

» faktory vysvétlujici mezi 10 a 14% celkové variability souboru proménnych,

» faktory vysvétlujici méné nez 10% celkové variability souboru proménnych.
V pripadé prvni skupiny faktort jsou to vzdy prvni faktory v kazdé kategorii, tedy

faktory, které vysvétluji nejvice celkové variability souboru proménnych.

Graf 6 : Faktory vysvétlujici vice nez 14% celkové variability souboru proménnych

15%

5%

5%
5%

25%

O hity B Klasika O Cetba O ostatni hudba

M divadla a kina @jiné zdjmy B zdjem o hudbu O vaktivity

Jak muzeme vidét, tak kdybychom uzivatele, ktefi uvedli zdjem o vzdélavani,

nerozdélili do kategorii dle véku, tak jejich zajem o vzdélavani je podminén témér
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v 50% poslechem hudby. Konkrétné pak nejvice poslechem hitti (pop, rock a filmové
melodie) a poslechem klasické hudby. Dalsi v pofadi je pak poslech ostatni hudby a
Cetba. Nejméné procent pak patfi jinym zdjmtm (turistika, lodé apod.), vaktivitam
(kutilstvi, tanec, ...) a zgjmu o hudbu (hudebni nastroj, kapela atd.).

Ve skupiné, kde faktory vysvétluji mezi 10 a 14% celkové variability vypada situace

nasledovné.

Graf 7: Faktory vysvétlujici mezi 10 a 14% celkové variability souboru proménnych

3% 3% 13%

6% 3%

11%
6%

6%
11%
6% 9% 11%
O noc¢ni podniky B vafeni O internet O kiizovky B kolo
0 jiné zajmy W hity O ostatni hudba M zajem o hudbu B divadla a kina
O cetba O klasika B pracena pc B samota

Jak vidime, dalsi faktory dosahovaly nejvyssich zatézi u navstév nocnich podniki a
dale pak u vareni, oblibé internetu a lusténi kfiZovek. Tyto 4 zajmy obsahly téméf
50% zajmii. Zbylé zajmy jiZ nebyly natolik vyznamné.

Ve skupiné relativné nejméné vyznamnych faktort je pak situace nasledujici.
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Graf 8: Faktory vysvétlujici méné nez 10% celkové variability souboru proménnych

3% 3% 14%

o 3%
39, 3%

6%
6%

11%

6%
12%
6% 9% 9%
O vaktivity W samota O zvite O kolo B pracena pc
O jiné zajmy B zdjem o hudbu O kiiZovky B internet B divadla a kina
O nocni podniky O vafeni B cetba W klasika B ostatni hudba

Faktory vysvétlujici nejmensi procento celkové variability souboru proménnych
dosahuji vysokych zatézi zejména u vaktivit, samoty a zvifete. Relativné vysokého
procenta dosahuji také jizda na kole a prace na pc, ostatni zajmy jsou jiz celkem

nevyznamneé.

Kategorie 25-35 let

V pfipadé nejmladsi kategorie jsem doSel knasledujicim zavérim. V pfiloze 4
muiZeme vidét, Ze uZivatele nejvice ovliviiuje faktor, ktery ma jak u Zen, tak u muzi
nejvyssi zatéZe u z4jmu v Cetbé, poslechu hitli a navstévach divadel a kin. U muzii se
navic vyskytuje poslech klasické hudby, ktery se u Zen objevil az v pfipadé tfetiho
faktoru. Prvni faktor v obou pfipadech vysvétluje okolo 20% celkové variability
souboru proménnych. To vypovida o tom, Ze tento faktor ve velké mife ovliviiuje
zajem o vzdélavani.

Lze fict, ze lidé ve véku 25-35 let s deklarovanym zdjmem o vzdélavani radi
poslouchaji moderni hudbu, radi ¢tou a své vSeobecné rozhledy si rozSituji

navstévami divadel a kin.
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Ostatni faktory jsou jak u Zen tak u muzi celkové ovliviiovany stejnymi zajmy. Lze
tu vSak pozorovat urcité rozdily. MuZi mnohem castéji navstévuji no¢ni podniky a
pracuji s pocitacem. Zajimavé je, Ze muZzi maji mnohem vice v oblibé vafeni nez zeny.
Zatimco se vareni u muzii objevilo jiz ve druhém faktoru, ktery vysvétluje 11,2%
celkové variability, tak u Zen je to pouze u 6,4%. Dle mého, je to dano pravé
genderovymi stereotypy, kdy jsou Zeny od utlého véku vedeny k tomu, Ze jejich
pozice je v kuchyni a potom berou vareni jako samozfejmost, nikoliv jako konicek. U
muzu je tomu pravé naopak, neni jim to ddvano jako povinnost a proto pak zalezi na
kazdém, zda si zvoli jako sviij konicek napf. vareni. Jako protipdl vareni bychom
mohli vzit jizdu na kole, kde je tomu pravé naopak. Zde to ovSem nejde vysvétlit
genderovymi stereotypy. Zeny v tomto véku travi sviij ¢as aktivnim pohybem af uz

jizdou na kole nebo jinymi z4jmy (napf. turistika).

Kategorie 36-50 let

Kategorie uZivatel v letech od 36 do 50 ma nejsilnéjsi faktor opét spojeny s hudbou.
Neni tu vSak obsaZen poslech moderni hudby, ale hlavné poslech klasické a ostatni
hudby. Z ostatni hudby je to hlavné country/folk a jazz. Tento zdjem o hudbu je
spolecny pro muze i zZeny. Jiné zajmy (turistika, motorky, motokary, lodé, jiné boje)
se u zen nevyskytuji v Zaddném z faktor(i, u muzd maji nejvétsi vahu hned v prvnim
faktoru, ktery vysvétluje 17,8% celkové variability souboru proménnych. Z ostatnich

zajml nelze vydist velké rozdily.

Kategorie 51-60 let

V pripadé této kategorie nenajdeme shodu mezi muzi a Zenami ani co se tyce
prvniho faktoru. Jediny shodny rys je v tom, Ze obé pohlavi radi poslouchaji moderni
hudbu, ale je to téméft jedina vyznamna shoda v této kategorii.

Muzi davaji pfednost cetbé a poslechu ostatni hudby, zejména country a jazz, a
potom také zdjmu o hudbu, pod ktery se fadi hlavné uméni hrat na hudebni nastroj a

také zpivani. V piipadé Zen je to poslech klasické hudby a tancovani. Hlavni faktor je
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v obou piipadech ovlivnén hudbou. Nelze vSak fict, Ze obé pohlavi maji stejné
zajmy. Zatimco muZi maji v oblibé internet, u Zen tomu tak neni. Muzi ztistavaji také
vice o samoté a maji zalibu ve vareni. U Zen se vareni jiZ neobjevuje viibec. MtiZe to
byt dano tim, jak jsem jiz zminil vySe, Ze Zeny to berou jako samozfejmou povinnost
a tak to pro vétsinu Zen neni koni¢ek. Zeny naopak vice nez muzi navitévuji divadla
a kina. Zajmy, u nichz l1ze nalézt shodu, jsou lusténi kiizovek a navstévy nocnich

podnikd.

Celkové lze Tict, zZe uzivatelé, ktefi uvedli zdjem o vzdélavani maji rizné konicky.
Zda se ovSem, Ze nejvice je tento zdjem ovlivnén poslechem hudby. Nejvice pak
poslechem moderni hudby, ale zastoupeni maji vSechny druhy hudby a dale také
zdjem o zpivani. Nechybi tu ani zdjem o cetbu, hlavné pak o éetbu denniho tisku a
naucné literatury. Mezi stfedné ovliviiujici zdjmy potom muzeme zafadit navstévy
nocnich podnikti, vafeni a internet. Nejméné pak zajem o vzdélavani ovliviiuji

vaktivity, samota, prace na pc a jizda na kole.

3.4.2 Nezajem o vzdélavani

Opét pred samotnym hodnocenim jednotlivych kategorii si rozdélim faktory do tfech
skupin. Rozdéleni bude téméf stejné jako v pripadé uzivateli s uvedenym zajmem o
vzdélavani, jediny rozdil bude v tom, Ze prvni skupina bude obsahovat faktory,
které vysvétlovaly vice nez 13% celkové variability souboru proménnych. Skupiny
jsou:

» faktory vysvétlujici vice neZ 13% celkové variability souboru proménnych,

» faktory vysvétlujici mezi 10 a 13% celkové variability souboru proménnych,

» faktory vysvétlujici méné nez 10% celkové variability souboru proménnych.

Nyni tedy pfistoupime k prvni skupin€, rozptyl procent je v této skupiné 13,7 —
18,8%. Na nasledujicim obrazku vidime, které konicky a zajmy dosdhly nejvyssich

zatézi.
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Graf 9: Faktory vysvétlujici vice nez 13% celkové variability souboru proménnych
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Jak miizeme vidét, tak nelze urcit jednoznacné zajmy, které vedou uZivatele k tomu,

ze nedeklaruje zdjem o vzdélavani. Z celkovych 13 zajmili, které se objevily

s nejvyssimi zatézemi u prvnich faktort ve vsech vékovych kategoriich nema zadny

zdjem vyraznou prevahu nad ostatnimi. Kromé poslechu klasické hudby, zdjmu o

hudbu a vafeni nedosahl Zadny jiny zajem vice nezZ 6%.

U faktorti, které vysvétluji 10 — 13% celkové variability souboru proménnych, vypada

situace nasledovné.
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Graf 10: Faktory vysvétlujici mezi 10 — 13% celkové variability souboru proménnych
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Stejné jako u predchoziho faktoru, tak ani zde nejde jednoznacné vypozorovat, které
zajmy jsou nejcastéjsi. Podle grafu bychom mohli za nejdtlezitéjsi oznacit lusténi
kiiZzovek, poslech hiti a vafeni. OvSem fakt, Ze je zde zastoupeno 15 z 16 zajmi ¢i
skupin z4jml ukazuje, ze se uzivatelé dle svych konickt prilis kategorizovat nedaji.

U faktorti, které vysvétluji nejmendi procento celkové variability je vysledek

nasledujici.
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Graf 11: Faktory vysvétlujici mezi 10 — 13% celkové variability souboru proménnych
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I pfes velkou rozmanitost zajmti, zde miiZeme vypozorovat urcité hlavni konicky a
témi jsou jiné zajmy (turistika, motokary apod.), navstévovani divadel a kin, zvife,

vaktivity ¢i jizda na kole.

Kategorie 25-35 let

V této kategorii musime pfistupovat zvlast k muzim a Zenam. MuZi, ktefi nejevi
zajem o vzdélavani se, svlij volny cas vénuji surfovdni na internetu nebo hrani
pocitacovych her. U Zen neni internet a pocita¢ na prvnim misté, Zeny spiSe
vyhledavaji ¢etbu a poslech klasické hudby a také rady lusti kiizovky a navstévuji
divadla nebo kina. Zajem o divadlo je u muzi v tomto véku hodné maly, misto
divadel radé&ji voli kino. Za zminku stoji fakt, Ze se zajmem o vareni je to v tomto
pripadé pfesné naopak neZ tomu bylo u stejné vékové kategorie s uvedenym zajmem
o vzdélavani. Zeny zde o vafeni maji velky zajem, ale muzi skoro Zadny. Podle
vysledkti nebyvaji mladi muzi radi o samoté, ale relativné hodné zen ano. Jinak se

jejich zajmy prilis nelisi.
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Kategorie 36-50 let

Ani u této kategorie nelze mluvit o Zendch a muzich stejné. Muzi dle vysledkt
nejradéji travi svij volny c¢as v nocnich podnicich nebo hraji na hudebni nastroj.
Oproti tomu, Zeny jevi nejvétsi zajem o poslech klasické hudby, jiné zajmy a také o
vareni. Relativné maly zdjem pak maji muzi o poslech klasické hudby, navstévovani
divadel a kin a také o jizdu na kole. Zeny navic nerady navstévuji noéni podniky.
Mezi konicky, kterym prikladaji obé dvé pohlavi téméf stejny vyznam pak patii

internet a lusténi krizovek.

Kategorie 51-60 let

Posledni vékova kategorie ukazuje velké rozdily v zdjmech muzt a Zen. Zatimco
muzi davaji velky vyznam jizdé na kole, vafeni a stardnim se zvife, Zeny jsou pak
nejvice ovliviiovany zpivanim a poslechem ostatni hudby. V této kategorii 1ze muze
a zeny brat jako rozdilné pély. Cim vice maji muZi oblibu v internetu a noénich
podnicich, tim méné tuto oblibu maji Zeny. Stejné tak je tomu i u cetby, muzi ¢tou
mnohem rad¢ji nez Zeny a to hlavné denni tisk. Ani v pfipadé kfiZovek se uZzivatelé
v této kategorii neshodnou, opét je maji radéji muzi. Zeny naopak preferuji poslech

klasické hudby.

3.4.3 Shrnuti

Po rozebrani vysledku ve vSech kategoriich miiZeme tedy fict, Ze jisté rozdily mezi

uzivateli uvadeéjici zdjem o vzdélavani a uzivateli, ktefi tento zajem nedeklarovali,

jsou. Zajmy, uvedené lidmi na serveru www.znamost.cz, jsou vSechny zavislé na
vzdélavani se. Jde vSak o to do jaké miry, nékteré vice, nékteré méné. Faktorovou
analyzou byly stanoveny faktory, které vysvétluji urcitd procenta celkové variability
ziskanych dat (souboru proménnych) a dosahuji nejvyssich zatézi u riznych z4jm.

Nejsilngjsi faktory u lidi, ktefi uvedli zdjem o vzdélavani jsou nejvice ovlivnény
zatéZemi u poslechu hudby, a to poslechu moderni hudby (oznacené jako poslech
hitt), klasické hudby i ostatni hudby (zde je nejvice poslouchanym zanrem
country/folk ajazz). Vysoké zatéze dosdhla v mnoha pfipadech i etba. Druh cetby se
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lisil hlavné diky pohlavi, kdy Zeny vyhledavaji vice romany. Jinak se pfevazné
jednalo o cetbu naucné literatury a denniho tisku. V dosti pripadech se objevil i
zdjem o navstévovani divadel a kin. Mtizeme tedy fict, Ze deklarovani zajmu o
vzdélavani je nejvice zavislé na poslechu hudby, cetbé a navstévach divadel a kin.
Pokud se podivame hloubéji i na faktory, které nepostihuji tak velkou ¢ast celkové
variability souboru proménnych, uvidime, Ze lidé, jevici zajem o také radi navstévuji
nocni podniky (hlavné cluby) a maji zalibu v internetu a mimo to radi vafi, jezdi na
kole a lusti kfizovky.

Nejméné pak zdjem o vzdélavani zavisi na volnocasovych aktivitdch (konkrétné
kutilstvi a tanci), touhou travit cas o samoté, vlastnit zvife ¢i pracovat na pocitaci.

Jak jiz bylo zminéno v teoretické casti, tak vzdélavani je v soucasné dobé moderni a
dle mého se to ziskanymi daty potvrdilo. Aby se vzdélavani stalo modernim, musi
existovat i moderni lidé. Hlavné v pripadé nejmladsi kategorie jsem o tom
presvédcen. Mimo to, Ze se lidé v tomto véku hodné zajimaji o internet, ktery je dnes
povaZzovan za obrovsky zdroj informaci, tak i co se tyce genderovych stereotypt,
jsou tu vidét jisté posuny. Zajmem, u kterého to bylo vidét nejvice, je vafeni. Zatimco
u lidi, ktefi uvadi zdjem o vzdélavani, je zdjem o vareni pfevazné dominanci muzi, u

uzivateld, ktefi tento zdjem nedeklaruji, je to stale zaleZitosti Zen.

Zstava otdzka, které zajmy maji naopak vliv na to, ze se lidé nechtéji vzdélavat,
které konicky maji radi a které jim naplnuji Zivot dostatecné a neciti tak potfebu
vzdélavat se. Dle mého nazoru, jde o uzivatele, ktefi pfesné nevédi, co chtéji. Tento
nazor plyne z toho, Ze se ve vyslednych analyzach objevila spousta zdjmt a téméft
zadny nebyl dominantni. A druha véc, ktera mé k tomuto zavéru vede je ta, ze muzi
a Zeny nejsou ve svych zdjmech totozni. V ptipadé, kdy lidé uvedli zdjem o
vzdélavani se, se konicky u muzi a Zen relativné shodovaly. Zatimco zde, kde lidé
nedeklarovali zajem o vzdélavani se, bychom shodu nasli jen vyjimecné. V nejmladsi
kategorii muzi na tkor vzdélavani radéji hraji pocitacové hry nebo travi svij volny

¢as nic nedélanim na internetu. Zeny se spiSe vénuji cetbé ¢i poslouchaji hudbu.
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S rostoucim vékem se zdjmy méni a nejcastéji se u muzii objevuji noc¢ni podniky nebo
hudebni nastroj , Zeny stdle poslouchaji hudbu a vénuji se tradi¢nim vécem jako je
napft. vafeni. Posledni a nejstarsi kategorie ma téz zajmy, které se vzdélavanim se
nemaji nic spolecného. Na zdkladé téchto poznatkli se zd4, Ze jde o lidi, ktefi nemaji

zajem ¢i touhu cokoliv ménit.
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4 Diskuze

Nyni se zamyslime nad informacemi, které nam tato prace poskytla. Nabizi se nam
otdzka, zda je na muze a Zeny pohlizeno rozdilnym zptisobem. O tomto problému
vSak muzeme pouze diskutovat, nebot odpovéd zvyse napsanych fadka
nedostaneme. I kdyz bych mohl fict, Ze tento problém u nas stile je. Avsak z
deklarovanych zajmt a konicka to nelze zjistit. K vyreSeni tohoto problému je
zapotriebi ziskat jiné informace. Nejlepsi by pak bylo vyuzit osobni dotazovani.
Jediné, z ¢eho bychom mohli vychdzet, je, Ze Zeny a muZi deklaruji jiné zajmy a proto
je vidét, Ze rozdily mezi pohlavimi jsou. Dal$im takovym vyznamnéjsim bodem je
vyssi procento deklarovaného zajmu o vzdélavani u Zen. Pro¢ tomu tak je a co
k tomu Zeny vede je otazkou. Pro odhaleni pricin je nutné zvolit jiny metodologicky
postup a také se zaméfit na jiné oblasti nez v této praci.

Vsechny problémy se tak vztahuji k pojmu genderova nerovnost. Je u nds v republice
tento pojem aktudlni? Z vysledkti riznych vyzkumt tomu tak je. OvSem tato prace
nam jasnou odpovéd nedd, nebot nemdme s ¢im porovnavat. Doporucoval bych, aby
se nékdo pokusil za nékolik let napsat stejnou praci. Podle dosazenych vysledki
bychom pak mohli vidét, zda doslo k néjakym vyraznym zméndm a zamyslet se nad
tim, zda tyto zmény souvisi s posunem od genderové nerovnosti k rovnosti.

Z prace lze vypozorovat, Ze muZi a Zeny maji své genderové role. A je také vidét
posun v téchto rolich u mladsi generace, kdy uz povinnosti, typické pro Zeny, se
stavaji oblibenym konic¢kem u muzt. Jak bylo uvedeno v teoretické ¢asti, tak tyto role
se vytvareji v prubéhu zivota kazdého clovéka a vyrazny vliv ma vzdélavani. To se
potvrdilo, nebot pravé zmeény v téchto rolich se objevily jen u uzivatel(i, ktefi
deklarovali zdjem o vzdélavani. Typicky Zenska zdleZitost, vareni, pfestava byt u
mlads$i generace zalibou a stdva se spiSe zdjmem muzd. Muze se to zdat jako
nepodstatna véc, ale dle mého to spolu dost souvisi. Lidé, konkrétné Zeny, se rady
vzdélavaji a tak se povinnosti, které jim byly dfive vStépovany, posunuji do ustrani.
A tak se typicky muzské ¢i Zenské prace stavaji spiSe konicky a pak zaleZi na kazdém
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jedinci, jaky k nim zaujme postoj. Zda jsou tyto zmény pozitivni ¢i negativni ziistava
otazkou.

Co tedy vede lidi ke vzdélavani se? Co se ukryva pod deklarovanym zajmem o
vzdélavani? Nevim. Jinak odpovédét nemohu. Kdybych chtél totiz nalézt odpoveéd
z vysledkli dosazenych faktorovou analyzou, musel bych pak fict, Ze vétsina lidi se
vzdélava v oblasti hudby, nebot tento zajem nejvice podminoval zdjem o vzdélavani.
Ovsem, tak tomu neni.

Prace tedy poskytla informace o tom, jaké zajmy a konic¢ky koresponduji se zajmem o
vzdélavani. Pokud bychom chtéli odpovédét na jiné otazky jako napf. proc jsou
rozdily mezi muZzi a Zenami nebo mezi mladymi a starsimi lidmi, museli bychom
provést Sirsi vyzkum, ktery by byla zaméfen na jiné véci a asi by bylo potieba
vzdélani z oblasti psychologie a sociologie.

Posledni otazka, nad kterou bych se tu chtél zamyslet, je ta, zda uZivatelé internetové
seznamky uvadéji pravdivé informace. Pokud ano, vysledky se daji interpretovat pro
dalsi tcely. Na druhou stranu, pokud jsou tyto informace nepravdivé, nemaji tyto
informace Zadnou vypovidaci schopnost. VySe zvolend metodologie ndm nedokaze

zjistit, jak tomu ve skutecnosti opravdu je.

66



5 Zavér

Cilem mé diplomové prace bylo analyzovat internetovou seznamovaci databazi ve
struktufe: pohlavi, vék, deklarovany zajem o CV a veskeré dalsi deklarované zajmy
za Ucelem prezentace zajmu o celozivotni vzdélavani jako soucast identity aktéra dle
gender — zajmy a konicky. Vysledky, zjiSténé v této préci, budou slouzit pro praci
s cilovymi skupinami CCV FM VSE v Jindfichové Hradci. Pro hlubsi rozbor
ziskanych informaci nemam dostatecné vzdélani a zkusSenosti z oblasti psychologie.
Jak jiz bylo zminéno v tivodu, vzdélavani je moderni zaleZitosti a stava se, nebo by se
mélo stdvat, pomalu, ale jisté, soucasti vSedniho zivota kazdého clovéka. V minulosti
mély zeny pfistup ke vzdélani podstatné obtiznéjsi nez muzi, ale v soucasnosti je tato
doba pry¢ nebo asponi vSe sméfuje k tomu, aby se k Zendm a muzim pristupovalo
stejnym zplisobem. Jde o to, aby byla nastolena genderova rovnost. Pokud se na to
vSak podivame naprosto objektivné, stoprocentné to urcité nejde. V nékterych
pripadech nelze, aby Zeny vykonavali stejnou praci jako muzi vzhledem k jejich
tyzickym predpokladtim a proto pak nemohou byt vzdy ohodnoceni stejnym dilem.
Uznavam vsak, Ze v soucasnosti existuje jesSté spousta oblasti, kde se se Zenami jedna
dosti nefér. Avsak podle vyzkumt se genderova nerovnost neustdle snizuje a casem
snad tento pojem ztrati sviij vyznam.

Ne vSichni vSak maji zdjem o vzdélavani se, i pfes ten fakt, Ze moderni doba zada
moderni véci. V nasi hypotéze bylo feceno, ze Zeny jsou ve vzdélavani aktivnéjsi nez
muzi. Dle zjisténych vysledkd tuto hypotézu mtizeme prijmout. Celkové je téméf
50% Zen se zajmem o vzdélavani se, kdeZto u muzi je to jen necelych 44%. Rozdil
neni extra vysoky, ale je. Tento maly rozdil je dan tim, Ze v nejmladsi kategorii jevi o
vzdélavani stejny zdjem muzi jako Zeny. AZ teprve u starSich lidi je tento zajem
zteteln€jsi. Pokud bychom tedy vynechali kategorii uzivatelti mezi 25 a 35 lety, byl
by rozdil v zajmu o vzdélavani celych 10%. Tento vyssi zajem Zen o vzdélavani si
miizeme vysvétlit pravé genderové nerovnym pristupem v minulosti, kdy bylo na

Zeny pohlizeno jinak neZ na muZe. Uz od utlého véku bylo ve Skolkach a Skolach
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pfipomindno, Zze muzi jsou hlavami rodin a musi vydéldvat penize a Zenskou
povinnosti je vychovat déti a starat se 0 domdacnost. Diky tomuto presvédceni nebylo
Zenam tehdy umoZnéno takové vzdélani jako muzim a v soucasné dobé je toto
nedostatecné vzdélani znat. V dnesni dobé, mimo jiné, vladnou penize. A vétsi
penize maji lidé na vyssich pracovnich pozicich. Jenze do téchto pozic jsou vétSinou
jmenovani muzi, nékdy je to samoziejmé dano tim, Ze k tomu maji muzi lepsi
predpoklady apod., ale na druhou stranu je to v mnoha pfipadech ddno tim, ze Zeny
nemaji dostate¢nou kvalifikaci, nebot jim nebyla v minulosti umoznéna. To vede
Zeny pravé k tomu, aby se rliznym zptsobem rekvalifikovali nebo jinym zptisobem
vzdélavali. MuZe pak naopak nic nenuti k tomu, aby se vzdélavali, pokud se
nerozhodnou sami.

Tim se dostdvame k dalSimu tématu této prace. Prace méla za tkol zjistit, které
konicky a zajmy lidé vyhledavaji v zavislosti na tom, zda se radi vzdélavaji ¢i ne.
Zaveéry, ke kterym jsem dospél, byly také rozdilné jako v pfipadé obecného zajmu o
vzdélavani. Pokud se podivame na zajmy, které uvadéli lidé nezavisle na
deklarovaném zajmu o vzdélavani, vidime, Ze vSeobecné je nejvétsi zdjem o cetbu,
navstévy divadel a kin a poslech moderni hudby. Zdalo by se, Ze nelze podle
konic¢kt a zajmu urcit zdjem o vzdélavani, ale urcité znaky z vysledki 1ze vycist.

V pfipadé uvedeného zdjmu jsou tyto znaky zfetelnéjsi. Vétsina lidi, kteti maji zajem
o vzdélavani, ma spolecné zajmy. A to nezavisle na véku. Mezi tyto zajmy patfi
zaliba v cetbé, poslech jakéhokoliv druhu hudby a navstévy divadel a kin. Nejcastéji
uvadéné zajmy se prilis nelisi ani v pfipadé muzt a Zen. V pfipadé méné uvadénych
z4jmu je situace jiz jind. Zatimco Zeny napfiklad uvadéji kolo, jiné zajmy a vaktivity
ve vétsi mife, u muzl je tomu presné naopak. MuZi jevi obecné vice zdjem o
navstévy nocnich podnikti ¢i oblibu internetu.

U lidi, ktefi zdjem o vzdélavani neuvedli, nebyla situace tak jasna jako v pfedchozim
pfipadé. Z faktu, Ze nelze stanovit Zadné vyrazné konicky, o které uzivatelé v této
skupiné jevi zdjem, usuzuji, Ze tito lidé nemaji Zddné velké ambice ¢i stanovené cile.

Rozmanitost zdjmu vypovida o tom, Ze prilis nevédi, co chtéji a se Zivotem jsou bud
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spokojeni nebo nejsou schopni na ném cokoliv ménit. Dle mého, lze tyto lidi
povazovat za brzdu k dosaZeni genderové rovnosti. Lze to vycist ze zajmi a konickt.
MuZi svijj volny cas travi surfovanim na internetu nebo v prostfedi no¢nich podnikii.
Zeny maji naopak zajem o konicky jako je poslech klasické hudby a v poptedi se
objevuje zdjem o vareni, ktery je u muzi minimdlni. Tedy naprosto opacna situace
nez v pripadé lidi se zdjmem o vzdélavani.

Kdyz se podivame na deklarované zajmy podle véku, tak vidime, Ze s rostoucim
vékem se zvySuje obliba internetu u Zen. Na druhé strané si miizeme vSimnout, Ze
celkovy zdjem o navstévy nocnich podniki se s rostoucim vékem snizuje.

Podle mého nazoru je vzdélavani opravdu duleZitou oblasti naseho Zivota. Pokud
tedy chceme dosdhnout rovnosti mezi muzi a Zenami, méli bychom néjakym
zplisobem pfinutit vSechny lidi k tomu, aby se zacali vénovat vzdélavani a nebyla
jim situace v nasem staté nebo i celém svété lhostejnd. Vétsina lidi ndm na to odpovi,
Ze se jich ty véci netykaji, ale opak je pravdou. Tyto negativni véci neptlisobi na
kazdého clovéka stejné, ale dfive ¢i pozdéji se néjaky negativni dusledek mtze

dotknout kazdého z nas.
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7 Piilohy

Pfiloha 1: Pfehled zajmi a sloucenych zajmiu

SAMOTA obcas o samoté
VAKTIVITY (aktivity ve volném case) modelafstvi

kutilstvi

Siti

tanec

malovani

ochotnictvi
NOCNIi PODNIKY diskotéky

cluby

hospody
DIVADLA A KINA Divadla

Kina
KOLO kolo-jizda
INTERNET Internet
PRACE NA PC pc systémy

Programovani

pc hry
POSLECH HITU poslech popu

poslech rocku

poslech filmové
POSLECH KLASIKY poslech klasiky - POSLECH KLASIKY
KRIZOVKY k¥izovky
VARENI vafen(
VZDELAVANI SE studovéni

vzdélavani se
POSLECH OSTATNI HUDBY country / folk

poslech hiphopu

poslech metalu

poslech house

poslech soulu

poslech jazzu

ZAJEM O HUDBU

hudebni nastroj

Zpivani

Kapela

techno tvorba

CETBA

Cetba romanu

Cetba naucné

Cetba tisku

Cetba technické

Cetba basni

ZVIRE

Pejsek

kocicka

Ptacek

hlodavec

Rybicky

Hadi

JINE ZAJMY

Lodé

jiné boje

Turistika

Motorky

Motokary




Priloha 2: Vahy jednotlivych zajmu

skupiny

zajmy/vahy

25-35 M

25-35 7

Cetba

romany

naucné

tisk

technické

basné

divadla a kina

divadla

kina

nocni podniky

diskotéky

cluby

hospody

poslech hiti

pop

rock

filmové

0,169

poslech ostatni

country/folk

hiphop

0,079

metal

0,111

house

0,079

soul

jazz

prdce na pc

pc systémy

programovani

pc hry

vaktivity

0,127

modelarstvi

kutilstvi

Siti

tanec

malovani

0,130

ochotnictvi

0,014

zdjem o hudbu

hudebni néstroj

zpivani

kapela

techno tvorba




Pfiloha 3: Vahy jednotlivych zajma — uveden zajem o vzdélavani

skupiny

zajmy/vahy

25-35 M

25-35 7

36-50 M

36-50 Z

51-60 M

51-60 Z

Cetba

romany

0,102

naucné

tisk

technické

basné

0,082

0,061

0,028

0,013

0,079

0,06

divadla a kina

divadla

kina

nocni podniky

diskotéky

0,191

cluby

hospody

poslech hiti

pop

rock

filmové

poslech ostatni

country/folk

hiphop

metal

house

soul

jazz

prdce na pc

pc systémy

programovani

pc hry

vaktivity

modelarstvi

kutilstvi

Siti

tanec

malovani

ochotnictvi

zdjem o hudbu

hudebni néstroj

zpivani 0,222 0,333
kapela 0,111 0,25 0,167 0 0,071 0
techno tvorba 0 0 0,083 0 0 0




Pfiloha 4: Vahy jednotlivych zajmu — neuveden zajem o vzdélavani

skupiny

zajmy/vahy

25-35 M

25-35 7

36-50 M

36-50 Z

51-60 M

51-60 Z

Cetba

romany

naucné

tisk

technické

0,136

basné

divadla a kina

divadla

kina

nocni podniky

diskotéky

cluby

hospody

poslech hiti

pop

rock

filmové

poslech ostatni

country/folk

hiphop

metal

0,167

0,053

0,214

0,12

0,135

house

0,2

0,184

0,048

0,08

soul

0,033

jazz

prdce na pc

0,158

pc systémy

programovani

pc hry

vaktivity

0,024

0,08

0,081

modelarstvi

kutilstvi

Siti

tanec

malovani

ochotnictvi

zdjem o hudbu

hudebni néstroj

0

zpivani 0 0,222
kapela 0 0,167 0,143 0 0,111 0,063
techno tvorba 0,333 0 0 0 0 0




Priloha 5: Zajmy s nejvyssimi zatéZemi v extrahovanych faktorech — uveden zajem o vzdélavani

Kategorie

Faktor

% celkové variability

N
2
g
<

! 11,2 Nocni podniky, vareni, prace na pc
3 10,2 Internet, kfizovky,
4 8,7 Jiné zajmy, samota
5 7,8 Vaktivity, zajem o hudbu
Bz i 7

Divadla a kina, etba, hity
2 114 Kolo, jiné zajmy
3 10 Klasika, hity, ostatni hudba, zdjem o hudbu
4 9,1 Kfizovky, internet
5 7,6 Noc¢ni podniky, vaktivity
6 7 Zvite

- i % Vareni

Jiné zéjmy, Klasika, ostatni hudba
2 12 Divadla a kina, hity
3 10,7 Internet, vareni, nocni podniky
4 9,5 Cetba, vaktivity
5 8 Samota, kiizovky
i % Kolo, za'i'em o hudbu
2 12,7 Zajem o hudbu, no¢ni podniky
3 10,4 Internet, kfizovky, vareni
4 10,2 Kolo, éetba
5 8,8 Divadla a kina, vaktivity
6 7,2 Samota, zvife
i ﬁ& Prace na pc

5160 M Cetba, hity, ostatni hudba, zdjem o hudbu
2 12 Internet, vafeni, samota
3 11 Kfizovky, nocni podniky
4 8,8 Jiné zajmy, kolo, vaktivity
5 7,6 Klasika, ostatni hudba, divadla a kina
i ﬁ Zvife, prace na pc
51-60Z Hity, Klasika, vaktivity

2 12,3 Kfizovky, no¢ni podniky
3 11,1 Jiné zajmy, kolo, ostatni hudba
4 10,3 Cetba, divadla a kina
5 8,9 Samota, zvife
6 7,6 Internet, prace na pc




Pfiloha 6: Zajmy s nejvyssimi zatéZemi v extrahovanych faktorech — neuveden zajem o vzdélavani

Faktor

% celkové variability

Zajm

Kateiorie

|

i c
2 12,3 etba, kolo, Kizovky, hity
3 10 Klasika, zajem o hudbu
4 9,4 Ostatni hudba hudba, ¥ei
5 7,5 Jiné zajmy, vaktivity
6 6,6 Divadla a kina, néni podniky
7 6,4 Vareni
| 25357 1 17.7 Cetha, klasika, KZovky, divadia a kina
2 11,3 Nogéni podniky, vaktivity, véeni
3 10,3 Samota, prace na pdikovky
4 8,4 Kolo, zajem o hudbu
5 8 Internet
6 7,6 Jiné zajmy
- i 6,6 Zvite
Zéjem o hudbu, i podniky
2 13,5 Internet, prace na pc, keni
3 10,2 K¥iZovky, hity, ostatni hudba
4 8,2 Cetba, vaktivity
5 74 Jiné zajmy, divadla a kina, kolo
6 6,8 Zvite
7 6,3 Hity, klasika
| 36507 1 Klasika, jiné zajmy, veeni
2 11,5 Cetba, hity
3 10,4 Zajem o hudbu, ostatni hudba, ievi
4 10,1 KtiZzovky, internet, vieni
5 9 Jiné zajmy, kolo
6 7,7 Divadla a kina, néni podniky
i ﬁ Vaktivity
| 51-60M Kolo, vafent, zvfe
2 11,7 Internet, noni podniky, samota, vaktivity
3 10,5 Cetba, ostatni hudbaiikovky
4 9,8 Divadla a kina, hity
5 8,4 Jiné zajmy, klasika, ostatni hudba
ﬁ a Prace na pc, zajem o hudbu
- bu
2 12,8 Jiné zajmy, klasika
3 10,2 Hity, samota, vieni
4 9,8 Kolo, vaktivity
5 8,6 Nogni podniky, zvie
6 75 Cetba, divadla a kina
7 6,5 Internet, Kizovky




