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Analyza marketingového mixu na Iék na predpis a na lék bez pfedpisu v konkrétni organizaci

(Posudek by mél hodnotit zejména cil prace a zavéry prace, pfinos prace, strukturu prace, praci s literaturou, pristup
ke zpracovani tématu, stylistickou stranku, tabulky a pfilohy. Dale by mél obsahovat zasadni pfipominky k praci a
hodnoceni, zda diplomova prace splfiuje poZadavky na ni kladené, zda ji oponent doporucuje k obhajobé, a
klasifikaci diplomové préce. Stupné klasifikace: vyborné, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél. Posudek (prosime 1x
podepsany original a 1x v elektronické verzi - ,,posudky@fm.vse.cz”) + DP odevzdejte nejpozdéji 14 dni pfed
konanim obhajoby).

Michaela Vondrakova, autorka vySe uvedené diplomové prace si zvolila aktuéini a zaroven velmi komplexni téma
s cilem navrhnout marketingové nastroje pro lék vazany na pfedpis a porovnat naklady na uvedeni na frh u léku
vazanéeho na predpis a leku volné prodejného.

Diplomova prace je logicky rozdélena do dvou na sebe navazujicich celkd. Prvni East poskytuje komplexni piehled o
zdravotnim systému, regulacich specifickych pro oblast farmacie a nastrojich, které mohou ovlivnit Uspésnost
uvedeni lécivého pfipravku na trh. Zaroven je zde s vyuzitim nejriznéjsi literatury zaméfené na marketingovou
problematiku prehledné predstaveno nékolik analytickym metod a modelli mozného marketingového mixu.
Analyticka Cast v Gvodu rémcové predstavuje prostfedi originélni farmaceutické spolegnosti zaméfené na vedu a
vyzkum véetné viivi a faktord ovliviiujicich nakupni chovani obyvatel a nejnovéjSich zmén zdravotnického sytému

v CR.

Pripravek Stalevo si Michaela vybrala jako predstavitele inovativnich produktli vazanych na predpis. Jak je v praci
popsano, v dobé svého uvedeni na trh se skutetné jednalo o vysoce specializovany Iék zaméreny na tzkou skupinu
center. Diplomova prace vtéto Gasti obsahuje praktickou aplikaci nékterych analytickych metod a postupl
zminénych v teoretické Casti na prostiedi konkrétniho produktu. Navrhuje rovnéz konkrétni pfiklady moZnych
marketingovych aktivit kieré by se mély stat souCasti komplexniho marketingového mixu, a to véetné zapojeni
konkrétnich odbornikii na danou problematiku.

V reainé praxi predchazi uvedeni produkiu na trh pfiprava detailnino marketingového planu. Ten zahrnuje velke
mnozstvi informaci od detailni analjzy podloZené vysledky marketingovych prlizkumd az po konkrétni seznam
planovanych aktivit. Cilem této prace nebylo takovy marketingovy plan sestavit, piesto navrhovane aktivity logicky
zapadaji do kontextu uvedeni nového inovativniho produktu na trh. Jedna se zejména o nésledujici komponenty
marketingového mixu, které jsou vzajemné propojeny v ucelené marketingové kampani: odborné informace zasilané
postou, vzdélavaci seminafe, sympozia a kongresy, osobni navstévy reprezentantl (informacni letaky, propagacni
brozury, pfirucky pro pacienty, pripominkové pfedméty atd.).

U pfipravku Lamisil sprej, ktery byl zvolen zastupcem skupiny pfipravkl dostupnych bez lekafského predpisu, neni
jiz cilem detailné hodnotit jednotlivé slozky marketingového mixu ale zaméfuje se na rozdily, které marketing volné
prodejného leku odliuji od Iéku na predpis.
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problematiky.



Na teto diplomové préaci hodnotim pozitivng, jak detainé se vpomémé kratké dobé Michaela seznédmila
s komplexnim a dynamickym prostredim farmaceutického primyslu, zejména pak vystizeni kliGovych rozdili a

vaw

téchto informaci do logického celku.

Vzhledem k dynamickému vyvoji systému zdravotnictvi a systému stanovovani thrad v CR do$lo v poslednich
mésicich k fadé zmén, které vSak s ohledem na termin zpracovani nemohly byt zapracovany. Pfesto hodnotim velmi
pozitivng, ze je v diplomové praci informace o nejnovéjsich zménach alespori v kratkosti nastinéna.

Prestoze cilem této diplomové prace nebylo komplexni hodnoceni rozdilli v propagaci pripravki na predpis a
pfipravki volbé prodejnych, tato prace vystihuje nejdileZitdjsi z nich na pFikladu dvou konkrétnich produktd. Pro
meitelné posouzeni rozdili mezi propagaci Ik z obou skupin by bylo tfeba zvolit vétsi pocet zastupcli produktd
z rliznych oblasti a terapeutickych skupin, coz by mohlo byt ndmétem pro dalsi rozpracovani a tedy i pfinosem pro
dalsi praxi.
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produktu na trh. Takovéto akfivity sice mohou narazet na fadu regulaci, presto se jedna o oblast dosud vétSinou
farmaceutickych spolecnosti opomijenou.

Vyse uvedena diplomova prace dle mého hodnoceni spinila ocekavani, ktera jsou na diplomanta kladena,
proto ji doporuéuji k obhajobé a navrhuji klasifikaci vyborne.
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