Priloha A

POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno a pfijmeni diplomanta: Bc. Michaela Vondrakova

Nézev diplomové préace: Analyza marketingového mixu na Iék na predpis a na 1€k bez
predpisu v konkrétni organizaci.

Volba tématu: Aktuélni, malo frekventované téma prace
Aktualni, ¢asté téma prace
Neaktualni téma prace

Nevhodné zvolené téma
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Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢astecné naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery nebyl naplnén
Nevhodné zvoleny cil

Cil prace a jeho naplnéni:
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Pro dané téma velmi vhodna
Pro dané téma caste¢n€ vhodna
Pro dané téma nevhodna

Struktura prace:
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Prace s literaturou: Vynikajici, pouzity dosud neb&ézné prameny

Velmi dobri, pouZity nejnovéjsi dostupné prameny
Dobra, pouzity bézn¢ dostupné prameny
Slaba, pouzity zastaralé prameny

Nevyhovujici — pouzito malo zastaralé literatury
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Vybaveni prace tabulkami, grafy, pfilohami:
1. Vyborné

2. Velmi dobré, funkéni

3. Dobré — jen ¢astecné odpovida nutnému doplnéni textu

4. Nedostacujici
Pfinosy DP: 1. Originalni, inspirativni nazory

2. Ne zcela bézné nazory, které jsou inspirativni

3. Malo vlastnich nazorti nebo nedostate¢né argumentacné podlozené

4. Vlastni nazor chybi
Uplatnéni DP v praxi a ve vyuce: 1. Préaci 1ze vyborné uplatnit v praxi

2. Praci Ize ¢astecné uplatnit v praxi

3. Praci lze vyborné uplatnit ve vyuce

4. Praci Ize ¢aste¢né uplatnit ve vyuce nebo vyzkumu

3. Prace nelze v podstaté vyuzit ani v praxi, pfi vyuce nebo vyzkumu
Graficka stranka: 1. Vyborna

2. Velmi dobra

3. Dobra

4. Nevyhovujici
Jazykova stranka 1. Stylistika: a) Velmi dobra

b) Dobra
¢) Nevyhovujici
2. Gramatika: a)_Vyborna

b) Dobra
¢) Nevyhovujici



Priloha A

Zasadni ptipominky k DP: 1. nemam
2. mam tyto:

Dalsi hodnoceni:

Hodnocend prace predstavuje v zaplave ,, osvédcenych  marketingovych mixii pomerné svézi pokus o
dalsi inovativni pohled — tentokrate prostrednictvim metod strategického managementu. Kromé jiz
klasického pristupu prostrednictvim kotlerovskych ,,5P“ pridava autorka analyzu konkurencniho
prostredi a identifikaci klicovych prilezitosti a hrozeb, pricemz samotné hodnoceni se tyka (z Sirokého
produktového portfolia) pripravku na predpis a spise pro porovnani preparatu volné prodejného.

Z diplomové prace je evidentni vysoky rozsah osobni angazovanosti a detailni znalost farmaceutické
branze. Behem tvorby diplomové prdce se autorka projevovala znacnou miru autonomie a samostatné
kreativni cinnosti, podporené konzultacemi se zastupci fy Novartis. Sympatickym dojmem puisobi ddle
fakt, Ze prakticka (aplikacni) cast prace tvori cca 2/3 celkového objemu textu.

Z formalniho hlediska prdce spliiuje veskeré pozadavky, citace i dalsi odkazy na odbornou literaturu
odpovidaji zvyklostem a prilohy viceméné vhodnée doplnuji viastni text.

Celkove (i s ohledem na vyjadieni oponenta DP) hodnotim praci jako velice zdarilou, spliujici
formalni i obsahove ndaleZitosti kladené na diplomovou praci, za danych okolnosti i zpiisobilou
k ocenéni v kategorii nejlepsich studentskych pracich a doporucuji ji k obhajobe.

Prace spliuje zakladni pozadavky kladené na tento typ praci, a proto ji doporucuji k ustni obhajobé:

1. ano
2. ne
Navrhovana klasifikace: vyborné
vyborné nebo velmi dobte dle stni obhajoby
velmi dobie
velmi dobie nebo dobfe dle Ustni obhajoby
dobte
dobfe nebo nevyhoveél dle ustni obhajoby
nevyhoveél
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Otazky k ustni obhajobé prace:
1. V jakych oblastech marketingu spatfujete nejvétsi rezervy u tuzemskych zastoupeni farmaceutickych firem?

2. Jakym zpuisobem by se odrazila na marketingu farmaceutickych firem (Novartisu) ptipadna masivni
deregulace odvétvi, popt. R, — OTC switch, genericka substituce, a dalsi?

Datum: Podpis vedouciho DP

1. 6.2008 Ing. Ondiej LeSeticky



