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Cilem teoretické ¢asti je shrnout dostupné poznatky o webové analytice, nacerpat védomosti o samotném Google Analytics, zejména jeho
spravném nastaveni pro méfeni webu a predstavit zakladni piistupy k interpretaci ziskanych dat a vyvozovani platnych a relevantnich zavéra.
Tyto védomosti a celkové pochopeni problematiky jsou nezbytné k tomu, aby mohla byt korektné zpracovana prakticka ¢ast této prace, jejimz
cilem je navrhnout vhodna vylepseni webu www.dobravina.cz, jejichz uskuteénéni povede k vyraznému zvyseni miry plnéni cilti tohoto webu a
tim i cild firemnich — prodeje importovanych produkt.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria Hodnoceni
1. Vymezeni cile prace a jeho naplnéni dobré
2. Narocnost tématu na teoretické znalosti dobré
3. Narocnost tématu na praktické dovednosti dobré
4. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti dobré
5. Hloubka a spravnost provedené analyzy dobré
6. Vlastni piinos k fesené problematice dobré
7. Prace s informa¢nimi zdroji, relevance, rozsah, reserSe odb. praci vynikajici
8. Adekvatnost a srozumitelnost zavéra prace vynikajici
9. Logicka struktura prace a jeji ¢lenéni vynikajici
10. Jazykova a terminologicka uroven prace dobré
11. Formalni uprava a nalezitosti prace dobré
|Navrienzi znamka velmi dobi'e (2)

Celkové zhodnoceni préace a ptipadné otazky pro diskusi (pfipadné na dal§i samostatny list):

Predlozena prace dle mého nazoru spliiuje formulovany cil, a proto ji doporucuji k obhajobé. K niz§imu hodnoceni mé ptimélo pedevsim to, ze
problémova oblast v praci feSend neni nijak nova a je jen obtizné v této problematice pfijit s né¢jakym vlastnim pfinosem, kromé pfinosu pro
vlastnika e-shopu.

V diskusi k praci bych pozadal o objasnéni néasledujicich otevienych otazek:

Na zaklad¢ jakych informaci jste stanovil znamky pro jednotlivé metriky v kapitole 1.5?

V kapitole 1.5 hovotite o metrikach. Existuje n¢jaka souvislost mezi témito metrikami a podskupinami metrik, které uvadite na strané 17 a
pfilohou 2?

V piedchozich dvou otazkach se objevuje pojem metrika, zaroven v kapitole 1.5 hovofite o dimenzich. Mohl byste uvést tyto pojmy do
souvislosti terminologii, kterd se pouziva v oblasti Business Intelligence?

Bod 7 smluvnich podminek tvofi, jak uvadite na strané 19, jednu z nevyhod Google Analytics v u¢inném vyuziti v oblasti CRM. Existuje
né&jaké feseni webové analytiky, které by poskytlo moznost vyuziti jejich vysledkd ve vnitropodnikovych aplikacich CRM (at’ jiz se jedna o
aplikace on premise ¢i on demand)?

Jak uvadite v praktické ¢asti, je pouzity redakéni systém vyznamnou piekazkou v implementaci pokroéilych funkci GA. Mohl byste vy¢islit
naklady, kdyby zde existoval pozadavek na vyuziti pokro€ilych funkci GA, a jaké by mohly mit pokrocilé funkce pfinosy ve vami analyzovaném
e-shopu.
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