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Předloženou diplomovou práci autor rozdělil na dvě části, teoretickou a praktickou , které jsou ve vyváženém poměru. 

Vzhledem k tomu, že autor ve své bakalářské práci již pracoval na tématu z oblasti pohřebnictví, pokračoval v tomto poněkud 

netradiční tému, které se jeví jako velmi zajímavé. Bohužel při výzkumu měl k dispozici omezené množství dotazníků - z 

důvodu menšího počtu pohřebních ústavů zaevidovaných ve Sdružení pohřebnictví v České republice, které se zavázaly k 

dodržování Kodexu cti. Otázky k diskusi: 1) Proč je tak málo pohřebních ústavů zaregistrovaných ve Sdružení pohřebnictví v 

ČR? Co je dle Vašeho názoru hlavním důvodem nezájmu registrace? 2) Kontaktoval jste i jiné pohřební ústavy mimo "sdružení 

pohřebnictví"? 3) Jak si vysvětlujete, že je možné, že jsou v okolí nemocnic reklamní poutače na pohřební ústavy, když je 

reklama na pohřební služby podle zákona zakázaná? 

H O D N O C E N Í  D I P L O M O V É  P R Á C E

Cílem diplomové práce je charakteristika současného stavu pohřebnictví v České republice včetně legislativních omezení a 

regulace reklamy v tomto odvětví. Výstupem by diplomové práce by mělo být zjištění, zda zkoumané pohřební agentury 

sledují inovace a dodržují etický kodex


