7 v = 7 w UL
Vysoka skola ekonomicka v Praze SR N
Fakulta podnikohospodatska N P

{ \BE
+ 00
Posudek vedouciho diplomové prdce Srose

Ndzev diplomové prdce:

Marketing v pohtebnictvi

Autor diplomové prdce:

Bc. Martin Pohl

Cil diplomové prdce:

Cilem diplomové prace je charakteristika sou¢asného stavu pohtebnictvi v Ceské republice véetné legislativnich omezeni a
regulace reklamy v tomto odvétvi. Vystupem by diplomové prace by mélo byt zjisténi, zda zkoumané pohrebni agentury
sleduji inovace a dodrzuji eticky kodex

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouZziti

3. Narocnost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

7.Jazykova a terminologicka uroven

8. Formaln{ tiprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni prinos k eSené problematice
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10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 78

Vyslednd zndmka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce (cca 150 slov):

Predlozenou diplomovou praci autor rozdélil na dvé ¢asti, teoretickou a praktickou , které jsou ve vyvazeném poméru.
Vzhledem k tomu, Ze autor ve své bakalai'ské praci jiz pracoval na tématu z oblasti pohrebnictvi, pokracoval v tomto ponékud
netradicni tému, které se jevi jako velmi zajimavé. BohuzZel pti vyzkumu mél k dispozici omezené mnozstvi dotaznikd - z
dtivodu mensiho poétu pohi‘ebnich tistavii zaevidovanych ve Sdruzeni pohtebnictvi v Ceské republice, které se zavazaly k
dodrzovani Kodexu cti. Otazky k diskusi: 1) Proc¢ je tak malo pohtebnich tstavii zaregistrovanych ve Sdruzeni pohtebnictvi v
CR? Co je dle Vaseho nazoru hlavnim divodem nezajmu registrace? 2) Kontaktoval jste i jiné pohiebni istavy mimo "sdruzeni
pohrebnictvi"? 3) Jak si vysvétlujete, Ze je mozné, Ze jsou v okoli nemocnic reklamni poutace na pohtebni ustavy, kdyz je
reklama na pohiebni sluzby podle zdkona zakazana?
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