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zhodnotit soucasny stav vizualni komunikace a firemniho stylu vybrané firmy, zjistit, jak vefejnost vnima znacku BIODERMA,
jaka je znalost a povédomi o této znacce a jaka jsou slaba mista vizualni komunikace

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Naroc¢nost tématu na znalosti 9

3. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s literaturou, citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formaln{ prava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni prinos studenta 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vysledna znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni, dopliiujici otdzky ¢i pozndmky:

Tradi¢né pojaté ¢lenéni prace na teoretickou a praktickou. Teoreticka zakladna vychazi z vhodnych zdroji, autorka svym
zplsobem uZzite¢né propojuje problematiku ,klasické” vizualni komunikace firmy s problematikou firemniho stylu. Rozsah
této Casti je nadstandardni, je ale vyvazen i podobné Site pojatou praktickou ¢asti. Velky rozsah prace je v urcitych momentech
na prekazku prehlednosti. Metodicky autorka vychazi predevsim z dotaznikového Setfeni, kterému predchazi sekundarni
vyzkum. Analyza vysledki dotaznikového Setteni je peclivé vedena. Peclivost je charakteristicka pro celou praci.

Je vnimani znacky BIODERMA v souladu s positioningem znacky?

Pokud jde o prvni vyzkumnou hypotézu: BIODERMA v porovnani s Vichy zaostava ve znalosti znacky na ¢eském trhu min. o
10% (na jiném misté je uvedeno 25%), jsou myslena skutecné procenta nebo procentni body?

Z vysledki vyzkumu vyplynula dilezitost akéni nabidky v misté prodeje pro vyzkouseni znacky BIODERMA, Jaké misto v této
souvislosti prisuzuje autorka merchandisingu? Jak je konkrétné aplikovan?

Klicové pro uspéch zkoumané znacky bude zaméreni komunikace na distributora(lékarny) nebo na zakaznika?
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