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Studijnı́ obor: Manažer obchodu
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Konkrétnı́ připomı́nky a dotazy k práci:

Práce se věnuje tématu product placementu, které je aktuálnı́ předevšı́m z důvodu jeho relativně
nedávného uzákoněnı́. Autorka analyzuje jak právnı́ regulaci, tak samoregulaci reklamy, kam product
placement spadá. Cı́l práce nebyl zcela naplněn, v práci chybı́ analýza výskytu product placementu
v televiznı́ch pořadech. Z tohoto důvodu navrhuji snı́ženou klasifikaci. Práce také obsahuje některé
stylistické a gramatické nepřesnosti.

Otázky k obhajobě:
1) Je účinnějšı́ právnı́ regulace, nebo samoregulace reklamy? Zdůvodněte.
2) Je vhodné využitı́ product placementu pro regionálnı́ značky?

Závěr: Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě.
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