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4. Adekvátnost použitých metod 1
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Konkrétnı́ připomı́nky a dotazy k práci:

Produkt placement a jiné formy skryté reklamy nabývajı́ na intenzitě vzhledem ke snižujı́cı́ se účinnosti
klasické reklamy. Práce tedy řešı́ aktuálnı́ téma.
V teoretické části jsou vymezeny některé základnı́ pojmy a legislativnı́ ukotvenı́ reklamy. Oceňuji spı́še
aplikačnı́ část, kde autorka provádı́ průzkum ve vybraných médiı́ch českých i zahraničnı́ch. Bylo by možné
ještě prohloubit závěry, které z výzkumu vyplynuly.Snı́žené hodnocenı́ se týká některých stylistických
a gramatických nepřesnostı́. Dále nedošlo k úplnému naplněnı́ cı́le, pro zkoumánı́ četnosti by bylo nutné
mı́t širšı́ výběr sledovánı́ médiı́.
K diskuzi:
Na str. 8 při členěnı́ reklamy uvádı́te, že z hlediska marketingu je BTL reklama reklamou B2B. Vysvětlete.
Vymezte přesně pojem sociálnı́ reklama a uved’te přı́klady.
Podle jakých kritériı́ jste vybı́rala média ke zkoumánı́? Jak jste konkrétně postupovala při svém zkoumánı́?

Závěr: Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě.
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