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Hodnoceni diplomové prace Bc. TomaSe Sedliaka na né
Marketingovy mix v pojiStovnictvi a analyza sodasné marketingovée
strategie Ceské poji¥’ovny

Marketing v poji®vnictvi ma sva vyrazna specifika, kterou jsou
dana speciéinosti tohoto druhu finami sluzby. Jde zejména o fakt, ze
financni navratnost pojighi v piipact vaznych Skod na zdravi (smrt
Urazem, vazné trvalé nasledky Urazu, atd.) a natkuagi nikdo nefeje a
tudiz marketingova strategie musi tento fakt regpelt. Situaci navic
komplikuje skuténost, Zze ziskatelé pojéti jsou odrinovani proviznim
systémem, ktery seskdy dostava do jistého rozporu se zajmem klienta,
eventuald sjeho cilem mit pojistny produkt ,uSity na mirgého
rizikim. Zkoumani obeeh marketingového mixu v pofidvnictvi a
zvla® marketingové strategie nasehi@gniho pojistitele, poktavatele
z predchozi monopolni struktury, je uite® a aktualni téma.

PredloZzena diplomova prace analyzuje &smou marketingovou
strategii lidraceského pojistného trhu, konkrétee zamuje na zniny,
které prokhly béhem akce ,Podzimni ofenziva 2011“, kter&lan
zastavit trend poklesu trzniho podilu. V praci jspapsany inovace
pojistnych produkt, marketingové komunikace a distrimiho oddleni
Ceské pojigovny. Diplomant provedl SWOT analyzu podniku, pomst
vénoval i tvorlE ekvivalentnich tarif pojiS€ni. Na zaklad celkové
analyzy diplomant vytvidl svou predikci vyvoje prodeje produkta
hospodé&eni pojifovny.

PredloZen& diplomova prace nedava jen obrazek o ndlsirance
marketingové problematiky, ale i o sasném stavideského pojistného
trhu, kde diéi nerovnovahy fedstavuji tarifni distorze a vztah se
zprostedkovateli, odmmovanymi proviznim systémem. Podzimni
ofenziva ¢eské pojisovny se detava s cenovou valkou zejména
VvV pojis&ni motorovych vozidel a s faktem, ze i lidr trhu mélmi
omezené moznosti s tarifnimi distorzemi a i zvySo)i se pozadavky
zprostedkovateh néco efektivrié ucklat. Nechat nekorek# dumpingo¥
se chovajici poji®vny nést si dsledky takového chovani je problémové
z divodu velkéhatasoveho zpozahi, se kterym se tytotdledky projevi
v ekonomice takové pojidvny. Dle mého nazoru situaci komplikuji i
diplomantem zntiované internetové srovnase které jako hlavni
kriterium vykeru pro klienty propaguji cenu pojiti. Obdob# je tomu i
v piipadt pokusu o obnoveni rovnovazného vztahu se zZmdisbvateli.

O tchto aspektech stavu trhu navrhuji diskutovat prilezitosti
obhajoby pedloZené prace.



Jako celek diplomant uloZené téma velmi i@olzvladl, praci
povazuji za zdélou. Praci doporéuji k obhajolé a navrhuji klasifikovat
ji znamkou vybora.
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