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Konkrétní připomínky a dotazy k práci: 
Nemám žádné připomínky k této práci, považuji ji za velmi profesionální a vyváženou.  Je zřetelný 
velký zájem o téma a z celkového výsledku je patrné výborná orientace a hluboká analýza zpracované 
problematiky. Možné otázky: Mohla byste nám dát nějaké příklady, jak McDonalds s lokálními 
principy postupoval v jiných zemích a jak byl úspěšný a proč?   Jaká si myslíte, že jsou nebezpečí 
lokalizace? Jaký je možný přínos výrobku McPalačinky a proč si myslíte, že by se tento produkt 
uchytil? Jaké jsou Vámi vypozorované nedostatky reklamní strategie McDonald´s ČR a Vaše 
doporučení pro další postup. Jaká zajímavá zjištění Vaše práce a výzkum přínesly? 
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