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Marketing luxusního zboží a jeho specifika

Ondřej Šebelík

Ing. Marcela Zamazalová, Ph.D.

Katedra marketingu, FPH, VŠE v Praze

Práce rozsahem i kvalitou přesahuje úroveň bakalářských prací. Nadstandardní je v tomto směru práce s literaturou v 

teoretické části, úctyhodný je počet použitých zdrojů z velké části cizojazyčných, vysoká úroveň textu značí velmi dobré 

porozumění problematice autorem.  Velmi pěkně jsou charakterizována specifika luxusu a luxusního zboží z různých hledisek. 

V praktické části je pak na příkladu vybraného segmentu trhu navržena marketingová strategie pro vstup značky vína na nové 

trhy s důrazem na trh ČR.  Pro analýzu autor využil sekundární data, provedl vlastní analýzu dat z databáze MML agentury 

Median. 

Otázky k obhajobě:

Můžete uvést příklad luxusní značky vína v ČR, jeho cenu, , distribuci……..objem prodeje. 

Lze na trhu luxusních vín při marketingových úvahách vycházet z obvyklého kupního rozhodování zákazníka?

H O D N O C E N Í  B A K A L Á Ř S K É  P R Á C E

vymezit pojem „luxus“ a „luxusní zboží“, provést analýzu konkrétního segmentu luxusního trhu – vín – se zaměřením na 

Českou republiku, navrhnout marketingovou strategii vstupu luxusní značky jihoafrického vína na český trh


