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Ndzev bakaldr'ské prdce:

Marketing luxusniho zbozi a jeho specifika

Autor bakaldrské prace:

Ondiej Sebelik

Cil bakalarské prdce:

vymezit pojem ,luxus” a ,luxusni zboZzi“, provést analyzu konkrétniho segmentu luxusniho trhu - vin - se zamérenim na
Ceskou republiku, navrhnout marketingovou strategii vstupu luxusni znacky jihoafrického vina na ¢esky trh

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Naroc¢nost tématu na znalosti 10

3. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s literaturou, citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formaln{ uiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni prinos studenta 10

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 96
Vysledna znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni, dopliiujici otdzky ¢i pozndmky:

Prace rozsahem i kvalitou ptresahuje uroven bakalaiskych praci. Nadstandardni je v tomto sméru prace s literaturou v
teoretické ¢asti, ictyhodny je pocet pouzitych zdroju z velké ¢asti cizojazy¢nych, vysoka Groven textu znaci velmi dobré
porozuméni problematice autorem. Velmi pékné jsou charakterizovana specifika luxusu a luxusniho zbozi z riznych hledisek.
V praktické ¢asti je pak na prikladu vybraného segmentu trhu navrzena marketingova strategie pro vstup znacky vina na nové
trhy s diirazem na trh CR. Pro analyzu autor vyuzil sekundarni data, proved] vlastni analyzu dat z databaze MML agentury
Median.

Otazky k obhajobé:

Mzete uvést piiklad luxusni znacky vina v CR, jeho cenu,, distribuci.......objem prodeje.

Lze na trhu luxusnich vin pfi marketingovych ivahach vychazet z obvyklého kupniho rozhodovani zakaznika?
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