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Vliv psychologickych a etickych aspektl reklamy na psychiku ¢lovéka

Autor diplomové prdce:
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Cil diplomové prdce:

Analyza faktori ovliviiujicich recepci reklamy se zaméienim se neetické prvky v reklamnim sdéleni.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Narocnost tématu na znalosti 9

3. Adekvatnost pouzitych metod, zptsob jejich pouziti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s literaturou, citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni Uiprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni pfinos studenta 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vysledna znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni, dopliiujici otazky ¢i poznamky:

Diplomova préce ukazuje na samostatny a tvir¢i pristup diplomantky ke zvolenému tématu i na jeho konstruktivni
zamysleni nad problemtikou analyzy, co soucasni lidé, ptedevsim mladi lidé shledavaji jako neetické v reklamnim sdéleni.
V empirické ¢asti byla pouZita metoda moderovanych rozhovord, které vedly diplomantku k detailnéjsim ndzorovym
stanoviskiim dotazovanych lidi na prezentovana reklamni sdéleni.

Diplomantka prokazala svou schopnost samostatného zpracovani zvoleného tématu, zvladla ¢ast teoretickou i empirickou.

Vysvétlete ze socialné psychologického pohledu proc lidé reaguji na reklamu jinak nez na film?
Srovnejte vysledky Vami provedené anylyzy s jinym vykumem (v poslednich péti letech) v Ceské republice ¢&i v jiné zemi
Evropské unie. V ¢em jsou shody a v ¢em rozdily a pro¢?
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