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Struktura a využití guerilla marketingu v praxi
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Výborně zpracované téma trendu komunikačních metod uplatňovaných v marketingu, které student strukturovaně roztřídil a 

na příkladech názorně zhodnotil. Tvůrčím způsobem se pokusil uspořádat často chaotické představy o použitých metodách a 

zároveň je pojal i z pohledu právních úprav. Diplomová práce splňuje veškeré požadavky na ní kladené a doporučuji ji k 

obhajobě. V rámci této obhajoby by se student mohl zamyslet (obecně či na příkladech) nad rozdílností frekvence a způsobu 

využívání guerilla marketingu v ČR a jiných zemích, např. USA.

H O D N O C E N Í  D I P L O M O V É  P R Á C E

Analýza využití směrů guerilla marketingu a tvorba souboru pravidel úspěšnosti těchto kampaní


