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Naro énost tématu na:

+ teoretické znalosti [ ] podpriméma  [X] pramérna [ ] nadpriimérna
- vstupni Gdaje [ ] podprimérméa  [X] primérna [ ] nadpriimérna
 pouzité metody [ ] podpraméma  [X] primérna [ ] nadpriimérna
Kritéria hodnoceni prace Stupe i hodnoceni
1 2 3 4
Stupen splnéni cile prace X O O O
Logicka stavba prace X O OO
Préce s literaturou, citace 1 X [ L
Adekvatnost pouzitych metod X OO O
Hloubka analyzy ve vztahu k tématu L X OO
Vlastni pfistup k feSeni O X O O
Formalni Uprava prace X O O O
Jazykova a stylisticka Gprava prace X [0 O O

Vyuzitelnost vysledk @ prace v praxi, p Fip. teorii:
X pramérné [1 nadpriimérna

Pripominky a poZzadavky na dopln éni préace:

Navrhuji, aby se diplomantka v ramci obhajoby vyjadfila k nasledujicim otazkam:

1. Jaka je podle VaSeho nazoru budoucnost veletrht jako komunika¢niho nastroje?
Domnivate se, Ze si veletrhy zachovaji stavajici pozici, nebo v budoucnu jejich role
spiSe poklesne ve prospéch modernich komunikaénich nastroju?

2. Jaky predpokladate dalsi vyvoj veletrhii poradanych v CR? Domnivate se, Ze jich
budou Ceské firmy i nadale vyuzivat, nebo budou spiSe davat pfednost
mezinarodnim veletrhim pofadanym v zahranici?

Navrzena znamka: vyborné
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