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Cilem diplomové préce je analyza dopadii publicity na vztahy s vefejnosti u Opera¢niho programu Podnikani a inovace v letech
2007 a¥ 2009 a potvrzen{ zakladni hypotézy: Publicita reatizovana v ramci OPPI piili¥ neovliviiuje skutefné poty Zadatelll o
dotaci. Je cilend prili§ $iroce a ani nasledné studie a evaluace nezkoumajf, kolik subjektii, které podaly Z4dost o dotaci, tak
uéinily na zaklad# publicity, a jak jim k poddni Zadosti publicita pomohla.

Kritéria hodnoceni {(kaZzdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10
2. Naronost tématu na znalosti 10
3. Adekvitnost pouZitych metod, zpiisob jejich pouiti 9
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cildim) 9
5. Prace s literaturou, citace 8
6. Logickd stavba a Clenéni prace 8
7.Jazykova a terminologicka liroven 8
8, Formaln{ dprava a nileZitosti prace, rozsah 10
9, Vlastni pFinos studenta 10
10. VyuZitelnost vysledkil prace v praxi/teorii 10

Celkové bodové hodnocem {max 100 bodu}

Visledind andika

Celkové zhodnoceni, dophiiujict otdzky i pozndmbky:

Student predlo?il k posouzeni diplomovou praci vypracovanou v §irokém rozsahu dané problematiky. Prokdzal praktické
védomostl, které potvrzujf jeho odborné znalosti tématiky ziskané dvou letou prax{ v poradenské spoletnosti. Vlastni vyzkum je
hodnocen velmi pozitivng a ma dopad na analfzu daného problému. Vytknout Ize pouze absenci zahrani¢ni literatury vztahujici
se k tématu prace. fazykova a terminclogicka Groveti dobra. Pro potvrzen] cilit této DP bylo nutné projit jednotlivé dotagn{
obdobi a analyzovat rok po roku vysledky dopadé publicity na PR, cof vysvitluje kvantitativn{ rozsah prace. VyuZitelnost této
diplomové prace v praxi - velmi dobry ptedpoklad vyu#iti pro poradenske spoleénosti zabyvajici se dotadnimi programy, PR
spoletnosti a pfipadné marketingové spoleénosti. Celkové hodnot{m diplomovou praci velmi kladné a pokud je miznidmo na
toto téma nebyla podobna prace publikovana. Pro obhajobu diplomové préce navrhuji nasledujici otdzky: Rikdte, ze propagace
programfl nemé v soutasnesti velky vliv na celkovy pofet #adost. Jaky je va nazor na budoucnost propagace dotafnich
programii? Kolik dle Vageho nézoru piisobi na nafem trhu poradenskych spoletnosti zabyvajici se dotacemi? V jakych
konkrétnich odbornych &asepisech se inzerce objevuje? Jaké z uvedengch jinych zdroji informovanosti vyuZiva spoletnost, ve
které pracujete?
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Komentaf k diplomové praci Bc. Michala Torhana

Student pfedloZil k posouzeni diplomovou praci vypracovanou v Sirokém rozsahu dané problematiky.
Prokazal praktické védomosti, které potvrzuji jeho odborné znalosti tématiky ziskané dvou letou praxi
v poradenské spole€nosti. Viastni vyzkum je hodnocen velmi pozitivné a ma dopad na analyzu
daného problému. Vytknout lze pouze absenci zahraniéni literatury vztahujici se k tématu préce.
Jazykova a terminologickd Groven dobra. Pro potvrzeni cili této DP bylo nutné projit jednotlivé
dotacni obdobi a analyzovat rok po roku vysledky dopad publicity na PR, coZ vysvétiuje kvantitativni
rozsah prace. VyuZitelnost této diplomové price v praxi - velmi dobry pfedpoklad vyuZiti pro
poradenské spoleénosti zabyvajici se dotaénimi programy, PR spoleénosti a pfipadné marketingové
spolednosti. Celkové hodnotim diplomovou préci velmi kiadné a pokud je mi zndmo na toto téma
nebyla podobnd préce publikovéna.,

Pro obhajobu diplomové prace navrhuji nasledujici otazky:

Rikdte, ze propagace programil nemd v soucasnosti velky vliv na celkovy poget zadosti. Jaky je vas
ndzor na budoucnost propagace dotaénich programd?

Kolik dle Vadeho ndzoru plsobi na nadem trhu poradenskych spoleénosti zabyvaijici se dotacemi?
V jakych konkrétnich odbornych Easopisech se inzerce objevuje?

Jaké z uvedenych jinych zdrojtl informovanosti vyuziva spole¢nost, ve které pracujete?
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