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Analyticky zhodnotit soutasny stav a trendy cestovniho ruchu, zejména potencial moZnosti segmentace trhu CR a
navrhnout postup pro jeho vyuZiti.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodjii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Narocnost tématu na znalosti 9

3. Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouZiti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s literaturou, citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni pfinos studenta 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni, doplitujici otdzky ¢i poznamky:

V obecné poloze prace predklada rozumné shrnuti vychodisek tri teoretickych poloh, které predznamenavaji
zaklady pro splnéni cilli prace. Postupné se tak v rozumné mire probiraji pasaze z marketingového vyzkumu,
segmentace trhu (cileného marketingu) a spotiebniho chovani. Nejde pfitom jen o pouhou rekapitulaci, ale
pritomny jsou jiz specifikujici pohledy pro oblast cestovniho ruchu vcetné obcasné relevantni podpory
sekundarnimi ¢i agenturnimi daty. UziteCné je zohlednéni role internetu a zvazeni trendi v CR. Prakticka ¢ast
prace stavi na datech ziskanych vlastnim vyzkumem pomoci online dotazovani. Uplatnéné analyzy I. a Il.
stupné vedou k odpovidajicimu vyuZiti a priori segmentace . Mozna bylo vhodné doplnit i doporucenim
marketingové orientace vii¢i segmenttim.

Otazky k obhajobé

- Na zakladé ¢eho je mozné usuzovat, Ze se projevuje spiSe tendence sezonu prodluzovat smérem k podzimu
(str.38)?

- Bylo vhodné zdtvodnit, pro¢ byla vybrana cesta backward segmentace.
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