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Analyticky zhodnotit soucasny stav a trendy cestovniho ruchu, zejména potencial moznosti segmentace trhu CR a
navrhnout postup pro jeho vyuziti.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Naroc¢nost tématu na znalosti 9

3. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s literaturou, citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 8

8. Formaln{ prava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos studenta 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 92
Vysledna znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni, dopliiujici otdzky ¢i pozndmky:

Autorce se povedlo prehlednym a jasnym zplisobem zpracovat problematiku marketingového priizkumu a segmentace trhu.
Kvalitné zpracovana teoreticka ¢ast svéd¢i o vyborné praci s literaturou a nadpriimérném prehledu marketingové
problematiky. Velice si cenim jeji odvahy se pokusit o vlastni segmentaci. Dovolil bych se pozastavit nad samotnou tvorbou
otazek. Asi nejvétsi problém mam s demografickou otazkou predpokladany prijem. PfestoZe je to Uidaj, ktery respondenti
nesdéluji radi, doporucuji se ptat vzdy na aktualni skute¢ny prijem. Z vlastni zkuSenosti rovnéz doporucuji ptat se na
spotrebitelské chovani béhem posledni dovolené. Pokud se ptame, jaké dovolené by respondenti davali prednost, tak vétSinou
dostaneme vice zkreslené informace o jejich budoucim chovani, nez pti otazce na posledni realizovanou dovolenou. Rovnéz mi
prijde 8koda, Ze autorka pfi segmentaci vice nepracovala se segmentaci dle Zivotniho stylu, které davala v teoretické ¢asti
pomérné hodné prostoru. Z vlastnich prizkum?, které jsme v soucasnosti i v minulosti provadéli, ndm vychazel pomérné velky
segment, ktery by strucné Sel charakterizovat jako nezavisly cestovatel - dobrodruh, ktery si kupuje letenku do vzdalené
exotické destinace a lonely planet a dalsi sluzby si nakupuje na misté. Myslite, Ze ve vasi segmentacni analyze tento segment
nevylezl na povrch kvili vybéru respondentd nebo spise kviili tomu, Ze neni dostate¢né veliky?
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