Vysoka $kola ekonomicka v Praze R
Fakulta podnikohospodarska N P
{\BE

Posudek oponenta diplomové prace “onose®”

Ndzev diplomové prdce:
Nové trendy v internetovém marketingu

Autor diplomové prdce:
Bc. Katerina Diblikova

Cil diplomové prdce:
Analyza a popis soucasnych trendi internetového marketingu véetné prognoézy, zhodnoceni vyuziti on-line marketingovych
nastroju vybrané spole¢nosti a navrh doporuceni.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 8

2. Naroc¢nost tématu na znalosti 9

3. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k cilim) 6

5. Prace s literaturou, citace 9

6. Logicka stavba a Clenéni prace 10
7.]Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni tiprava a nalezitosti prace, rozsah

9. Vlastni pfinos studenta

10. Vyuzitelnost vysledk prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 85
Vysledna znamka velmi dobr‘e (2)

Celkové zhodnoceni, dopliiujici otazky ¢i poznamky:

Préce postihuje sou¢asné moznosti vyuziti internetu v marketingu, vyuziva k analyze predevsim sekundarnich dat, ocenit lze
mnozstvi pouzitych zdrojd v této praci, po formalni strance nebylo vzdy jednotné na literaturu odkazovano. Prace ma
pievazné popisny charakter, av§ak opira se o velké mnozstvi dostupnych tidaji. V zavéru se prace vénuje vyuziti nastroji on-
line marketingu pro vybranou spole¢nost, kde jsou rovnéz vyhodnoceny vysledky vlastni prace a navrzeny doporuceni pro
dalsi rozvoj.

1) Proc jste nevyuzila aktualnich dostupnych dat o velikosti a struktuie ¢eské internetové populace z oficidlniho méreni
Ceského internetu - projektu NetMonitor? Diskutujte zmény mezi roky 2009 a 2011 (pro vybrany mésic).

2) V ramci affiliate marketingu nebyla zminéna rychle rostouci sit Comission Junction od VivNetworks s.r.o. véetné rozvoje
jejich feSeni pro privatni sité (vyuziva dnes napf. Mall.cz). Jaka je tedy aktudlni situace v affiliate marketingu?(V praci byl
vyuzit zdroj za rok 2002)

3) Jaké by byly hodnoty PageRank (Tabulka 6, s. 66) pii zméreni relevantnich sekci, nikoli home page katalogti?
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