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Vedouci prace: Ing. Pfemysl Prusa, Ph.D.

Naro énost tématu na:

+ teoretické znalosti [ ] podpriméma  [X] pramérna [ ] nadpriimérna
- vstupni Gdaje [ ] podpriimé&rméa  [] primérna X nadprtimérna
 pouzité metody [ ] podpraméma  [X] primérna [ ] nadpriimérna
Kritéria hodnoceni prace Stupe i hodnoceni
1 2 3 4
Stupen splnéni cile prace O X O O
Logicka stavba prace X O OO
Préce s literaturou, citace X O O
Adekvatnost pouzitych metod X OO O
Hloubka analyzy ve vztahu k tématu L X OO
Vlastni pfistup k feSeni O X O O
Formalni Uprava prace O X O O
Jazykova a stylisticka Gprava prace X [0 O O

Vyuzitelnost vysledk @ prace v praxi, p Fip. teorii:
X pramérné [1 nadpriimérna

Pripominky a poZzadavky na dopln éni préace:

Na praci pozitivné hodnotim pokus autorky zhodnotit vliv reklamy na spotfebitele na
pfipadové studii zna¢ky Coca Cola pomoci vlastniho dotaznikoveho Setfeni.
Nakonec se jevi cil prace jako pfilis ambicidézni, protoZe v ramci rozsahu bakalafské
prace pfi pouziti pouze kvantitativhiho prazkumu a na pouze jedné znacce ani neni
mozné cil prace zcela splnit. Proto je nutno kriticky zhodnotit zobecnéni ohledné
vysledkl vyzkumu, které autorka v zavéru uvadi. Lze dale autorce doporucit se
tématu dale a podrobnéji vénovat napfiklad pfi zpracovani diplomové prace.
Formalni Gprava prace je na pramérné arovni.

Zavérem lze polozit otazku, jaké metody kvalitativniho vyzkumu by autorka pouzila

pro zjisténi vlivu reklamy na spotfebitele?
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