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Náročnost tématu na:    

• teoretické znalosti  podprůměrná  průměrná  nadprůměrná 

• vstupní údaje  podprůměrná  průměrná  nadprůměrná 

• použité metody  podprůměrná  průměrná  nadprůměrná 
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Využitelnost výsledk ů práce v praxi, p říp. teorii: 

          průměrná        nadprůměrná 
 

Připomínky a požadavky na dopln ění práce: 

Práce shrnuje současné poznatky, týkající se relativně nového marketingového 

trendu, a zasazuje je do širšího rámce. V praktické části pak pomocí dvou vlastních 

šetření ověřuje ústup tradičních reklamních médií a obeznámenost marketingových 

firem s buzz marketingem. Z hlediska změny vnímání médií mladou generací je 

zajímavé především srovnání prvních dvou grafů práce. 

 

K diskusi: 

Ve druhém dotazníkovém šetření uvádíte, že jste oslovil 560 reklamních agentur. 

Domníváte se, že tento počet odpovidá velikosti českého trhu? 
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