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Naro énost tématu na:

+ teoretické znalosti [ ] podpriméma  [X] pramérna [ ] nadpriimérna
- vstupni Gdaje [ ] podprimérméa  [X] primérna [ ] nadpriimérna
 pouzité metody [ ] podpraméma  [X] primérna [ ] nadpriimérna
Kritéria hodnoceni prace Stupe i hodnoceni
1 2 3 4
Stupen splnéni cile prace X O O O
Logicka stavba prace X O OO
Préce s literaturou, citace X O O
Adekvatnost pouzitych metod X OO O
Hloubka analyzy ve vztahu k tématu X 1 OO
Vlastni pfistup k feSeni X O OO
Formalni Uprava prace X O O O
Jazykova a stylisticka Gprava prace X [0 O O

Vyuzitelnost vysledk @ prace v praxi, p Fip. teorii:
X pramérné [1 nadpriimérna

Pripominky a poZzadavky na dopln éni préace:

Prace shrnuje sou¢asné poznatky, tykajici se relativné nového marketingového
trendu, a zasazuje je do SirSiho ramce. V praktické ¢asti pak pomoci dvou vlastnich
Setfeni ovéfuje Ustup tradic¢nich reklamnich médii a obeznamenost marketingovych
firem s buzz marketingem. Z hlediska zmény vnimani meédii mladou generaci je

zajimavé predevsim srovnani prvnich dvou graft prace.
K diskusi:

Ve druhém dotaznikovém Setfeni uvadite, Ze jste oslovil 560 reklamnich agentur.

Domnivate se, Ze tento pocet odpovida velikosti ¢eského trhu?
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