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Naro énost tématu na:

« teoretické znalosti [ ] podpramérna X priimérna [ ] nadpriimérna
- vstupni Gdaje [ ] podpramérméa  [X] primérna [ ] nadprimérna
* pouZité metody [ ] podpraméréa  [X] primérna [ ] nadprdmérna
Kritéria hodnoceni prace Stupe 1 hodnoceni
1 2 3 4
Stupeii splnéni cile prace X O OO
Logicka stavba prace X O O O
Prace s literaturou, citace X O O O
Adekvatnost pouzitych metod X O O
Hloubka analyzy ve vztahu k tématu X 1 OO
Vlastni pfistup k feSeni X O O O
Formalni Gprava prace X OO
Jazykova a stylisticka Gprava prace X O O

Vyuzitelnost vysledk @ prace v praxi, p Fip. teorii:
X pramérné [1 nadpriimérna

PFipominky a poZzadavky na dopln éni prace:

Prace velmi dobfe vystihuje nové trendy v marketingu, je aktualni.

Prace je i vyborné strukturovana, vyvazena, provedeny vyzkum je zajimavy, zavéry
logickeé.

Co bych ale chtéla vyzdvihnout v této praci, je stylistika a jazykova bohatost autora.
Prozrazuje bud zkuSenost se psanym slovem, i autorovo vyrazné nadani. V kazdém
pfipadé je prace velmi ¢tiva, aniz by byla snizena jeji odborna aroverni.

Skoda jen nékolika neopravenych preklep(, protoZe praci povazuji za vybornou.
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K diskuzi:
Mé buzz marketing néjaké limity ohledné propagovaného produktu? Ohledné

segmentu spotrebiteld?

Navrzena znamka: vyborné
V Praze dne: 14. Cervna 2011

oponent
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