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Abstrakt

Tato prace se zabyva optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace, jakoZto nezbyt-
nym procesem pri tvorbé modernich webovych projektii. Prace je zaméfena na zadkladni
techniky, které se dnes vyuZivaji pro zvysovani navstévnosti plynouci z pfirozenych
vyhledavacu.

Cilem prace je ukazat, jaky dopad maji jednotlivé SEO techniky na navstévnost a
pozice ve vyhledavacich po aplikaci na urcity web. Toho bude dosaZeno nejprve
upravou popf. vytvofenim nového webu v souladu s modernimi SEO technikami.
Poté budou s odstupem ¢asu naméteny vysledky optimalizace pomoci nastrojt jako
je Google Analytics a AWStats.

Prace je rozdélena na dvé ¢asti — teoretickou a praktickou. Teoreticka c¢ast (kapitoly
1 a 2) se zaméfuje na uvedeni do problematiky SEO a popisuje zakladni techniky pou-
zivané pri optimalizaci. V praktické casti (kapitoly 3 a 4) jsou nékteré z téchto technik
aplikovany na konkrétni webové projekty a zhodnoceny jejich vysledky. Prakticka ¢ast
také zahrnuje popis implementace nékterych postupti pomoci CSS a PHP.

Abstract

This thesis is deals with optimizing websites for search engines, as an essential process
in the development of modern web projects. The thesis focuses on the basic techniques
that are used to increase the visit rate resulting from natural search engines.

The main aim is to show the impact of SEO techniques on the visit rate and the
positions in search engines after application to a webiste. This will be achieved by
modifying or creating of a new website in accordance with modern SEO techniques.
Optimization results will be measured using tools like Google Analytics and AWStats.

The thesis is divided into two parts — theoretical and practical. The teoretical one
(Chapters 1 and 2) is aimed at the introduction to SEO and describes the basic techniques
used in optimization. In the practical part (Chapters 2 and 3) some of these techniques
are applied to specific web projects and their results are evaluated as well. The practical
part also includes a description of the implementation of certain procedures by using
CSS and PHP.
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Uvod

Optimalizace pro vyhleddvace (SEO) méa dnes mnohem vétsi vyznam nez pfed nékolika
lety. Jiz pominuly doby, kdy existovaly pouze ru¢né tvorené katalogy webovych stranek
a vyhledavani v nich. Dnes je pro nas kazdodenni zalezitosti fulltextové vyhledavani,
kdy zadame par klicovych slov a béhem nékolika milisekund dostaneme tisice interne-
tovych zdrojt z celého svéta. Proto hlavnim pozadavkem na webdesignery je, aby se
jejich webové stranky umistili co nejvyse ve vysledcich hledani pro danou frazi.

Kvalitni pozice ve vyhledavacdich, vice navstévnikd, ktefi znamenaji pro firmy po-
tencidlni zakazniky — to vSe je ikkolem SEO. Je tedy zfejmé, Ze vhodné zvolena strategie
tvorby a udrzby webovych stranek mtize firmdm podstatné zvysit vynosy. Firmy to
dobfe védi, a proto do SEO investuji nemalé penize.

Nejsou to ale jen firmy, kdo se snazi o velkou navstévnost. Vétsina provozovatelt
uspésnych webovych stranek vydélava na reklamé. Vysoka navstévnost 1dka inzerenty,
ktefi plati za prostor, kde se objevi jejich reklama. Jini majitelé webti neprodavaji re-
klamni prostor ani neprovozuji internetovy obchod, ale pouze §ifi své védomosti v
podobé zajimavych informaci. A jejich jedinou odménou je dobry pocit, Ze na jejich
stranky chodi hodné lidi.

At uz jsou to vynosy z prodeje a reklamy, nebo slava, ¢eho chceme dosahnout, tak
jedinym prostfedkem je vysoka kvalitni ndvsténost. A pravé k této ndvstévnosti nam
pomiize SEO.

V této praci popisuji zakladni techniky a postupy, které se v oblasti SEO pouzivaji,
a to nejen teoreticky. Vybrané postupy jsem aplikoval na dva skute¢né webové projekty
a zaznamenaval u nich data o navstévnosti a jejich zdrojich, pfipadné pozice ve vyhle-
davacich a dalsi idaje. Vysledky jsem vyhodnotil po nejdelsim mozném case, jaky
dany web umoznoval. U prvniho webu byla provadéna optimalizace zaroven pfi jeho
vyvoji, vdruhém piipadé byla provedena pro existujici web.

Cilem prace je zhodnotit, jaky maji dopad vybrané SEO techniky na celkovou na-
vstévnost, zdroje navstévnosti a pozice ve vyhleddvacich. Prace by méla byt tedy piti-
nosna jak pro zadinajici webdesignery, ktefi se chtéji s problematikou SEO sezndmit,
tak pro ty pokrocilé. Neexistuje totiz Zadny predepsany vzor, ktery zajisti pfedni pozice
ve vyhledavacich, a tak kazda pripadova studie by méla obohatit znalosti i zkuSenych
SEO analytikd.

Prace je rozdélena na 4 kapitoly. Prvni kapitola strucné uvadi ¢tenafe do problema-
tiky SEO. V druhé kapitole ukazuji nejcastéjsi a nejznaméjsi postupy a zvyklosti pri
optimalizaci webu pro vyhledavace. Ve tfeti kapitole jsou jiz tyto techniky popsany
na konkrétnich webovych projektech véetné analyzy vysledkii optimalizace. Posledni
kapitola se zabyva spise technickou strankou, a sice implementaci nékterych SEO po-
stupli s vyuzitim jazyka PHP a CSS.

Toto téma jsem si vybral zejména z toho divodu, Ze se vyvojem webovych stranek
zabyvam jiz delsi dobu, ale pouze po technické strance. Pokud pouziji SEO terminologii,
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Uvod

tak jsem se dosud zaméfoval pouze na optimalizaci ,,On-page faktora”. Chtél jsem jiz
kone¢né poznat také ty ostatni SEO metody, vyzkouset si marketing na internetu a také
umeét analyzovat uspésnost webu. A tak jsem se pred par lety zacdal zabyvat optimali-
zaci pro vyhledavace podrobnéji. Napsanim této prace jsem chtél — kromé vyse uvede-
nych cilti — také uplatnit nabyté védomosti a jesté vice se v oblasti SEO zdokonalit.
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Kapitola 1

Zéklady SEO

V této teoretické casti jsou popsany zaklady SEO, strucné jsou zde zminény vyhleda-
vaci technologie, marketing na internetu, ale i pouzitelnost webovych stranek. VSechny
tyto oblasti vice ¢i méné souviseji s optimalizaci pro vyhleddvace, protoze maji spole¢ny
cil — zvysit kvalitni navstévnost a pozice ve vyhledavacich.

1.1. Vymezeni zakladnich pojmu

V této praci budou casto pouzivany nékteré terminy, které je tfeba hned na pocatku
vymezit. Za¢neme s tim nejdtileZitéjsim a relativné komplikovanym. SEO (Search Engine
Optimization) podle [2] je v anglickém jazyce

~the process of improving the volume and quality of traffic to a web site from
search engines via the ,natural” or un-paid (,,organic” or ,algorithmic”) search
results”

Tato definice v zdsadé fikd to podstatné — jedna se o proces zvySovani objemu a
kvality navstévnosti webovych stranek v neplacenych, prirozenych vysledcich vyhle-
davani. Kvalitni ndvstévnosti se zde rozumi souhrn uZivatelt, ktefi pfisli na web a nasli,
co hledali — tim padem predstavuji potencialni zakazmky

S touto definici se ztotoZnuje i Marek Prokop ktery jako jeden z prvnich zacal
pouzwat pavodni cesky preklad — ,optimalizace pro vyhledavace a indexovaci sluzby
Zaroven, ale zdlraznuje, ze pfeklad ,optimalizace pro vyhledavace”, neni uplné
vhodny. Jsou to totiZ zejména uZivatelé, na kterych zavisi, jestli na odkaz kliknou. Pokud
se jim nebude zdat dostatecné relevantni, prosté prejdou na dalsi odkaz. Jeliko$ zajmem
vyhledavacti jsou spokojeni uzivatelé, staci tvorit stranky, které hledaji praveé uzivatelé.
Proto SEO vlastné neni optimalizaci pro vyhleddvace, ale pro vSechny faktory, které vedou
k vyssi navstévnosti, z nichz uzivatelé hraji podstatnou roli. [3][4].

V definici se vyskytuje i pojem vyhleddvac. Vyhledavac je program, ktery automati-
zované prochdzi internet a vytvari vlastni databazi webovych stranek, které navstivi.

"Teden z naSich nejvétsich odbornikii v oblasti SEO a marketingu na internetu.
2 . . ;
V roce 2001 v internetovém deniku Interval.
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1. Z&klady SEO

Pouziva tedy tzv. fulltextové hledani® Proto j je vyhledavac schopen zobrazit relevantni
Vysledky béhem nékolika milisekund po zadani klicového slova.

1.2. Jak funguji Vyhleda’lvaée5

Aby se webové stranky zobrazili ve vysledku hleddni, musi se o nich vyhledavac do-
zvédét. Proto je uZitecné védeét, jak takovy vyhledavac pracuje.

Prohledat cely internet v tak kratkém case, jak jsme zvykli z vyhledavact, je prak-
ticky nemoZné. Proto také vyhledavac neprohledavaji cely internet, ale specidlni data-
baze obsahujici strukturované informace o webovych strankach, kde uz je mozné vy-
hledavat v polynomidlnim case.

Tyto databaze jsou zasobovany prostredmctVlm programu které prochdzeji internet
a sbiraji data. Tyto programy se nazyva]1 roboty nebo pavoucz (angl. crawlers, worms,
spiders). Kazdy vyhleddva¢ ma své vlastni roboty.

* Google — Googlebot,
e Seznam — Seznambot,
* Yahoo - Yahoobot,

* Jyxo — Jyxobot,

e a mnoho dalsich...

Robot zpocatku prochdzi vlastni databazi (popf. za¢ne svoji cestu v nékterém katalogu
na internetu) a vybere si néjaky odkaz, ktery navstivi. V cilovém dokumentu hled4 ve
zdrojovém kodu znacky <a> a </a> a opét navstivi cilovy dokument, na ktery odkaz
smétuje. Provadi tzv. sledovdni odkazii. Pokud nenalezne zadné dalsi odkazy, vrati se
o uroven vys. Zpravidla prochazi do uréité hloubky v ramci jednoho webu [12]. Princip
fungovani vyhledavaciho robota je zndzornén nésledujicim schématem.

3Specié1n1' zptisob vyhledavani, kdy jsou data pfedem upravena (indexovana) do takové podoby, ve které
]12 hledani probiha velmi rychle. [11]

takovy nalezeny dokument, ktery nejvice odpovida informacni potrebe [1]

Nasledu]m vyklad se tyka vyhledavace Google, avSak zminéné principy plati pro vSechny vyhledavace
obecné.
%y tomto texu budu déle pouzivat termin ,,robot” a sklonovat podle vzoru les. B€Zné se pouziva i sklonovani
v rodé Zivotném.

16



1. Z&klady SEO

O O

Zacatek Konec

Inicializace seznamu domeén (buffer), vioZeni pocateéni URL |

T ANO
Konec prohledavani

ME

[ Vybér URL ze seznamu, které ma navativit ]

¥

MNacteni stranky

[ Parsovani stranky ]

_[ Pfidani dalZich uzld do seznamu (bufferu) ]

Smycka prochazeni stranek

Obrazek 1.1. Schéma cesty robota, ktery nacita adresy a odkazy7

Poté, co robot ulozi informaci o strance do hlavni databaze, aktivuje se dalsi typ
robota, ktery ma na starost nacitani stranek (fetching). Provede HTTP pozadavek a
zaznamena odpovéd. Zajimaji ho tyto tdaje: [6]

Metainformace dokumentu,

* informace o pfesmérovani (v pfipadé, Ze se web pfesunul na jinou adresu),

stavové kddy,

posledni zména stranky,

doba odezvy.

Roboty si pamatuji, jaké stranky uz zaindexovali a pfi opétovné navstéveé porovna-
vaji vySe zminéné informace, aby provedli aktualizaci.

Pokud zhrneme vSechny predchozi informaci o robotech Vyplyva z nich jedna
dtilezita véc — pokud na web nevede Zadny klas1cky odkaz, neni mozné ho nalézt
pomoci fulltextového vyhledavace.

Zdro [6]
klasmky odkaz, zapsany v jazyce HTML. Roboty neuméji vyhodnocovat JavaScript
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1. Z&klady SEO

1.3. Pro jaky vyhledavac optimalizovat?

Jednoduse pro ten, ktery pouziva cilova skupina navstévnikti naseho webu. V tivahu
je tfeba vzit také v jakém jazyce jsou stranky napsané a jaké je tematické zaméreni
webu. Velmi casto plati, Ze na technicky zamétené weby prfichazeji ndvstévnici z vyhle-
davacde Google — miZe to byt dano tim, Ze se jedna o pokrocilejsi uzivatele internetu.
Naopak komercni stranky, nebo stranky mést jsou navstévovany ze Seznamu [6]. Za-
méfeni webu je ale jen jeden z mnoha aspektti, které je mozné brat v tivahu.

Pokud se tyka jazyka, tak Google indexuje stranky at jsou v jakémkoli jazyce. Seznam
indexuje pouze stranky psané cesky. Cesky psany text rozpoznava pomoci specialniho
algoritmu, a tak nezalezi na tom, zda ma doména koncovku cz[5].

Ackoliv kazda cilova skupina pouZziva jiny vyhledavac, existuji pfehledy o tom, jak
si vedou jednotlivé vyhledévaée vzhledem ke vSem uZivatelim internetu. Nejcastéji
se ]edna 0 statlstlky server(i, které provadep audit navstévnosti webovych stranek —u
nas napr TOP List’ nebo NAVRCHOLU"’ . Ndsledujici tabulka ukazuje podily pouZzi-
vani vyhledavach vSemi uzivateli ceského internetu podle statistik serveru NAVRCHO-
LU.

Vyhledavaé cervenec srpen zari fijen listopad prosinec
Seznam 50,92% 52,19% 54,82% 54,97% 55,41% 53,91%
Google 32,22% 31,41% 31,27% 31,68% 31,49% 32,85%
Zbozi.cz 3,63% 3,99% 4,63% 4,48% 4,47% 4,95%
Firmy.cz 3,33% 3,85% 4,24% 4,02% 3,90% 3,52%
Centrum 2,35% 2,74% 2,75% 2,66% 2,56% 2,50%
Bingb 5,79% 4,04% 0,51% 0,51% 0,46% 0,48%

Zdroj http //www iinfo Cz/tiskove Centrum/tiskove zpravy/navrcholu Vyhledavace—2009/

vvvvvv

Tabulka 1.1. Podily pouzivani vyhledévaéﬁ na ¢eském internetu za rok 2009°

Tabulka ukazuje, ze nejpouzivanéjsim vyhleddva¢em u nas je Seznam.cz (pfiblizné
53%), avSak v posledni dobé zacina jeho podil klesat na ukor vyhledavace Google.
Vyhledavace Zbozi.cz a Firmy.cz jsou dnes provozovany na vlastni doméné — proto jsou
v tabulce popsany zvlast.

Na zavér je tfeba poznamenat, Ze neni nutné davat zvlastni diiraz na optimalizaci
pro konkrétni vyhledavac. Je sice dobré védét, jestli na nas web chodi vice lidi z Googlu
nebo Seznamu a podle toho vybrat napf. vhodny reklamni systém, ale zaklady optima-
lizace jsou pro vSechny vyhledavace témét shodné [5].

1.4. Katalogy

Katalog obsahuje — na rozdil od vyhledavacti — lidmi vytvofeny seznam odkazii na
webové stranky. V katalogu lze samoziejmé také vyhledavat, ale jen v zakladnich

9h‘c‘cp /[www.toplist.cz
http /[www.navrcholu.cz
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1. Z&klady SEO

metainformacich'’, které byly uvedeny pfi vkladani webu do katalogu Katalog tedy
nepouziva fulltextove hled4ni'” — databaze strének se udrzuje rucné.

Katalogy je mozné vyuzit k tomu, Ze pokud do nich zaregistujeme nas odkaz, je
vysoce pravdépodobné, Ze nas web navstivi vyhledavaci robot a zafadi ho do fulltex-
tového hledani. Na druhou stranu je zbyteéné ocekavat, Ze registrace do katalogﬁ pfidé
webu vétsi hodnotu Pagerank (viz. dale) coz mozna platilo dfive. Vyjimkou miize byt
snad Open Directory Pro]ect (ODP) coz ]e katalog udrzovany dobrovolniky z celého
svéta. Pokud odkaz z tohoto katalogu smétuje na néjaky web, vyhledavace ho povazuji
za duvéryhodny a pozitivné ho ohodnoti.

1.5. Hodnoceni kvality webu

Z ptedhoziho textu je patrné, Ze obrovsky vliv na nalezitelnost a pofadi webu ve vy-
sledcich hledani maji odkazy. Princip hodnoceni kvality webu je moZzné pfirovnat k
béZnému Zivotu, kde doporucujeme ostatnim lidem napf. knihy nebo filmy. Pokud je
film doporuc¢ovan mnoha lidmi nezdvisle na sobé, je to zndmka toho, Ze stoji za
zhlédnuti. Obdobné funguji napt. bibliografické citace ve védeckych pracech. Pokud
je néjaka prace mnohokrat citovana, ptjde zfejmé o kvalitni nebo alespon diileZitou
praci. Kdyz tuto analogii pfevedeme do prostfedi internetu, tak dilo predstavuje
webovou stranku a doporuceni predstavuji odkazy. Déle plati, Ze ¢im vyznamnéjsi
web, tim vétsi maji hodnotu odkazy z ného vedouci.

Tento princip hodnoceni vymysleli pdnové Lawrence Page a Sergey Brin ze spolec-
nosti Google a je pojmenovan podle jedno znich — PageRank. PageRank (dale jen PR)
je patentovany algoritmus, ktery vypocitava pro kazdou URL stupen vérohodnosti
[13]. PR nabyva hodnot od 0 do 10. Skute¢nou hodnotu PR pro danou stranku je obtizné
zjistitelné, protoZze Google zfidkakdy provadi aktualizace pro vefejnost a vychazi z
vlastnich, trochu odlisnych hodnot. Hodnota PR vyznamné ovliviiuje pofadi webu
ve vyhledavacich, coz ale neznamen4, Ze PR je jedinym faktorem pro umisténi webu.
Google uvazuje pfiblizné 200 (!) dalsich faktord.

Ostatni vyhledavace vlastni obdobné algoritmy —napf. Jyxo (JyxoRank) nebo Seznam
(S-Rank). Seznam.cz o svém algoritmu uvadi toto:

. S-rank stranky je velicina, kterd by méla vyjadiovat diileZitost kazdé stranky
na ceském webu. PocCita se zejména z odkazové sité algoritmem, ktery zohledruje
jednak odkazy, které na stranku miti, ale i to, kam ze stranky odkazy vedou”.[14]

Stimulovani hodnoty PR nebo S-Rank patfi mezi diilezité SEO strategie, o které
bude jesté zminéno v nasledujici kapitole.

Zpravidla se jedna o doménu, nazev stranky, popisek a seznam klicovych slov. Pozor, jedna se o umélé
metamformace v ramci konkrétniho katalogu. Nema to nic spolecného se znackami v HTML dokumentu.

12y dnesni dobé j jiz mnoho katalogti zastava i funkci vyhledavact. Napf. Seznam.cz od roku 2005 nabizi
3yhledavam ve fulltextu jako vychozi hledani.

http://www.dmoz.org/
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1.6. Marketing ve vyhledavacich

Zvysit navstévnost a pozici na SERP' je také mozné komercni cestou. Marketing ve
vyhledavacich se oznacuje zkratkou SEM (Search Engine Marketing) a zahrnuje zejména
placené umisténi odkaz(i na SERP (jsou zietelné oddéleny od ostatnich odkazi),
umisténi reklamni plochy (bannerti) a kupovani zpétnych odkazi.

SEM funguje tak, Ze se vyhleddvaciim (nebo majitelim stranek) plati za vyhodné
umisténi odkazu pro urcité klicové slovo nebo frazi. Plati se bud pausalné (napi. za
reklamni prostor na hlavni strance katalogu po dobu jednoho meésice), nebo za proklik.
Druhd moZnost se nazyva PPC (Pay Per Click) ajak ndzev napov1da platl se za to, kdyz
navétévnik na odkaz klikne' . Vyhoda PPC systému sp0c1va v tom, Ze provozovatel
webu nese ndklady na reklamu jen tehdy, kdyz je skute¢né tcinnd — tedy odkaz na-
vstévnika zaujal a diky nému pfiSel na jeho web. Jestli si skutecné koupi produkt nebo
sluzbu, to uz zavisi na pouzitelnosti webu (viz dale), nabidce, cené a mnoha dalSich
faktorech. Dalsi vyhodou je, Ze diky kliéovj/m sloviim se reklama zobrazuje kontextové,
a tak oslovuje jen navstevmky, ktefijiz o danou oblast pro]ev111 zajem. Mezi nejznamé;jsi
PPC systémy patfi napt. Google AdWords'®, unas Sklik' nebo ETARGET™® [15]. Priklad
zobrazeni PPC reklamy Sklik ve Vysledc1ch hledani pro vyraz , knihkupectvi”

- ; Knihkupectvi Knizni web
! Online knihkupectvi - pfes 20 000 knih. Rychlé dodani a skvélé ceny. www knizniweb.cz
: - + Ukazat na mapé: Nadrazni 762/32, Praha

sl -~ Knihkupectvi
Kvalitni wybér kniZnich tituld od A do Z v online knihkupectvil

"8, Popron.cz/knihy
Obrazek 1.2. Pfiklad zobrazeni PPC reklamy pro dany V)’rraz19

PPC systémy jsou jisté¢ dobra véc a pomohou konkrétni web zviditelnit, pokud vse
ostatni selhava. Avsak, je potfeba brat v ivahu jeden nepfijemny fakt. Dle mych zku-
Sennosti vétsina lidi placené odkazy zamérné prehlizi, ackoliv tyto odkazy nejsou nijak
rusivé, souvisi s hledanym tématem a nemély by podléhat tzv. reklamni slepoté. Dtivody
jsou rtizné. Lidé se mohou napfiklad domnivat, Ze placené odkazy nejsou relevantni,
protoze za né n€kdo zaplatil a vysoké umisténi by kvtili nekvalitnimu obsahu nebyl
schopen ziskat jinym zptisobem.

Search Engine Result Page — stranka s vysledky vyhledavani

Abych dodrzel spravnou ucetni terminologi, tak v tomto okamziku nastava pro poskytovatele vynos a
pro klienta naklad

http //adwords.google.com

http /[www.sklik.cz

http /[www.etarger.cz

Zdro] autor
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1.7. Pouzitelnost a pristupnost webu

Pouzitelnost a pfistupnost webu jsou ¢asto zaménované pojmy, ackoliv jejich vyznam
je zcela odlisny. Pouzitelnost je shopnost webu rychle a snadno poskytnout navstévni-
kovi to, co pottebuje [16]. At se jednd o priibéh objednani vyrobku nebo nalezeni po-
tfebné informace, musi to byt snadné a intuitivni. V opaéném pfipadé navstévnik béhem
nékolika sekund odejde na jiny web, coz miize mit zejména pro internetovy obchod
nepifjemné dtsledky. Pokud je web pouZzitelny, rozhodné se to projevi na vyssi na-
vStévnosti, protoze lidé se na takovy web budou radi vracet. Pokud tedy provadime
SEO, nesmime zapomenout ani na pouzitelnost, protoZze pokud je stranka citelna pro
stroje, ale uzivatel se na ni nebude orientovat, je nam SEO k ni¢emu.

Pristupnost je jakasi specidlni pouzitelnost, ktera se tyka jen urcité skupiny lidi.
Tou skupinou jsou handicapovani, nebo jakkoliv znevyhodnéni uzivatelé oproti
ostatnim. Patfi sem tedy i ¢lovék, ktery je napf. s notebookem na pfimém slunci a
kvili nevhodné zvolenému pozadi stranky si nemuiZe precist jeji obsah [17].
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Kapitola 2

Metody optimalizace pro vyhledavace

Nasledujici kapitola pojednadva o hlavnich technikdch a metodach optimalizace pro
vyhleddvace. Nékteré z uvedenych metod byly pouzity pfi realizaci skute¢nych pro-
jektd, které budou predstaveny v nasledujici kapitole.

2.1. Co ovliviuje umisténi na SERP

Pro aplikovani SEO metod je dtlezité védét, co plati obecné o fazeni jednolivych stranek
ve vysledku vyhleddvani. Nésledujici poznatky jsou obecné platné, dlouhodobé testo-
vané odborniky na SEO nebo pfimo uvedeny vyhledavacem Google. Zaroven je tieba
védét, Ze se jedna jen o jakasi doporuceni a budeme-li je dodrzovat, mdme nadéji na
dobré umisténi. Pokud by Google nebo jiny vyhleddvac uvefejnil skutecnou podobu
a vyznam algoritmii, které pouziva pro fazeni, tak by vSichni SEO analytici pfisli o
praci, ale hlavné by to vedlo k podvodim a fulltextové vyhledavani by neplnilo svij
ucel.

Zde je seznam nejznaméjsich faktort ovliviiujicich fazeni na SERP, rozdéleny do
kategorii dle [9]:

* Viditelné faktory ve strance (on-page faktory)

Titulek stranky

Nadpisy ve strance

Text stranky (rozvrzeni klicovych slov)

Odchozi odkazy

Kliéova slova v URL

e Vnitini struktura odkazu a kotev

Tématické zaméfeni webu jako celku

* Neviditelné faktory ve strance (off-page faktory)

23



2. Metody optimalizace pro vyhledavace

* Popis v elementu <meta>

* Klicova slova v elementu <meta>

® Parametry alt a title

e Struktura stranky
* Faktory zavislé na case

* Stari webu a stranky

e Stari odkazli

* Doba registrace domény (dlouhd doba registrace je nezadouci)
* Vnéjsi faktory

e Mnozstvi, kvalita a relevance pfichozich (zpétnych odkazi)

e Viteni odkaz (link churn)

* Mira ptirastku odkazt (link acquisition rate)

Text odkazt a okolniho textu

* Vzajemné odkazy

Pocet odkazil na strance

a dalsi ...

Nyni jiZz pfejdeme k metodam, které stimuluji nékteré vyse zminéné cinitele.

2.2. Vybér klic¢ovych slov

Velmi diilezitou metodou, jak uspét ve vyhledavacich, je analyza a navrh klicovych
slov, které se budou na nasem webu vyskytovat. Klicova slova jsou logicky dulezity
faktor uz jen z toho diivodu, Ze je zaddvdme do vyhledavaciho pole a na zakladé nich
se nam zobrazuji vysledky. Pfi vybéru klicovych slov je tfeba brat v ttvahu zejména
konkurenc¢nost klicového slova, hustotu klicového slova a chovani uzivatele.

Pro konkuren¢nost plati, Ze ¢im vice je slovo hledané, tim vyssi ma konkurencnost
[15]. Pro zjisténi této hodnoty miize poslouzit i pocet zobrazenych dokumentti, coz
miize byt ale zavade]1C1 Uménim SEO analytika je najit takové slovo, které ma nizkou
konkurencnost, ale lidé ho pfesto hledaj.

1Nékdy se na prvni pozice mohou dostat i nepfiliz relevantni odkazy ( napf. v dtisledku neetickych optima-
lizaci). Potom je moZzné uspét i s optimalizaci na ono vysoce , konkurencni” slovo.
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Hustota klicového slova je jeho pomér k ostatnim sloviim na strance a je vyraznym
faktorem pfi fazeni na SERP. Ke zjisténi optimdalni hustoty je mozné sledovat napr.
konkurenci nebo prosté uréitou hustotu nastavit a sledovat, co se stane. V tomto pfipadé
se osobné drzim zasady, Ze méné je nékdy vice. Priliz velka hustota slov (10% a vice),
bude zcela jisté oznadena vyhledadvaci jako pokus o podvod a danou stranku budou
penalizovat — napf. nizsi davéryhodnosti nebo tplnym vyfazenim z vyhledavani.
Obecnym postupem je tedy zadat urcité klicové slovo, zjistit hustotu slova na prednich
strankach a této hodnoty se drzet.

\Y% neposledm’ fadé je tfeba se vzit do role uzivatele a analyzovat jeho chovani.
Nejprve je mozné z]lstlt co lidé hledaji — pomoci spec1aln1ch nastroju — napt. Google
AdWords Keyword Tool?, nebo obycejny Seznam naseptavac kde se zobrazji pocty hledani.
Vysledkem je soubor slov obvykle s vysokou konkurenénosti, u kterych je obtizné se
dostat na prvni misto. UZivatelé hledaji tak, Ze napisi toto slovo a uvédomi si, Ze zadali
dotaz pftiliz obecné€, a tak postupné konkretizuji sviij pozadavek, popf. zvoli vice slov
v dotazu (frazi). Proto je lepsi zamé¥it se na fraze, protoze 3 a vice slovné dotazy tvori
45% vsech dotazt [19].

S tim souvisi i tzv. long tail theory, ktera fika, Ze kromé hlavni skupiny navstévniki
(resp. skupiny, ktera pouzila nejhledanéjsi slovo), existuje i velké mnozstvi navstévnikd,
ktefi maji specifické pozadavky (tj. zadavaji méné hledana slova). Pokud je tato druha
skupina dostatecné velka (ne-li vétsi, nez ta hlavni), pak je dobré zaméfit se na rozma-
nitéjsi slova a rozptylit je do jednotlivych stranek webu.

pocet
zadani
slova

lang tail

slovo

Obrazek 2.1. Grafické znazornéni Long tail efektu’

2.3. Rozmisténi klicovych slov

Jakmile jsou kli¢ova slova jiz navrzZend, je nutné je dobfe umistit a vyuZit jejich plny
potencial. Mezi nejdiileZitéjsi oblasti patfi titulek stranky, URL adresa, nadpisy a text
stranky. Vyplnéni znacky <meta name="description"> je diskutabilni, vyplnéni <meta
name="keywords"> dnes jiZ bezvyznamné.

Titulek stranky <title>je zazraény HTML tag. Rika se, Ze pokud neni ¢as na opti-
malizaci, tak povmnostl webdesignera je alesponl spravné nastavit titulky stranky.
Dusan ]anovsky zase tvrdi:

2https:/ /adwords.google.com/select/KeywordToolExternal

Dfive integrovany do hlavniho hledani, nyni je tfeba doinstalovat rozsifeni do FireFoxu od Marka Prokopa
- http /[userstyles.org/styles/2578

Zdro] autor

http.//dusan.pc—slany.cz/
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,,Kdo nema dobre udélané titulky, jako kdyby nebyl”.

Castou chybou také je, Ze je véude nastaven titelek stejny (napt. nazev firmy, webu,
slogan a podobné). Titulek musi byt na kazdé strance jedinecny. Titulek fika, o ¢em
stranka je (ne cely web, ale jedna konkrétni stranka) a vyhled4vace to berou na védomi
v nejvétsi mozné mire.

Dalsi vyznamnou vahu ma URL, které se sklada z domény a dalsiho fetézce, ktery
identifikuje jednotlivé podstranky. Tento fetézec muze byt bud staticky (vyhledavace
ho zpracovavaji rychleji) nebo dynamicky, ktery obsahuje parametry. Doména by méla
obsahovat hlavni klicové slovo. Pouzivat pomlcky mezi slovy je zbytecné, protoze
vyhledavac slova sam rozdéluje. Ke kvalité domény také prispiva jeji stari. Problema-
tiku privétivého URL znazornuje tabulka:

c. URL poznamky

1 http://levneboty.cz/sport/mustang dobfre Citelné, rychlé zpracovani
2 http://levneboty.cz/?kat=sport&product=mustang stejna vaha jako 1

3 http://levneboty.cz/?product=03s34r6pd455 neobsahuje klicové slovo

Tabulka 2.1. Varianty vlozeni klicovych slov do URL

Prvni varianta je z hlediska vyhledavace témér shodna s druhou, uZivatel se bude
lépe tvarit na prvni, snadno zapamatovatelnou adresu, ale pro vyhledavac je dtlezité,
ze obsahuje klicova slova, i kdyZ tfeba parametry v URL pomaleji zpracovava. Posledni
varianta neni dobré feSeni, protoze retézec ,,03s34r6pd455” nenese zadnou informacni
hodnotu.

2.4. SEO copywriting

SEO copywriting se zabyva tim, jak spravné napsat hodnotny obsah, ktery bude
umistén na webovych strankach. Zakladem uspéchu je dle [6]

Jpravidelné aktualizovand stranka s informacné zajimavym a piivodnim obsa-
hem”.

Osobné bych hlavné vyzdvihl pravidelné aktualizace. Stranky, na kterych se neustale
néco déje, jsou atraktivni nejen pro uZzivatele, ale i pro vyhledavace. Neptivodni obsah
muZe zpusobit problémy, nebot duplicita obsahu je ¢astou pricinou penalizace. Ta se
vyskytuje ¢asto u e-shopti, kde majitel ve svém katalogu produkti pouze zkopiruje
informace od jiného obchodu a roboty pak odmitaji stejny obsah znovu indexovat.

K napsani hodnotného obsahu je opét nutné pfemyslet presné jako navstévnik a
poskynout mu to, co hleda.

2.5. Budovani odkazové site

V kapitole zaklady SEO bylo popsano, jak roboty navstévuji stranky prostrednictvim
odkazli a Ze velké mnozstvi zpétnych odkazti zvysuje hodnotu PageRank, popt. S-
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Rank. Vyhledavace davaji témto hodnotam velky vyznam, protoZe neni tak jednoduché
je zmanipulovat (ackoliv se o to mnoho lidi pokousi).

Zpétné odkazy je mozné ziskat nékolika zptisoby. Zatazeni do nékolika katalogii
napomuze robotim web najit, ale PageRank pfiliS§ nezvysi. Ruéni registrace do 50 —
100 katalogti jiz urcity vysledek pfinese. Neni ale doporucovano vyuzivat né€jakych
pochybnych automatickych registraci do stovek katalogti, coz vyhledavace odhali a
ohodnoti negativné.

Velmi efektivni zptsob je vyuzit reklamnich systémi, které vkladaji odkazy do
partnerskych webti. Zde je potfeba dat ale pozor, aby se odkaz nevyskytoval v zapati,
které je casto sdileno pro cely web. Toto sdileni napt. na webu o 500 strankach mimo-
fadné a ndrazové navysi mnozstvi zpétnych odkazii. A jak je patrné z pfedchoziho
textu, vyhledavace velmi podezfivaji nadmérné a nepfirozené hodnoty. Vyuzivat se
muze také vyménnych odkazt 1:1, které probihaji po domluveé napt. s autorem webu
podobného zaméreni.

Dilezité je také mnozstvi vnitinich odkaz, které sméfuji na stranky v ramci jed-
noho webu. Vnitini odkazy pomahaji robotiim prochazet web a dobfe ho za to hodnoti.
Kromé vnitfnich odkazti by se také mély na webu vyskytovat odkazy na externi
zdroje.

2.6. Zdrojovy kod citelny pro vyhledavace

Aby robot spravné precetl a zaindexoval stranku, je tfeba vénovat urcitou péci zdrojo-
vému kodu stranky. Abychom si pfedstavili, jak stranku ,vidi“ vyhledavaci robot,
miizeme vypnout styly, JavaScript a zobrazeni obrazkii. Spatné napsany zdrojovy kéd
zplisobi, Ze se zobrazi jen prazdno, pripadné hrstka zbyte¢nych nicnefikajicich slov
(zpét, dalsi, hlavni strana, kliknéte sem,...).

Proto se zdrojovy kod vzdy piSe s ohledem na roboty, které neuméii ¢ist obrazky,
vyhodnocovat JavaScript a ¢tou text do urcité délky dokumentu. Mezi zdkladni postupy
patfi posouvani obsahu co nejvice nahoru a napf. informacné bezvyznamnou navigaci
napsat az nakonec. To, Ze se menu uzivateli zobrazi vlevo nahore, je uz zalezitosti
dobfe napsaného stylu CSS. Dals$i metodou je dusledné nahrazeni grafiky textovymi
variantami, opét s vyuzitim CSS. V Zadném pripadé nepouzivat JavaScript pro vypiso-
vani obsahu, nebo odkazii. Vzdy je dobré se pfesvédcit, Ze vSechen obsah, ktery se ma
indexovat, je vidét v prohliZzeci ve funkci zobrazit zdrojovy kéd. Nakonec je dobrym
zvykem uvadét u vybranych HTML elementt atributy alt a title.
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Kapitola 3

Aplikace SEO metod a jejich vysledky

V této kapitole jiz budou popsany aplikace nékterych SEO technik na konkrétni projekt.
Predmétem zkoumani budou dva weby. U prvniho webu byly pouzity SEO techniky
zaroven s jeho vyvojem. V druhém ptipadé probéhla optimalizace jiz existujictho webu.

3.1. Optimalizace p¥i vyvoji nového webu

Tato moZnost ma mnoho vyhod a bohuZel ne vzdy si ji mizeme zvolit. Hlavni vyhodou
je, ze se jedna o uplné novy web, ktery zatim nemohl utrpét zddné penalizace. Jedinou
slabou strankou je kratsi doba zaregistrovani domény oproti konkurenénim, zabéhnu-
tym webtm.

3.1.1. Zadani projektu

Cilem je vytvorit webovou prezentaci pro telefonické poskytovani astrologickych sluzeb.
Web by mél byt:

* piistupny,

* pouzitelny,

* optimalizovany pro vyhledavace,

* atraktivniho a profesionalniho vzhledu.

Ucelem webu je poskytnout zajimavé informace z oblasti ezoteriky v textové podobé
a nabidnout vyuziti podrobnéjsich informaci telefonicky. Mezi poskytované sluzby
patfi napf. vyklad karet, vypracovani osobnich horoskopt, vésténi a psychologické
poradenstvi. PoZadavkem na web je tedy pfivést co nejvice navstévnikii zajimajicich
se o astrologii a nabidnout placené sluzby. DiileZitym faktem je, Ze potencialni zakaz-
nici jsou pouze uzivatelé internetu. Z Zadného jiného mista neni mozné se o sluzbé
dozvédét (napt. z casopisti, z televize). Proto ma zde vysokad navstévnost obrovsky
vyznam.
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3.1.2. Analyza konkurence a cilové skupiny

Na ¢eském trhu jiz existuje mnoho podobnych sluzeb, coz ale neznamena, Ze dalsi web
nema Sanci se prosadit. Zejména kdyZz nebude zacinat s chybami, kterych se ostatni
provozovatelé dopustili. Konkurenéni weby (mimo leadera) nejsou pfilis dobte opti-
malizované ve zdrojovém kodu a nenabizeji mnoho hodnotného a zajimavého textu.
Dal$im zptsobem, jak by mohl novy web zaujmout uzivatele, je profesiondlni grafika,
kterd je v této oblasti vice nez zapottebi.

Nyni se pokusim odhadnout cilovou skupinu. Pfevaznou ¢ast budou zfejmé tvorit
nepftilis zkuSeni uzivatelé internetu, vyuzivajici hlavné Seznam.cz pro vyhledavani a
jako prohlize¢ Internet Explorer. Tyto informace pochdzeji z predchozich zkusenosti
a dokonce z hlavni strany Seznamu. Nasledujici obrazek je svédectvim o nepocholpeni
vyhledavaciho pole. Uzivatelé zadavaji do pole URL adresu misto klicovych slov ', jak
je vidét v ,,naSeptavaci”, ktery zobrazuje nejcastéji hledané vyrazy.

Internet | Firmy Mapy Slovnik Zbod Vice

SEZ“M www astrologie cz Hledej

www.astrologie.cz

Obrazek 3.1. Chybné pouzivani vyhledavaciho pole2

Dale je obecné znamo, Ze o astrologii a horoskopy se zajimaji prevazné Zeny (nekteré
si na tom dokonce zakladaji partnersky vztah). VSimnéte si, Ze na vSech serverech pro
zeny nechybi sekce , horoskopy” nebo ,astrologie”, kdezto v casopisech nebo na ser-
verech pro muze byste podobné rubriky hledali marné. Pohlavi, charakter a zkuSenosti
s internetem cilové skupiny — to vSe je nezbytné brat v ivahu pri vyvoji webu. Od toho
se odviji rozmisténi prvki na strance, pouzity design a barvy.

3.1.3. Kli¢ova slova

Zatim bylo urceno, Ze web bude zaméren na vyhleddvac¢ Seznam.cz, testovan pro
vSechny prohliZe¢ se zvlastnim diirazem na MS IE. Jedna se koneckoncti o nejpouziva-
né&jsi vyhledavac a prohlizec (viz podkapitola 2.3).

Nyni pfichdzi na fadu dalsi velmi dilezitd véc — vybér klicovych slov a jejich
rozmisténi. Zakladni analyza byla provedena pomoci nastroje Google AdWords Keyword
Tool a statistik hledani na Seznam.cz. Diky tomu zjistime, co lidé v této oblasti nejvice
hledaji. V tomto pfipadé nema smysl se néjak omezovat pouze na slova, ktera vystihujt
poskytovani telefonického vésténi, protoZe jen velmi malo lidi pijde na internet s cilem
si tuto sluzbu objednat. Pravdépodobné castéji dojde k objednani sluzby az na zakladé
obsahu webu. Proto se zaméfuji pouze na casto hledana klicova slova z oblasti astrologie
a neni tfeba se zabyvat ndzvem sluzby (napt. ,vésténi po telefonu” nebo ,vyklad karet

'Tento jev nemusi byt nutné zptisoben chovanim nezkusenych uZzivateld. Po spusténi domovské stranky
sko¢i kurzor rovnou do vyhledavaciho pole, a tak do ného ostatni lidé pisi URL adresu z lenosti, aby nemu-
seli sahnout po mysi a pfesunout se do pole pro URL adresu.

2Zchroj : autor
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telefonicky”). Vzhledem k tomu, Ze zdkazniky budou pouze uzivatelé internetu po celé
CR, neni nutné se zamétrovat na mistni lokalizaci (napt. ,vyklad snii Praha” nebo , kartdri
Brno”. Nasledujici obrazek ukazuje navrhy klicovych slov z PPC systému Google
AdWords.

Klicové slovo Konkurence Celosvétovy objem whlt—zd{:véN
7a mésic (2

numerologicka seznamka 36
astrologie online 1300
numerologie 2010 2100
astrologie horoskopy 2900
astrologie 550 000
astrologie knihy 110
numerologie 246 000
tarot astrologie 6 600
horoskop na rok 2010 12100
horoskopy na rok 2010 14 800
horoskop 2011 368 000
horoskopy 301 000
horoskop online 12100
online horoskop 12100

Obrazek 3.2. Navrhy klicovych slov z PPC systému Google AdWords®

Obrazek ukazuje cetnost hledani slov s astrologickou tematikou za mésic. Pokud
by byl zvolen nadkup kli¢ovych slov v systému AdWords, vybrala by se takova slova,
kterd maji nizkou konkurencnost’, ale jejich objem vyhledavani je vysoky. Takova
kritéria splniuji napt. slova ,astrologie”, ,,numerologie” a ,,horoskopy”. V kazdém ptipadé
tato slova patfi mezi nejcastéji vyhleddvana, a tak by neméla chybét v titulcich stranek,
v URL adrese a v textu v pfiméfené hustoté.

V pfedbézné analyze bylo stanoveno, Ze nejvice navstévnika bude prichadzet z vy-
hledavace Seznam.cz. Proto byly zjiStény statistiky hledani slov také v tomto vyhleda-
vaci. Nasledujici data pochazi z obdobi 1.12. 2010 — 1.2.2011 a pfiblizné charakterizuji
Cetnost hledani slov za den a za tyden. Data zahrnuji tzv. rozsifenou shodu — to znameng,
ze se v dotazu slovo vyskytlo alespon jednou. Naopak presnd shoda znamena, ze dotaz
je tvofen pouze danym klicovym slovem nebo frazi.

klicové slovo za den za tyden
astrologie 600 4 000
numerologie 1 000 7 200
snar 5000 35100

3 .
Zdroj: autor

4 C i o
slova, ktera nejsou pfili§ nakupovana inzerenty
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klicové slovo za den za tyden
vyklad karet 1700 11 600
horoskopy 8 700 61 000

*Data byla ziskavana zadanim kli¢ového slova a zaznamendnim hodnot ze statistik na konci stranky (odkaz
statistiky hleddni vyrazu).

Tabulka 3.1. Statistiky hledani vybranych slov na Seznam.cz"

Tato a mnoho dalsich slov bylo nakoupeno v systému Sklik. Jejich aplny vycet je
uveden v pfiloze A. V seznamu nechybi ani vyrazy typu “www astrologie cz” nebo
“www snar cz”, o kterych bylo zminéno o par odstavcu vyse.

Nazev webu byl stanoven na ,,astrologie online” a byla zaregistrovdna stejnojmenna
doména www.astrologie-online.cz. Obsahuje kli¢ova slova, vystihuje obsah webu a
je dobfe zapamatovatelna.

Hlavni klicové slovo bylo tedy umisténo do domény a ostatni slova do jednotlivych
titulkd stranek a textu. Zakladni strukturu webu bude tvofit 5 sekci — astrologie (zaroven
hlavni strana), numerologie, snaf, horoskopy a vyklad karet. Kazda sekce bude zamé-
fena na konkrétni klicové slovo. Nasledujici tabulka ukazuje titulky stranek a hustotu
klicovych slov v textu. Hustota byla méfena sluZzbou na serveru SEO Servis®

titulek stranky klicové slovo hustota
astrologie online — astrologie, numerologie, tarot astrologie 2.0%
Numerologie — astrologie online numerologie 1.7%
Snar — astrologie online snar 21%
Vyklad karet — astrologie online vyklad karet 1.5%
Horoskopy — astrologie online horoskop 2.0%

Tabulka 3.2. Titulky stranek a hustota klicovych slov

3.1.4. Tvorba webu

Stranky byly napsany v XHTML® 1.0 strict a otestovany jako validni viici pouz1temu
DTD’. Nen{ diilezité v jaké specifikaci je web napsan, ale aby byl validni, coz vyhleda-
vactm usnadniuje prochazeni webu.

VSem grafickym prvkiam byly nastaveny jejich textové alternativy, obrazkové menu
bylo vytvoreno jako neuspofadany seznam polozek ktery obsahuje textové nazvy ka-
tegoru Grafického vzhledu bylo dosazeno pomoci CSS®. Obréazkové logo je ve zdrojo-
vém kodu textové.

Dulezity obsah byl ve zdrojovém kédu posunut co nejvice nahoru a pravy sloupec,
ktery obsahuje rozcestnik pro znameni zvérokruhu, byl vytvofen az na konci souboru.
VSechny prvky na strance byly rozmistény a nastylovany opét pomoci CSS. V kédu
nebyly pouzity zddné nesémantické formatovani textu jako napf. <font>, <center>
nebo <b>.

5http //seo-servis.cz/keywords-test-klicovych-slov/
eXtens1ble Hypertext Markup Language
Document Type Definition

Cascadmg Style Sheet
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Byla dodrZena i spravna struktura nadpisti — na kazdé strance praveé jeden nadpis
<h1> a dalsi nadpisy po sobé bez preskakovani.

Vzled webu byl tvofen v souladu se vSemi modernimi trendy. Hlavnim pozadavkem
na grafiku bylo, aby ptisobila profesiondlné a aby co nejvice navstévnika zaujala. Takovy
web vyvoldva pfijemny pocit a nadvstévnik se na néj bude rad vracet. Pravé hlavné v
tomto sméru by méla byt astrologie-online.cz napred pred konkurenci.

Vysledek grafického ztvarnéni webu a rozmisténi textu je vidét na nasledujicim
obrazku.

ASTROLOGIE NUMEROLOGIE SNAR VYKLAD KARET VESTCI ONLINE

HOROSKOPY

ZAPADN| TRADIENI HOROSKOP

Pro potfeby interpretace déli Zapadni as gie v souladu se svymi hermetickymi kofeny znameni zvérokruhu podle
nékolika kritérii. Tyto Zivly ovliviiuji povahu kaZzdého znameni.

1. déleni na muZska a Zenska znameni
2. déleni podle 4 zakladnich Zivid na ohniva, zemska, vzdusna a vodni znameni
3. déleni na zakladni (kardinalni), pevna (fixni) a pohybliva (mutualni) znameni

Ohniva znameni Zemska znameni Vzdu8na znameni Vodni znameni

Beran Byk 3lizenci Rak

Stielec Kozoroh Vodnaf

Obrazek 3.3. Ukazka sekce Horoskopy
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2y

ASTROLOGIE NUMEROLOGIE SNAR VYKLAD KARET VESTCI ONLINE

ASTROLOGIE HOROSKOPY

Astrologie, téZ hvézdopravectvi je pseudovéda, ktera se zabyva zkoumanim
pfedpokladanych souvislosti mezi dénim na obloze, charakierizovanym zejména
pohybem planet, Slunce, E jeho vlivem na déni na Zemi. Z
téchto souvislosti vy ¥ ch Zivota na Zemi. Cini tak zejména
formou ni analogii a : : ih: h, pfedvidani
udalosti a déni v budoucnu, hodnoceni nebesky

télo, na svétové déni a udalosti.

firozena osobni
méli prat. Horoskop tEméf vi
svych cild. Musite

pokusime budouci udal

Pokud chcete védét, kam se Vasé Zivot bude ubirat a nechcete nevédomky éekat, volejte vestce. Ceka na
Vs tym odborniku s jejichZ pomoci miZete zmirnit svoje obavy a strasti.

PomuZeme vam vyFe&it mnoho problému ve vztazich, v praci, v neutéZené finanéni situaci.

Zajimaji mé

chcete védet své osudové Eislo, charakieristiku nebo jak Vas ovliviuje partner?
— nevite si rady s nemoci? Pomuzeme Vam!

pfedpovidani budoucnosti.

VOLEJTE VESTCE S CiM VAM POMUZEME?

‘ 906 700 1 83 Problémy v lasce i partnerstvi

P 24 HODIN DENNE Vztah & manzelstvi v troskéch? Je3té nezoufejte, mozna Vam
poradime, jak jej zachranit a vratit mezi vas Stésti. Nebo snad
mate vyhlédnutého parinera, ale nevite, zda je to ten pravy?
Mate anci? am prozradi nase v&stkyné.

= Astrologie Finanéni problémy

yklad z run . . L
Y Méte problémy s financemi? Rozhodné v této
yklad tarotu

Vnym
jinym

* Numerologie

Cekaji na Vas odbornici, aby vy i vasi situaci

Obrazek 3.4. Celkovy design stranek

Po dokonceni kddovani grafiky a naplnéni textem byl web zkopirovan na server a
do korenového adresare pfipojen soubor robots. txt, ktery povoloval robotiim indexo-
vat cely web. Dale byl pfipojen soubor sitemap.xml, vygenerovany online sluzbou Si-
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temap genemtorg, ktery usnadni robottiim sledovani odkazi. Po spusténi byl odeslan
pozadavek na zaindexovani ve vyhledavaci Google a Seznam.

3.1.5. Ziskavani zpétnych odkazi

Zpetne odkazy byly ziskany dvéma zptisoby. Za prvé byla provedena rucni registrace
do 800" ceskych a zahranic¢nich katalogti zprosttedkované vyuzitim sluzeb serveru
Centrum registrace odkazt''. a za druhé byl vyuzit reklamni systém ads.ranky.cz 2

Vybér nékterych katalogti, do kterych byla provedena registrace je uveden v ptiloze
B.

Systém ads.ranky.cz funguje na trochu jiném principu nez PPC. Zde si inzerent vy-
bere ze seznamu webfi, ve kterych chce inzerovat a v nich se pak objevi jeho odkaz.
Hlavnim rozdilem také je, ze se neplati za proklik, ale pevné za mésic zobrazeni odkazu.

Ostatni zpétné odkazy byly ziskany po domluvé s ostatnimi weby.

3.1.6. Vysledky optimalizace

V této ¢asti se pokusim shrnout, jakou navstévnost a pozice ve vyhledavacdach prinesly
vyse uvedené postupy SEO optimalizace. Déle se pokusim odhadnout, které operace
byly nejvice ti¢inné. Web byl spustén 28.11.2010, vSechna uvedend data pochazeji z
Google Analytics 13

Nejprve se zaméfim pouze na navstévnost. Nasledujici graf ukazuje vyvoj celkové
navstévnosti v obdobi 6 tydnti od spusténi webu.

=i
o

/.---.—....‘\. /

[J -, oy
.y - L gl s’ Tn,
L) -y @ - o) L] .
o= g = TN
.‘-_.—I-.#.
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Obrazek 3.5. Vyvoj navstévnosti od spusténi webu'*

Jak je vidét na obrazku 4.5, ndvstévnost neni viibec Spatna. Celkem za toto obdobi
prislo 8070 navstévnikd, tedy priblizné 187 za den, coz je v této oblasti relativné velké
¢islo. Celkova navstévnost vsak pfili§ nevypovida o tom, které SEO metody se jevily
jako nejvice ucinné. Proto si rozdélime celkovou navstévnost na nékolik ¢asti:

e pfima navstévnost — navstévnik zadal URL adresu do prohlizece

 odkazujici stranky — navstévnik se dostal na web z odkazujicich stranek

9htt]p:/ [www.xml-sitemaps.com/

Toto ¢islo miize byt zavadéjici, protoze poskytovatel sluzby sice slibuje provedeni registrace, ale v piipadé,
ze katalog registraci neschvali, tak se odkaz v katalogu neobjevi.

http //registraceodkazu.cz

http //ads.ranky.cz/

http //analytics.google.com

Zdro] autor.
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¢ vyhledavace — navstévnik pfiSel ze SERP urcitého vyhledavace

Pomoci néstroje z Google Analytics — zdroje navstévnosti — byla naméfena data, ktera
ukazuje nasledujici diagram:

M Vyhledavace
7 391,00 (91,59 %)

= W Odkazujici stranky
509,00 (6,31 %)

B Prima navstévnost
170,00 (2,11 %)

Obrazek 3.6. Zdroje navstévnosti webu'

Pfimou navstévnosti se zde nebudu zabyvat, protozZe je sporné urdit, z jakého dii-
vodu ma konkrétni hodnotu. VSeobecné plati, ze vysokou pfimou navstévnost majt
weby, které lidé dobfe znaji a chodi na né pravidelné, a proto si URL adresu pamatuj,
popt. pridaji do zalozek v prohlizedi. Zkratka maji o webu dobré povédomi. Takova
navstévnost se mimo jiné da zvysit napf. masivni reklamou v ¢asopisech, kterd ale zatim
v tomto projektu nebyla realizovana.

Odkazujici stranky jsou stranky, ze kterych navstévnik prisel kliknutim na odkaz.
Patfi sem

e katalogy, do kterych byla provedena registrace,

e stranky, na kterych se zobrazuje odkaz koupeny pres systém ads.ranky.cz,
e stranky, na kterych se zobrazuje odkaz koupeny po domluvé,

¢ partnerské weby systému Sklik.

Na Google Analytics jsou oznaceny jako referral, z toho partnerské weby systému Sklik
jsou oznaceny jako out sklik (viz tabulka 4.3). Odkazujici stranky mély obrovsky vliv
na ukazatele PageRank a S-Rank, ale jak je vidét na obrazku 4.6, jejich podil v celkové
navstévnosti neni prilis vysoky.

Nejvice navstévnikt pfislo z pfirozenych vyhledavac¢t — na Google Analytics
oznaceny jako organic (opét viz tabulka 4.3), ale nevime pfesné, ktefi prisli z klasickych
a kteti z placenych vysledkii hledani (PPC systémy). Patfi sem tedy:

¢ SERP vyhledavaca Google, Seznam, Bing, ostatni oznaceny jako search,

e ale také stranky, na kterych se zobrazuje odkaz Google Adsense (oznaceny jako
Google referral),

15Zdroj: autor.
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* ataké reklamy Sklik ve vysledcich hledani na Seznam.cz.

Abychom zjistili, jaka ¢ast navstévnikt pfisla z klasickych neplacenych vysledk hle-
dani, je tfeba zjistit prokliky z PPC reklamy Sklik. Dle tabulky v pfiloze C je to 1766
proklikii. Pokud toto ¢islo odecteme od celkovych navstév z vyhledavaca (7391), zis-
kame vysledek, tj. 5625 navstév plynoucich z organic vyhledavact. Tim zjistujeme, Ze
ani reklama PPC neni nejvétsim zdrojem navstévnosti. Nejvice lidi tedy pfislo z nepla-
cenych vysledkt hledani. Blizsi informace podava nasledujici tabulka, ktera ukazuje
konkrétni zdroje navstévnosti (odkazujici webové stranky a nazvy vyhledavacu).

poradi zdroj/médium navstévy stranky/navstéva
1. Seznam / organic 7199 2,33
2. (direct) / (none) 170 2,30
3. facebook.com / referral 169 2,79
4. google / organic 169 2,44
5. pletenizpapiru.cz / referral 91 2,74
6. apps.facebook.com / referral 69 2,65
7. tvplay.cz / referral 28 2,75
8. search / organic 21 3,10
9. m.search.seznam.cz / referral 16 1,50
10. ceskakucharka.cz / referral 15 2,80

Tabulka 3.3. Celkové zdroje navstévnosti

Podle tabulky se potvrdil pocatecni odhad, Ze nejvice navstévnika bude pouzivat
Seznam.cz. Proto byl upfednostnén systém Sklik pred AdWords, kde pfirozené reklamu
uvidi vice lidi. To ale nemusi byt konecné rozhodnuti. Pokud se provozovatel webu
rozhodne oslovit zbyvajici navstévniky z Googlu (2,09%), muze vyuzit i systému
AdWords.

Nejvétsi vliv na navstévnost mélo tedy dobré umisténi ve vyhleddvaci Seznam.cz
a kvalitni obsah webu, ktery navstévnici upfednostrovali pfed konkurenci.

3.1.7. Zavér

Kvalitni pozici na Seznamu pravdépodobné zptisobil nakup zpétnych odkazti, protoze
se jedna o jedno z hlavnich kritérii pro fazeni vysledki. Ve zkoumaném obdobi byl
naméfen S-Rank 70/100. Nejvice i€innd metoda byla registrace do 800 katalogti a
umisténi odkazi do ostatnich webti pfes systém ads.ranky.cz. Podstatnou pficinou
vysoké navstévnosti byl také kvalitni atraktivni obsah, ktery uZivatelé v této oblasti
Casto hledaji. Neda se zde pfimo hovofit o mezefe na trhu — podobnych sluZeb je na
¢eském internetu mnoho — ale konkurence zde v urcitych oblastech skutecné velmi
zaostava. Konkrétné se jedna o neaktualizovany obsah a nizkou troven prezentace
informaci. Vytvofit web bez podobnych chyb a odlisit se od konkurence byl hlavni
pozadavek, ktery se viceméné podafilo splnit.
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3.2. Optimalizace existujiciho webu

V této casti bude popsano, jak probihala optimalizace existujictho webu. Jak uz bylo
web, ktery pravé vznika. Kdyz je web jiZ jednou zaindexovan, ¢lovék si neni jisty, jak
se budou vyhledavaci roboty ,tvafit” na nové titulky stranek, jiné URL adresy, nebo
domény. Roboty vétSinou stranky znovu navstivi a zaindexuji aktudlni verzi, ale je
potfeba dodrzet spravné presmérovani, pokud se zménily URL adresy nebo doména.

3.2.1. Popis projektu

Jedna se o webové stranky projektu rekonstrukce stredovékého panovnického dvora
krdlovny AlZzbéty Richenzy. Web se nachdzi na adrese http://hradeckydvur.net.
Projekt realizuje neziskova organizace, a tak ticelem webu je pouze:

* predstavit poslani a napln projektu,
* prezentovat velké mnozstvi hodnotnych informaci z obdobi stredovéku,
e zaujmout pfipadné sponzory.

Cilem pozadované optimalizace je, aby byl web nalezitelny v neplacenych vysledcich
vyhledavani po zaddni nazvu projektu a slov z oblasti sttedovéku. Tato slova by se
méla tykat zejména sttedovékého turnaje, ktery potradaji vedouci projektu, a také
osobnosti kralovny Alzbéty Richenzy a viibec celého obdobi 14. stoleti.

3.2.2. Analyza ptaivodniho stavu

Web byl nalezitelny ve vyhleddvacich Seznam a Google po zadani ndazvu projektu, ale
nezobrazovaly se zadné doplnujici informace (uryvek textu, kde byla klicova slova
nalezena). Pro klicova slova z oblasti stredovéku slo web nalézt s obtizemi, ackoliv se
jedna o hodnotny text a opét nebyl zobrazen uryvek textu pod nalezenym dokumentem.
Byl vidét pouze ndzev webu — Dvur hradecké kralovny AlZzbéty Richenzy — a URL
adresa http://hradeckydvur.net. Na obrdzku 4.7 je vidét, co se zobrazilo ve vysledcich
hledani po zadani jakéhokoliv klicového slova.

Dvar hradecké kralovny AlZzbéty Richenzy
hradeckydvur_net/ - Archiv - Podobne

Obrazek 3.7. Puvodni zobrazeni webu na SERP

To plati pro vyhledava¢ Google. Na Seznamu se vysledky zobrazovaly relativné
spravné, ale kvuli tomu, Ze byla ve zdrojovém kodu navigace na za¢atku souboru, tak
uryvek pod odkazem tvofily pouze polozky navigace. VSechny stranky (web mél pri-
blizné 100 stranek) mély nastaven stejny titulek <title>, popisek <description> a
klicova slova <keywords>.
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3. Aplikace SEO metod a jejich vysledky

Obsah stranek se generuje dynamicky z databaze a URL adresy byly tohoto tvaru:
http://hradeckydvur.net/obsah.php?kat=[¢islo]&id=[Cislo].

Nebyla provedena Zadna registrace do katalogti, ani nebyl vyuzit Zddny reklamni
systém.

Cilovou skupinou jsou vsichni lidé zajimajici se o historii, zejména o obdobi 14.
stoleti. Hlavni cilovou skupinu tvofi ale lidé, ktefi se chtéji dozvédét vice o tomto
projektu. Stranky nejsou pfili§ moderné graficky zpracované a chodi na né priblizné
90 lidi za den. Vice informaci o ptivodni navstévnosti je v pfiloze. Pivodni vzhled
webu je vidét na nasledujicim obrazku.

vur.net | Administrace | Edrum | Kontakt

vy I{nm%#&l; rSlova]
b K},’J] 1CHCH 4|

Zahrada lasky

Dvorské kratochvile

Vlada a pravo
Martova pole
Vira a naboZenstvi

Viedni Zivot

Hlavni strana
0nas

Novinky

Galerie

Diskusni férum
Fotogalerie
Akce

Turnaj

Studium historie
Redie

Odkazy
Pozvinky
Publikace k projektu
nova

Kontakt

Hradecky dviir

Projekt rekonstrukce stredovékého

panovnického dvora
Projekt stredovikeého dvora hradecké krdlovny Altbity

Rich

je p ¢ na « pokusit se znovu oivit
vystavni dviir této panovnice, ktera byla podvakrite eskou a
polskou krilovnou, aby se jako vdova usadila ve vichodnich
Cechdch a pozdji na Moravé. Dvorem jsou mysleni lidé kteti

ho tvoii, tedy slechtici, duch i, méitané a sl

véetné hosti. Znovuvytvofenim dobové hierarchie se

pokoudime rekonstruovat mentalitu stfedovékych lidi viech

Aktuality

2009-07-18
V sekei Turnaj byly pridany
jména a kontakty na
panovnice tribun v odkazu
Tribuny a jejich obsazeni
- turnaj 2009

Marsdlek
2009-07-18
V sekei Turnaj byly
aktualizovany informace o

spoledenskych vrstev. Zajimd nds problematika viedniho
Zivota i politika. Zabyvime sc pfiinami vyznamajch
politickych udalosti, jejich dsledky a dopadem na jednotlivé
spoledenské vistvy. Upfednostiiujeme rekonstrukei mentalit
pied vérnymi rekonstrukeemi redlif.

Hradecks lrélovna, kteri je ném patronkou i inspiraci, je
skuteénou historickou postavon, kterd virazné ovliviovala déni v
Ceském keilovstvi v obdobi let 1300-1335. Jeji celf tirul znél:
krilovna Albéta Richenza (Elitka Rejéka), vdova po dvou
Zeskfch krilich Viclavu 11 2 Rudolfu 1, nékdy krilovna &eski 2
polské, pani vénnfch mést Hradce, Chrudimi, Mta, Policky a
Jaromeie.

Alzbéta Richenza se stala éeskou a polskou krélovnou roku
1303. Byla dvaksét kedtce provdima a po jejich zesnulich
man¥elech ji zistalo bohaté vdovské véno v podobé pét
“znamatch kedlovskich mést. Kritce po svém druhém ovdoveéni
se jako dvacetiletd roku 1308 vjala vlidy ve svich vénnfch
méstech, z michz si za své sidlo zvolila Hradec. Vedls zde
honosny a nikladny dvir, jen? zastifoval i ten prazskf. Castfmi
hosty na jejim dvofe byli nejenom pedal ilechtici zemé v éele s
nejmocnéj$im muem kedlovstvi panem Jindfichem z Lipé, ale i
okolni kniZata, z nichz nejvyznamndjiim byl akouskf vévoda a
pozddjii Himsky kril Fridrich Sliénf a javorsky vévoda Jindfich

Skromnost dobovych pramend, jez i navic mnohdy vzijemnd
odporuji 2 z nich# mdZeme k tomuto obdobi Richenziny vlidy ve
vfchodnich  Cechich  erpat,
hodnovérnou rekonstrukei nékterych udélosti, pomérd, osob a

nim  leckdy  neumosdiuie

jejich postaveni v blizkém okoli krilovay 2 otevizs tak prostor &

bhypotézim Jsme si védomi e provést skutedné vémou

ceremoniich, dileZitych
osobach, pravidlech a v
puzvance harmonogram
akee.

Mar3dlek

2009-07-11
Do odkazu Turnaj pfiddna
pozvanka na X. roénik
turnaje hradeckéhe dvora.
Turnaj je pordan ve dnech
10.-13. ZafT 2009 (Ctvrtek
az nedéle) na tradiénim
misté v Jaroméfi a uast na
ném je podminéna
pozvanim, nebo dohodou s
pofadateli.

Margdlek

Archiv novinek.
Anketa
Nejoblibengsi gesky
panovnik:
PFemys| Otakar |1

195/37%
Vadavll

[ 6512%
Jan Lucembursky

- 5510%
Karel IV

S 213/40%
Celkem hiasovalo: 528

rekonstrulei jejiho dvora neai v nasich silich, nadim péénim je tedy alespod se mu pblizit

©2004-2008 Dviir hradecks krdlovny Alzbaty Richenzy | 39403 | online 1 dlovék | administrace | diskusni frum | Hlavni strana
design by Josef RybiGika | XHTML 1.0 | CSS | Webhosting by Hosting Blueboard.cz

Obrazek 3.8. Piivodni design stranek

3.2.3. Uprava zdrojového kodu

Optimalizace byla zahdjena v inoru 2010, takze je k dispozici dostatecné dlouhé obdobi,
ve kterém je mozné zjistit néjaké vysledky.

Nejprve byl upraven zdrojovy kdd stranek. Obsah se ve zdrojovém kodu nachézel
az za navigaci, coZ odporuje pravidlu, Ze obsah by mél byt co nejvice nahofte, protoze
roboty prochdzeji dokument od zhora dold. Pomoci PHP bylo zajisténo, aby méla
kazda stranka unikatni titulek, shodny s nadpisem. Pivodni hodnota tagu <descrip-
tion>, spole¢na pro vSechny stranky, byla vymazana a ponechana prazdna. To samé
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3. Aplikace SEO metod a jejich vysledky

bylo provedeno s tagem <keywords>. Nakonec byl navrzen a nakédovan novy design,
a to ve specifikaci HTML 4.01. Uvedené upravy pomoci CSS a PHP jsou rozvedeny v

posledni kapitole.

Historické pozadi

Projekt rekonstrukee stfedovékého panovnického dvora

Projekt sttedovikeho dvora hradecké krilovny Alzbdty Richenzy je postaveny na myklence polusit se
movn edivit vistavni dvlir této pancvaice, kterd byla podvakeite eskou a polskou krilowvnou, sby se
jako vdova usadila ve vjchodnich Cechéch a pozddji na Moravé.

Dvorem jsou myileni lidé ktefi bo tvofi, tedy Slechtici, duchowni,
méifané a slubebuici, veend hostd Znovivytvofenim  dobové
b pokous itu stfedovikyeh lidi
wiech spoledenskych vrstev. Zajimd nds problematika viedniho 3vota
i politika. Zabyvime se pfifinami viznammich politickich udilosti,
jejich ddsledky a dopadem ma jednotlivé spolefenské vrshy,
Upfednostinjeme rekonstrukei mentalit pfed vémimi rekonstrukcemi realii.

~

hie s

Hradecka krdlovna, kerd je ndm patronkou i inspiraci, je shatednou
historickou postavou, kterd vivazn® ovlivdiovala déni v Seském krilovstvi
v obdobi let 13001335, Jeji celd tital znél: krilovia Alib#ta Richenza
(Elitka Rejéka), vdova po dvou deskich krilich Viclau 11 a Rudolfu I,
nékdy krilovaa Geskd a polskd, pani vénmich mést Hradee, Chrudimi
Myta, Polifky a Jaroméfe.

Alibéta Richenza se stala feskou a polskou krilovnou roku 1303, Byla

dvakrit kritce provdina a po jejich zesnulich manielech ji zistalo
bohaté vdovské véno v podobé péti viznanmmich krilovskich mést. Kritee po svém drubém ovdovéni se
Jjako dvacetiletd roku 1308 jala viddy ve svich vénmyeh méstech, z nich si za své sidlo zvolila Hradec
Vedla zde honosay 3 nikladny dule, jen? zastifioval i ten pradsky. Castymi hosty na jejim dvede byli
nejenom predni Hlechtici zemd v dele 5 nejmocndjdim mutem krilovsthd panem Jindfichem z Lipé, ale i
okolni knitsta z nich# nepriznamnéjiim byl rakousky vévoda a pozdéjdi fimsky krdl Fridrich Slifmy a
Jjavorsky vévoda Jindfich .
Skromnost dobovych pramend, je si navic mrohdy vzijemné odporuji a z nich? miZeme k tomuto obdobi
Richenziny wlidy ve vichodnich Cechich cerpat, nim leckdy Higje bodnovérnou rek e
néktervch udilosti, poménk, osob a jejich postaveni v blizkém okoli krilovny a otevird tak prostor k
hypotézim, Jsme si vidomi, 3o provést skuteénd vEmou rekonstrukei jejibo dvora neni v nadich silich,

maiim pfanim je tedy alespod se muo piibliZit.

<~

Obrazek 3.9. Novy design stranek

3.2.4. Uprava URL adres

Ackoliv klicova slova v URL adrese nemaji tak velkou vahu jako v titulku stranky, tak
byly upraveny i URL adresy. Zaroven byly adresy také pfevedeny do lépe zapamato-
vatelné podoby — tzv. ,cool URL” nebo téz ,friendly URL”. Pfiklad nové URL adresy
je uveden v ndasledujici tabulce.

Kontakt

Qinis
Hmanky
Akce
Tumaj
R bty

ANKETA

Hepditendisi Lasky

panovnic

Plesnysl Otakar B
E— s
- 4414%
Jan Lucemburskd

- W%
Eari v

— e

Calkem nitssovslol 320

puvodni verze

nova verze

http://hradeckydvur.net/obsah.php?kat=2

http://hradeckydvur.net/vsedni-zivot

http://hradeckydvur.net/obsah.php?kat=1&id=75

dikta

http://hradeckydvur.net/vira-a-nabozenstvi/rad-sv-bene-
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3. Aplikace SEO metod a jejich vysledky

Privétivé URL adresy byly feSeny prostrednictvim mod_rewrite16. Presmérovani
starych adres na nové bylo provedeno v PHP funkci header() a stavovy kod nastaven
na 301 (moved pernamently). Podrobnéjsi informace jsou uvedeny v posledni (paté)
kapitole.

3.2.5. Vysledek optimalizace

To jsou tedy vSechny operace, které byly provedeny, aby byl web vice optimalizovany
pro vyhledavace. Nelze ocekavat zadny vyrazny ndartst navstévnosti ani hodnoty
PageRank nebo S-Rank, protoze nebyly nakoupeny zpétné odkazy. Protoze se jedna
o neziskovy projekt, neni pfili$ velkd motivace ze strany provozovatel{i v tomto sméru
investovat. Nyni budu popisovat, co se zménilo v diisledku tprav za vice nez rok od
zahdjeni optimalizace.

Na prvni pohled je patrné, Ze ve vyhledavaci Google se zacaly spravné zobrazovat
uryvky textu v blizkosti klicovych slov. Spravné se také zobrazuji ndzvy konkrétnich
stranek (titulky) — viz ndsledujici obrazek, ktery ukazuje vysledek hledani vyrazu
,Alzbéta Richenza” (ve vyhledavaci Google na prvni a druhé pozici).

» Dviir hradeckeé kralovny Alzbéty Richenzy - Projekt Rekonstrukce ...
Projekt stfedovékého dvora hradecké kralovny AlZbéty Richenzy je postaveny na myslence
pokusit se znovu oZivit vystavni dvir této panovnice, ...
hradeckydvur_net/ - Archiv - Podobné

Dv(r hradecké krédlovny AlZbéty Richenzy - O nds
Patronkou naZeho projektu je hradecka kralovna AlZbéta Richenza (Eligka ...
hradeckydvur.net/o-nas/ - Archiv

Obrazek 3.10. Nové zobrazeni vysledku vyhledavani

Pokud se tyka navstévnosti, tak 1ze mésicné sledovat nartist primérnych dennich
navstév, jak ukazuje obrazek 4.11. Vyssi navstévnost je pravdépodobné zptlisobena
kvalitnéjsimi titulky stranek, které odpovidaji obsahu dané stranky.

16 ol PRV . s < .
modul béZici na serveru, ktery fidi pfesmérovani, nastavuje stavové kody a podobné. Nastavuje se v
konfiguraénim souboru nebo pomoci souboru .htaccess.
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Obrazek 3.11. Vyvoj celkové navstévnosti za vice nez rok od provedeni optimalizace17

Lidé zacali také podstatné vice na web odkazovat, coz vylepsilo hodnotu Page Rank
a S-Rank a pozice ve vyhledavacich. To je zptlisobeno velmi rozsahlym a kvalitnim
obsahem, kterého si ostatni autofi webti vazi a dobrovolné na néj odkazuji. Tento obsah
se ale na webu vyskytoval uz dfive — ]en byl obtlzne]l nalezitelny kvuli nevhodne
zvolenym duplicitnim titulktim. Velmi prmosne jsou odkazy ze stranek e- -stredovek'™
a z fora lzvmghzstorylg, které samy o sobé maji vysoky PageRank. Zvysila se také pfima
navstévnost, ktera svedci o tom, ze velka ¢ast navstévniktt web dobfe zna.

Ackoliv se vSechny zdroje navstévnosti absolutné zvysily, tak jejich pomér ztistava
priblizné stejny, s mirnou tendenci ke zvySovani navstév z odkazujicich stranek na
ukor pfimé navstévnosti. Podrobnéjsi porovnani zdrojii navstévnosti je uvedeno v
ptiloze D. Zvlastni je, Ze navstévnost z vyhledavact se pohybuje stale kolem 6% — v
dusledku optimalizace jsem ocekdval mirny nartist tohoto podilu. Nicméné po zadani

vybranych témat z webu (véetné pozadovanych frazi) je nyni dosaZeno nasledujicich
pozic, které povazuji za uspokojivé.

klicové slovo (fraze) Google Seznam
stfedovéky turnaj 1. 1.
hradecky dvur 4. 1.
alzbéta richenza 1. 2.
studium historie 8. 1.
vénna mésta richenza 1. 1.

Zdro] autor. Data pochazi z aplikace AWStats, ktera je dostupna v ramci hostingu blueboard.cz.
http //www.e-stredovek.cz — nejobséhlejsi a nejnavitévovandjsi web zabyvajici se sttedovékem v CR.

http /[www.livinghistory.cz — portédl zabavajici se rekonstrukcemi kazdodenniho Zivota v riiznych histo-
rickych obdobich
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3. Aplikace SEO metod a jejich vysledky

klicové slovo (fraze) Google Seznam
fad maltézskych rytifa 4. 2.

ména Ceské kralovstvi 2. -

fad némeckych rytifl 5. 2.

eliska rejcka 15. -

a e 7 v v e 7 . .
Data byla ziskana ru¢né a pomoci ndstroje seo-servis.cz

Tabulka 3.5. Pozice ve vyhledavaéich na vybrana kli¢ova slova®

3.2.6. Zaveér

Z predhozich vysledki vyplyva par zajimavych skutecnosti. Je obecné znamo, ze pokud
vyhledavac Google nenalezne na strance dostatek obsahu, zobrazi ve vysledku hledani
hned pod odkazem text, ktery je uveden v tagu <description>. V tomto pfipadé byl
na kazdé strance obsahu dostatek, ale tag <description> byl na kazdé strance stejny.
Google tim padem nezobrazil pod odkazem nic, jak je vidét na obrazku 4.7. Lze to
povazovat za urcitou formu penalizace ze strany vyhleddvace. Po tom, co byla pone-
chéna hodnota prazdna, tak uz Google sam doplioval pod odkazy aryvky textu v
blizkosti klicovych slov. Proto je dobré <description> vypliiovat v pfipad€, Ze neni k
dispozici prilis textu a vzdy se ujistit, Ze ma kazda stranka tuto hodnotu jedine¢nou.
Pokud si jisti nejsme, vyplati se nechat hodnotu prazdnou.

V dusledku optimalizace se mirné zlepsily pozice ve vyhledavacich a titulky uz
jsou pro uzivatele ,atraktivnéjsi”, protoze lépe identifikuji konkrétni stranku. Lepsich
pozic ve vyhledavacich by bylo mozné dosahnout pouze obsahlejsi siti zpétnych odkazi,
ktera je zatim tvofena pouze dobrovolniky z ostatnich stranek. Pfesto je obdivuhodné,
Ze byla naméfena hodnota S-Rank 40/100 a PageRank 2/10. Viditelnéjsi vysledky opti-
malizace je mozné pozorovat u zvySené priumeérné mésicni navstévnosti.

S prihlédnutim k tomu, Ze nebyly nakoupeny Zadné zpétné odkazy, hodnotim vy-
sledky optimalizace jako pozitivni.
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Kapitola 4

SEO v CSS a PHP

V této kapitole bude bliZe popsano, jak se nékteré SEO postupy (uvedené v pfedchozich
kapitolach) implementovaly pomoci CSS a PHP. VSechny postupy byly testovany v
prohlizecich IE 6+, Opera, FireFox a Google Chrome.

4.1. Layout stranky

Vhodné zvolenym beztabulkovym layoutem stranky je tfeba zajistit, aby se ve zdrojo-
vém kodu obsah vyskytoval vzdy pred navigaci. To se hodi zejména k tomu, Ze vyhle-
davaci roboty prochdzeji stranku od zhora dold, a tak je dobré jim dtilezity obsah po-
skytnout co nejdfive. O vyslednou podobu stranky, jak ji vidi uzivatelé, se jiz postara
CSS. Nasledujici technika byla pouzita u obou projektti, které byly predstaveny v
predchozich kapitolach.

Jako piiklad poslouzi zdrojovy kod webu hradeckydvur.net Zde je ndvrh HTML
struktury stranky:

<div id="header">
<div class="main">

</div>
</div>
<div id="cols">
<div class="main box">
<div id="content">
<div id="content-in" class="box">

</div>
</div>
<div id="aside">

</div>
</div>
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4.SEO v CSS a PHP

</div>
<div id="footer">
<div class="main">

</div>
</div>

Na prvni pohled je zfejmé, Ze je zde pouzit beztabulkovy layout, jehoz hlavni vy-
hodou je rychlost zobrazovani. Stranka je rozdélena do 4 ¢asti — zahlavi s logem, obsah,
postranni panel s navigaci a zapati.

Popisovat problémy s box modelem’ a dalsi obchézeni chyb prohliZzece Internet
Explorer je nad ramec této prace. Cilém této ukazky je predstavit zakladni strukturu
zdrojového kdédu optimalizovaného pro vyhleddvace. Nasleduje uryvek CSS kodu,
ktery zajisti, aby se stranka uzivateli vykreslila v pozadovani podobé — tj. logo s globalni
navigaci nahote, pod ni obsah, vpravo menu a dole zapati.

body {
font:0.8em/1.5 "arial",sans-serif; text-align:center;
}
box {
min-height:1lpx;
}
.box:after {
display:block; visibility:hidden; clear:both; line-height:0; »
font-size:0; content:".";
}
/* stanoveni 8irky webu */
.main {
position:relative; width:960px; margin:0 auto; text-align:left;
}
/* obsahovy sloupec  */
#content {
float:left; width:730px;
}
/* pravy sloupec */
#aside {
float:right; width:220px; padding-right:lpx; overflow:hidden;
}
/* zapati */
#footer {
clear: both; padding: 15px 0;

1h‘c‘cp:/ [www.w3.0rg/TR/CSS21/box.html
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4.SEO v CSS a PHP

Zakladem layoutu jsou 2 bloky, které maji nastavenou pevnou Sifku a navzajem se
obtékaji. Vycentrovani designu je zajisténo tim, Ze kazda ¢ast stranky ma vnoren blok
tfidy .main. Centrovani v IE zajisti text-align: center v téle stranky.

4.2, Grafické menu

Jednou z nejcastéjSich chyb, které se dopoustéji nezkuseni webdesignefi, je globalni
navigace vytvorend z obrazkt. Diky obrdzkiim se pak autor stranky nemusi starat o
to, jestli ma uzivatel nainstalované ozdobné pismo, které v navigaci pouzil. Tento postup
je ale naprosto nevhodny, protoze vyhledavaci roboty neuméiji pfecist, co je napsano
na obrazku, a tak nemohou zaindexovat texty odkazti. Kromé toho, pokud ma uzivatel
vypnuté zobrazovani obrazkii, nedokdze odkazy precist ani on. To samé plati pro
handicapované uzivatele, ktefi pouzivaji elektronické ¢tecky. Diky CSS je mozné do-
sahnout stejného estetického efektu jako u obrazk, pficemz text bude ¢itelny pro ko-
hokoliv za jakychkoli okolnosti.

Resent je v podstaté velmi jednoduché. Stadi si vybrat néjaky HTML element, nastavit
mu pozadi, pevnou $ifku a vysku. Jedna se o univerzalni feSeni, pokud chceme na
webu umistit néjaky nesémanticky graficky prvek (napf. tlacitka, Sipky, ikony;...).
Tyto prvky by se na webu nemély vyskytovat v podobé obrazkd.

Zde je ukazka grafického menu z webu astrologie-online.cz. Jako struktura HTML
elementti byl vybran neusporddany seznam <ul>, ktery i logicky odpovida néjakému
seznamu odkazti a také se lépe zobrazuje s vypnutymi stylyz. Zdrojovy kéd vypada
takto:

<body id="#astrologie">

<ul id="topnav">
<li class="astrologie"><a href="#">Astrologie</a></1li>
<li class="numerologie"><a href="#">Numerologie</a></1li>
<li class="snar"><a href="#">Snar</a></1i>
<li class="vyklad-karet"><a href="#">Vyklad karet</a></li>
<li class="vestci-online"><a href="#">Véstci online</a></1li>
</ul>

Je az k nevife, Ze takto jednoduchy a prehledny kod postacuje pro vytvoreni grafic-
kého menu za pouziti obycejného CSS. S vypnutymi styly a obrazky se zobrazi obycejny
seznam polozek v textové podobé (tzn. mame jistotu, Ze text je ¢itelny pro vyhledavace
a elektronické ¢tecky). Nyni je tfeba si pfipravit pozadl' pro jednotlivé polozky seznamu
vcéetné alternativniho zobrazeni pro efekt pfejeti mysi a pro aktlvru stranku — to vie v
]ednom obrazku. Autorem tohoto ,,CSS triku” je Petr Stanicek’. Nasledujici obrazek se
ndzvem li-astrologie.png predstavuje pozadi prvni polozky seznamu.

*Citelné zobrazeni s vypnutymi obrazky, JavaScriptem a styly patfi mezi hlavni poZadavky na moderni CSS
feSeni.
3h’c‘cp:/ [wWww.pixy.cz/
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ASTROLOGIE

ASTROLOGIE

ASTROLOGIE

Obrazek 4.1. Ukazka pozadi pro prvni polozku seznamu’

Nasledujici CSS kdéd nastavuje odkaziim pevné rozmeéry a konkrétni pozadi.
Vlastnost text-indent zajisti odsunuti textu mimo obrazovku, aby bylo vidét pouze
pozadi. Pfi prejeti odkazu mysi se pozadi posune o 43 pixeld nahoru, coz vytvori po-
zadovany efekt. Posledni ¢ast pozadi se zobrazi tehdy, pokud ma element <body> na-
staven atribut id na hodnotu , astrologie”, coz je znamka toho, Ze se nachdzime na
uvodni strance — proto je zobrazen aktivni stav. Vlastnost float: left zajisti horizon-
talni podobu seznamu.

ul#topnav {
margin: 0 0 Opx 17lpx; padding: 0; list-style: none;
}
ul#topnav 11 {
float: left; margin: 0; padding: 0;
}
ul#topnav a
float: left; display: block; height: 43px; text-indent: -99999%px; »
background-position: left top;
}
/* efekt najeti my$i na odkaz */
ul#topnav a:hover, #astrologie li.astrologie a {
background-position: left -43px;
}
/* stav aktuadlni stranky */
#astrologie li.astrologie a {
background-position: left bottom;
}
/* defaultni stav */
ul#topnav li.astrologie a {
background-image: url("../design/li-astrologie.png"); width: 124px;

Toto feSeni pouziva velké mnoZstvi profesiondlnich webti, zejména pokud chtéji
mit v navigaci néjaké ozdobné pismo, a také nechtéji, aby se design zdeformoval napf.
pri nastaveni vétSiho pisma. Avsak korektnéjsi feSeni je mit v obrdzku li-astrolo-

4Zdroj : autor.
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gie.png pouze pozadi a nikoliv text. Vyuzit by se mél text ze zdrojového kddu a nafor-
matovat do poZadované podoby a nikoliv ho odstréit pomoci text-indent. Obé fesSeni
jsou ale podstatné lepsi neZ pouZit pro navigaci elementy <img>. Uvedeny postup se
nemusi nutné pouzivat pro menu a navigace, ale pro jakékoliv grafické objekty (panely,
bannery, upoutavky), u kterych chceme zachovat text ve zdrojovém kddu.

4.3. Prekryti textového loga

Dalsi technika se pouZiva zejména pfi kddovani loga stranky, ale také ostatni grafickych
prvki. Technika se zaméfuje na problém vypnutych obrazki, nebo také problém, kdy
se obrazek na pozadi dlouho stahuje. Vysledny efekt je takovy, Ze se implicitné zobrazi
(logo) v textové podobé, ale jakmile je k dispozici jeho graficka podoba, tak dojde k
uplnému prekryti textu obrazkem. Pro vyhleddvace to ma stejny efekt jako pfedchozi
ukazka, ale pro uZivatele je tento zptisob privétivejsi.

Struktura loga je tvofena nadpisem prvni tirovné, vhofenym odkazem a pomocnym
elementem <span>, jak je vidét v nasledujicim kédu.

<hl id="logo">
<a title="Hlavni strana" href="#">Hradecky dvir.net<span></span></a>
</hl>

Trik spociva v umisténi elementu <span> a jeho vlastnostech, které jsou nastaveny
v CSS:

#logo {
margin:0; padding:0; position:relative; width:265px; height:72px; »
overflow:hidden;
}
#logo a span {
display:block; position:absolute; left:0; top:0; z-index:1; »
width:265px; height:72px; margin:0; padding:0; »
background:url ("design/logo.png") top left no-repeat;
}

Vnofeny element <span>ma nastaveny pevné rozméry stejné jako jeho predek <h1>,
ale navic jesté pozadi, které reprezentuje grafickou alternativu textu. Vlastnost z-index
zajisti poZadované prekryti elementti. Pokud jsou vypnuté styly, zobrazi se pouhy text,
protoze pravé styly urcuji obrazek na pozadi a vse ostatni. Pokud jsou vypnuté obrazky;,
zlistane pfekryvajici prvek prithledny a text pod nim bude viditelny.
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4.4. Tvorba ,,cool URL”

Technika ,,cool URL” nebo téz ,friendly URL” se pouziva pro odstranéni zbytecnych
fetézcti z URL adres webu. V URL adrese se pak vyskytuji pouze kli¢ova slova souvi-
sejici s danou strankou. Vysledny fetézec pak pfipomina adresafovou strukturu napf.
http://hradeckydvur.net/studium-historie/autorske-publikace. Takova podoba
URL adresy je pro uzivatele lépe zapamatovatelnd, ale vyhledavace ji hodnoti jen o
trochu lépe nez tu ptivodni — napf. http://hradeckydvur.net/obsah.php?kat=3. Dalsi
vyhodou hezkych URL adres je, Ze uzivatelé na né radéji klikaji a pfipadaji jim relevant-
néjsi nez dynamické adresy se spoustou parametrti.

V nasledujicim textu budu popisovat, jak jsem postupoval pfi tvorbé hezkych URL
na webu hradeckydvur.net. Pfi implementaci jsem vyuZil jazyka PHP, databaze MySQL
a prepisovaciho modulu mod rewrite na serveru Apache. Nejprve je tteba upravit da-
tabazi tak, abychom do URL dostali klicova slova misto ¢iselnych identifikatort. Kon-
krétné se jedna o pridani sloupcti, které obsahuji ndzev ¢lanku (kategorie) bez diakritiky
a s poml¢kami misto mezer. Tabulka ¢lank{i webu ma nyni nasledujici podobu:

* id—identifikator ¢lanki, nastaven jako primarni kli¢

* permalink —odpovida ndzvu ¢lanku, ale bez diakritiky, nastaven jako unikatni

titulek — nadpis ¢lanku

obsah — obsah ¢lanku véetné HTML znacek

kat — kategorie ¢lanku, nastavena jako cizi kli¢

Obdobnou strukturu sloupcti ma i tabulka kategorii, opét s pfidanym sloupcem,
ktery identifikuje kategorii pomoci jejiho nazvu.

V PHP aplikaci je nutné opravit nacitani dynamického obsahu - tj. vyskyty ptivod-
niho$ GET['id']na$ GET['permalink'].Pokud vSe opravime spravné, tak by stranky
meély nyni fungovat po zadani nasledujiciho tvaru parametrii: obsah.php?kat=studium-
historie&permalink=autorske-publikace. Nynijiz staci v souboru .htaccess nastavit
prepisovaci pravidla, abychom odstranili z URL zbytecné fetézce.

Modul Apache mod rewrite umoziuje podle zadanych pravidel prepsat vstup od
klienta a predat skriptu jiny pozadavek. Pfi pfepisovani se pouziva reguldrnich V}'Irazﬁs,
coz pfinasi mnoho moznosti, jak pozadavky prepisovat. Soubor .htaccess obsahuje
tato pravidla:

RewriteRule " ([*\/1+)\/(["\/]4) (\/)? obsah.php?perm kat=$l&permalink=$2 »
[L,QSA]
RewriteRule ~(["\/]+) (\/)? obsah.php?perm kat=51 [L,QSA]

5h‘ctp: /[www.regularnivyrazy.info/
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Prvni ptikaz prepise URL tehdy, pokud je pozadavek ve tvaru http://hradecky-
dvur.net/cokolivl/cokoliv2. Parametry, cokolivl”a,cokoliv2”jsou pridany skriptu
obsah.php, ktery jiZ vrati poZadovanou stranku. Druhy fadek se tyka vybéru kategorie,
kdy je za lomitkem zadan pouze jeden parametr.

Nakonec je tfeba upravit alesponl na celém webu adresy odkaz(i do nové podoby.
Po zadani ptivodniho tvaru URL adresy (napf. z odkazujicich stranek, které nevédyi,
Ze doslo ke zméné tvaru odkazu) stranky bohuzel nebudou fungovat. V tomto ptipadé
1ze postupovat dvéma zptsoby:

* puvodnimi odkazy se nezabyvat a spoléhat, Ze asem autofi webti odkazy opravi
a vyhledavace zaindexuji nové varianty,

* pomoci PHP odchytit i ptivodni ¢iselné parametry a zobrazit podle nich obsah.

Pokud zvolime druhou variantu, je tfeba obsah zobrazit pfesmérovanim a nastavit
spravny kod (301). Pokud bychom kéd neptidali, doslo by k duplicité obsahu (dvé
rizna URL ukazuji na stejny obsah), coz vyhledavace velmi pfisné penalizuji. Kéd v
PHP pro pfesmérovani Ize fesit takto:

header ("HTTP/1.1 301 Trvale premisténo');
header ('Location: '. SnovaHezkaURL);

Problematika mod rewrite je velmi komplikovana. David Grudl, zndmy cesky
programator a publicista, o tomto modulu napsa1:6

»Schvdlné, ktery software md v dokumentaci uvedeno, Ze se jednd o voodoo? No
jisté, jde o mod_rewrite.”

Nejistota pfi praci s modulem a nartstajici slozitost PHP kodu mé vedly k tomu, Ze
jsem pozdéji aplikaci piepsal ve frameworku Nette, ktery hezké URL fesi bez pouZiti
mod rewrite.

Pfechod na hezké URL, pokud jsou ta stard jiz delsi dobu v poradku zaindexovana,
je celkem riskantni zalezitost. A to dokonce i kdyZ vSe provedeme bez chyby. Proto je
tfeba zvazit, zda pfinosy z novych URL adres skuteéné stoji za to, vynalozit takové
asili a podstoupit riziko netspéchu.

6http:/ /phpfashion.com/vite-komu-ublizil-mod_rewrite
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Zaver

Optimalizace pro vyhledavace nema jasné dana pravidla a obcas je webdesigner nucen
vydat se cestou , pokus — omyl”. Jisté, existuje mnoho SEO ,best practices”, jejichz
dodrzovani zvySuje nadéji na uspéch. Ale nelze tyto techniky pokladat za postup,
ktery plati pro vSechny webové stranky obecné. Kazdy webovy projekt vyzaduje spe-
cidlni analyzu, na zakladé které se zvoli odpovidajici postup.

V této praci jsem mél k dispozici dva tematicky odliSné webové projekty. Pokud
mame stranky, které prezentuji a nabizeji sluzby, tak pozice na vyhleddvacich doslova
urcuji, jak bude web vydélavat. Zejména pokud jediné misto, kde se lidé mohou o
sluzbé dozvédét, je internet. V tomto pripadé je nezbytné hned zpocatku nakoupit
zpétné odkazy a udrzovat kvalitni, aktualizovany obsah. Konkurence je ale na internetu
nemilosrdna. Vzdy se muze najit nékdo, kdo se rozhodné utratit vice penéz za odkazy
a zaujme prvni mista pozic ve vyhleddvacich. Potom uz zalezi jen na navstévnicich,
zda budou povazovat web za relevantni. Ve vysledku optimalizace webu astrologie-
online.cz se skutecné potvrdilo, jak velkou roli hraji zpétné odkazy. Vysokou dlouhodo-
bou navstévnost pak zajisti kvalitni aktualizovany obsah.

V druhém webovém projektu hradeckydvur.net se ukazalo, Ze je tteba vénovat velkou
pozornostizdrojovému kodu a spravné pochopit vyznam HTML znacek jako je titulek
stranky a popisek. Prokazalo se, Ze stejny popisek vSech stranek zptisoboval penalizaci
od vyhledavace Google. Ve vysledcich hledani chybély u odkaza ukazky textu v bliz-
kosti klicovych slov. Novy graficky design muize uzivatelim zpfijemnit prohlizeni
webu a budou se na néj radi vracet.

Diky psani této prace jsem také ziskal mnoho novych znalosti a zajimavych infor-
maci ze svéta SEO. Mél jsem moZnost analyzovat data ze systému Sklik a viibec sledovat
vysledky internetového marketingu, pracovat se sluzbou Google Analytics, AWStats a
seo-servis.cz. Navic mé tato oblast webdesignu zaujala natolik, ze bych se ji chtél vénovat
v budoucnu vice nez programovani a kddovani.

Dale bych se chtél vyjadfit k tomu, jakym zptisobem jsem nabiral potfebné védo-
mosti k napsani této prace. Ackoliv existuje mnoho kvalitni SEO literatury, ktera je zde
mnohokrat citovana, tak jedinym zptsobem, jak byt neustdle v obraze, je sledovat
prispévky v diskusnich forech od provérenych autorti. Nové poznatky pak prakticky
aplikovat na webové stranky a ziskdvat zkuSennosti. Dle mého nazoru je kromé du-
kladného nastudovani odborné literatury i tento postup nezbytny zejména pro ¢cloveka,
pro kterého je SEO nejen pfedmét zabavy, ale i zptisob obzivy.

Pfinosem této prace jsou zejména praktické ukazky toho, jak se ve vysledku proje-
vily jednotlivé postupy v daném projektu. Tyto ukazky casto nejsou soucasti SEO lite-
ratury, kterd obsahuje pouze teoretické informace. Tato prace jisté dostatecné ukdzala,
jak dtlezité je pfistupovat ke kazdému webovému projektu individudlné, zkoumat
cilovou skupinu, konkurenéni prostfedi a mnoho dalSich faktort ovliviiujicich tispésnost
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Zavér

webu. Doufdm ze tato prace pomtize ¢tendfi pfi rozhodovani, jakou SEO techniku
pouzit, v jakém rozsahu a na jaky projekt.
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Priloha A

Nakoupena klicova slova pro web
astrologie-online.cz

Zde je seznam nakoupenych klicovych slov v PPC systému Sklik na projekt astrologie-

online.cz.
andélska véstba
andélské karty véstba
astrologie
astrologie a horoskopy
astrologie a vas osud
astrologie online
cikdnské karty véstba
horoskop
horoskop na 2011
horoskopy
horoskopy tarot
internetovy snar
karetni vyklad
kartari véstci
karty tarot
kartar
kartari
numerologie
numerologie online
numerologie partnerska
numerologie vyznam cisel
online snar
ozho zen tarot
osud
runy
runy véstba
snar
snar on line
snaf online
vyklad snt1
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tarot

tarot karty

tarot on line zdarma
tarot online zdarma
velky Cesky snaf
véstirna

volejte véstce
vyklad karet online
vyklad karet zdarma
vyklad snt1

véstba

veéstci

véstirna

www astrologie cz
WWW snar cz

www vestirna com
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Priloha B

Navstévy plynouci z PPC reklamy

Jak bylo v pfedchozim textu mnohokrat uvedeno, jedinym pouzitym PPC systémem
pro web astrologie-online.cz, byl Sklik. Nasledujici tabulka ukazuje, ze kterych webovych
stranek navstévnici pfichdzeli. Na prvni pohled je jasné, zZe nejvice navstév plynulo z
reklamy zobrazené mezi vysledky vyhleddvani na Seznamu (http://search.seznam.cz).
Je zde také nejvyssi CTR' - 3,4%. Ostatni weby jsou partnerskymi strankami systému
Sklik. To znamena, Ze se reklama zobrazuje nejen ve vysledcich hledéni, ale také na cizich

strankdach, které za to samoztejmé dostavaji zaplaceno.

Rok Web Zobrazeni Prokliky (CR?)
2010 http://search.seznam.cz/ 51512 1766
2010 http://www.zbozi.cz/ 1391 2
2010 http://encyklopedie.seznam.cz/ 127 1
2010 http://www.firmy.cz/ 91 3
2010 http://m.seznam.cz/ 872 22
2010 http://referaty-seminarky.cz/ 26

2010 http://www.mujzpravodaj.cz/ 14

2010 http://www.sweb.cz/ 438

2010 http://www.horoskopnamiru.cz/ 15252 14
2010 http://www.novinky.cz/ 110 0
2010 http://www.prozeny.cz/ 31473 96
2010 http://www.sbazar.cz/ 23 0
2010 http://www.super.cz/ 464 0
2010 http://t-mobile.cz/ 66 3
2010 http://vodafone.cz/ 112 4
2010 http://blog.zdenekvecera.cz/ 8 0
2010 http://search.seznam.cz/svet 477 10
2010 http://www.webhledani.cz/ 74 5
2010 http://wz.cz/ 95 0
2010 http://megainzerce.cz/ 8 0
2010 http://www.websnadno.cz/ 254 1

'Click Through Rate — mira prokliku. Pomér poctu proklikdl a poctu zobrazeni stranky, na které se nachdazi
reklamni prvek.
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Rok Web Zobrazeni Prokliky (CRY)
2010 http://www.sroweam.cz/ 14 0
2010 http://www.volny.cz/ 28 0
2010 http://www.zbozi.cz/ 47 0
2010 http://m.firmy.cz/ 0
2010 http://m.obrazky.cz/ 0
2010 http://www.zbozi.cz/ 11 0
2010 http://www.sbazar.cz/ 7 0
2010 http://m.o2mobil.cz/ 76 2
2010 http://www.stream.cz/hledani 114 0
2010 http://search.seznam.cz/ 16 0
2010 http://www.fashion.cz/ 6 0
2010 http://mymaemo.cz/ 7 0
2010 http://lehce.info/ 1 0
2010 http://alfakatalog.info/ 1 0
2010 http://pohodaveskole.net/ 1 0
2010 http://tn.nova.cz/ 82 0
2010 http://tv.nova.cz/ 1 0
2010 http://doma.nova.cz/ 535 1
2010 http://www.zahrada.cz/ 1 0
2010 http://www.denik.cz/ 10 0
2010 http://www.lidovky.cz/ 13 0
2010 http://www.tvfreak.cz/ 1 0
2010 http://www.praha-3.informuji.cz/ 1 0
2010 http://www.vymenaodkazu.com/ 18 0
2010 http://www.440.cz/ 1 0
2010 http://www.webnode.cz/ 52 2
2010 http://www.videacesky.cz/ 266 0
2010 http://www.big-bang-theory.cz/ 2 0
2010 http://blgz.cz/ 2 0
2010 http://modernizena.com/ 1 0
2010 http://mysteria.cz/ 3595 10
2010 http://unas.cz/ 20 0
2010 http://xf.cz/ 23 0
2010 http://www.stmivani.info/ 11 0
2010 http://www.zvedni-palec.cz/ 8 0
2010 http://www.aaa-katalog.cz/ 14 0
2010 http://pracemost.cz/ 1 0
2010 http://www.zivotopisyonline.cz/ 9 0
2010 http://www.ceskem.cz/ 1 0
2010 http://www.blesk.cz/ 1 0
2010 http://www.inzerce-aukce.cz/ 3 0
2010 http://www.omlazeni.cz/ 54 0
2010 http://www.edna.cz/ 21 0
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Rok Web Zobrazeni Prokliky (CRY)
2010 http://www.zbozi.cz/ 2 0
2010 http://www.vestirnaiv.cz/ 8 0
2010 http://www.pohodovazena.cz/ 66 0
2010 http://www.obrazky.cz/ 93 0
2010 http://www.plodne-dny.cz/ 14 0
2010 http://www.com-facebook.cz/ 1 0
2010 http://www.abcmobil.cz/ 1 0
2010 http://www.livedoctor.cz/ 70 0
2010 http://www.gigahry.cz/ 2 0
2010 http://www.seznamodkazu.cz/ 0
2010 http://www.autolekarnickaprorok2011.cz/ 9 0

“Click Rate — pocet prokliki (kliknuti na reklamu).

Tabulka B.1. Navstévy plynouci z PPC reklamy
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Priloha C

Seznam katalogu

Zde je vybér ceskych a slovenskych katalogti, do kterych byla provedena ruéni regis-

trace webu astrologie-online.cz externi firmou. Seznam pfevazné pochdzi ze serveru

Centrum registrace odkazt.
http://alfa.elchron.cz/
http://amond.aznet.cz/
http://dmoz.org/World/%c4%8cesky/
http://hledej.priluky.cz/
http://jihoceskyinternet.cz/
http://katalog.jahho.cz/
http://katalog.sk-fun.sk/
http://klikni.idnes.cz/
http://naj.sk/Katalog/
http://oh.cz/
http://olomouckestranky.cz/
http://ostravskestranky.cz/
http://prazskestranky.cz/
http://1x.cz/katalog/webu/
http://www.100plus.cz/
http://www.1000webu.com/
http://aaainternet.cz/
http://atila.cz/
http://www.best.sk/
http://brnocity.cz/
http://caramba.cz/
http://cent.cz/
http://citysearch.cz/
http://www.info-pardubice.eu/
http://www.jaknaweb.com/katalog.php
http://www.seznam-inzerce.cz/
http://odkazy.seznam.cz/
http://www.katalog.sk/
http://www.infoweb.cz/
http://www.czprima.cz/
http://exo.sk/
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http://infotip.cz/index.php?nazev=katalogé&ids=1658
http://www.link.sk/
http://najduvse.cz/
http://www.topindex.sk/
http://www.zacatek.cz/
http://www.zdroj.cz/
http://www.online-online.cz/
http://portal.webovka.eu/
http://www.kvalitne.okamzite.eu/
http://www.euro-portal.cz/
http://www.toplist.cz/
http://www.webprojekt.cz/
http://www.katalog.wistarie.net/



Priloha D

Navstévnost webu hradeckydvur.net

V této casti prikladdm podrobnéjsi statistiky navstévnosti projektu hradeckydvur.net.
Jedna se o data za celé obdobi existence webu. Nejprve je znazornén trend zvySovani
celkovych navstév v dtsledku optimalizace. Na dal$im grafu je vidét vyvoj poméru
jednotlivych zdrojii navstévnosti.

mésic navstév za den celkem navstév % pfimo % z vyhledavaéii % z odkazujicich

stranek
fijen 08 109 3394 89 3 8
listopad 08 67 2026 80 5 15
prosinec 08 46 1438 84 4 12
leden 09 75 2352 77 7 16
unor 09 82 2310 76 7 17
bfezen 09 120 3734 75 6 19
duben 09 66 1996 71 11 18
kvéten 09 39 1206 66 14 20
¢erven 09 46 1406 65 9 26
Cervenec 09 63 1977 77 7 16
srpen 09 99 3092 80 7 13
zafi 09 131 1942 72 5 23
fijen 09 106 3301 68 5 27
listopad 09 99 2989 63 6 31
prosinec 09 84 2605 54 5 41
leden 10 100 3108 47 7 46
unor 10 106 2986 38 4 58
bfezen 10 106 3130 42 6 52
duben 10 127 3813 40 7 53
kvéten 10 142 4409 45 6 49
¢erven 10 118 3554 43 7 50
Cervenec 10 111 3442 35 5 60
srpen 10 165 5124 39 4 57
zari 10 172 5179 46 5 49
fijen 10 145 4499 47 6 47
listopad 10 154 4637 55 8 37
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D. Navstévnost webu hradeckydvur.net

mésic navstév za den celkem navstév % primo % z vyhledavaéii % z odkazujicich

stranek
prosinec 10 129 4013 52 8 40
leden 11 169 5246 51 9 40
tnor 11 174 5494 50 7 43
brezen 11 177 5494 44 9 47

Tabulka D.1. Zaznamy o navstévnosti za celou existenci webu
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Obrazek D.1. Trend celkové mésiéni navstévnosti
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Seznam pouzitych zkratek

CPC
CSS
CTR
HTML
HTTP
JS
ODP
PHP
PR
PPC
PSD
SEO
SEM
SERP
URL

XHTML

Cost Per Click

Cascading Style Sheet

Click Through Rate
HyperText Markup Language
HyperText Transfer Protocol
JavaScript

Open Directory Project

PHP: Hypertext Preprocessor
PageRank

Pay Per Click

PhotoShop Document

Search Engine Optimization
Search Engine Marketing
Search Engine Result Page
Uniform Resource Locator

eXtensible Markup Language
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