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HODNOCENI VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Autor prace: Petr Solin

Vedouci prace: Ing. Libor Krsek

Recenzent prace: Doc. Ing. Stanislav Horny, CSc.

Nazev prace: Internetova reklama jako nastroj marketingu
Spravné pochopeni pojmu internetova reklama a jejich soucasti

Cil prace (viz zadani): jakozto jednoho z nastroju internetového marketingu. Vytvoreni
pravidel a doporuceni internetové reklamy pro firmy.

Povaha diplomové prace: | prakticky projekt (navrh)

V hodnoceni pouzivejte stupné 1-4 (vyborné / dobfe / podpriimérné / nevyhovuje) — vybrany stuper zaskrtnéte krizkem.
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Narocnost tématu

Aplikace teoretickych znalosti Podkladové materialy a literatura
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Praktické dovednosti a zkuSenosti Originalita tématu

Vécné aspekty (obsahova stranka)

Splnéni cile prace Vybér a vhodnost pouzitych metod

Zavéry prace (jasné a srozumitelné) | | Logicka stavba prace

Vlastni prinos studenta

Formalni aspekty prace

Prace s literaturou (citace) Uprava (text, obrazky, popisky, ...)
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Jasnost a srozumitelnost formulaci Jazykova Uroven, pravopis

Pristup studenta ke zpracovani prace

Spoluprace s vedoucim prace |X| |: |: |:] Stanoveni a dodrZeni harmonogramu |:|| |Z |: |:

Navriena znamka: | VYBORNE

NavrZend zndmka neni Zddnou formou prumeéru z vyse uvedenych kritérii, jednd se o celkové hodnoceni prdce.

\Y Praze dne 12.ledna 2011

vedouci BP

Pripominky k provedeni prace, dopliujici otazky:

1) Co je konverzni pomér a jak je pocitan?
2) Kterd z doporuceni jsou dle Vaseho nazoru nezjasadné pro rozhodovani firmy?
V pripadé potreby pokracujte na dalsi strdance.
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