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Ndzev bakaldrské prdce:

Mobilni marketing

Autor bakalarské prdce:

Ondfej Svarc

Cil bakalarské prdce:

predstavit nastroj mobilniho marketingu, popsat jeho vyuziti a potencial v CR v komparaci se svétem, zhodnotit jeho postaveni
v ramci komunika¢nich kanali a odhadnout vyvoj

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 6

2. Naroc¢nost tématu na znalosti 7

3. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 7

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 6

5. Prace s literaturou, citace 6

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.]Jazykova a terminologicka drovei 8

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos studenta 7

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 7
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 73
Vyslednd znamka dobi‘e (3)

Celkové zhodnoceni, dopliiujici otdzky ¢i pozndmky:

Student se zabyva mobilnim trhem jako jednim z novych marketingovych nastrojt. Ziskava spoustu informaci v dané
problematice, v které se oCividné orientuje. Cela prace, jakozto i jeji cile, jsou v§ak pouze popisného charakteru, ne na vSechny
stanovené cile jsou v praci odpovédi, napomohly by konkrétni priklady. V kapitole vyvoj mobilniho marketingu by bylo
vhodnéjsi pouzit méné technologickych fakti, které nejsou radné vysvétleny, ale vice souvislosti a dopadii na marketing.
Student cituje celé odstavce a ¢asto se odkazuje na blogy, wikipedii a anonymni ¢lanky. V kapitole Analyza spolecnosti Apple si
student plete pojem "mobilni marketing" s pojmem "marketing spole¢nosti produkujici mobilni telefony". Na jmenované
nedostatky vedouci prace upozornoval jiz pted odevzdanim prace. Dotaznikové Setieni, které je vyhodnoceno pouze trovni 1.
fadu, by mohlo byt hlubsi. Ot. Jak se bude vyvijet mobilni marketing v nasledujicich letech? Kde vidite rezervy v pouziti tohoto
nastroje v CR (oproti zahranié¢i)? Jaky vidite potencial v nové rozvijejicich se aplikacich zaloZené na GPS lokaci?
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