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Posudek oponenta bakaldarské prdace Tohoseo”

Ndzev bakalarské prdce:
Mobilni marketing

Autor bakaldr'ské prdce:
|Ondf“ej Svarc

Cil bakalarské prdce:
Analyza vyvoje a moZnosti mobilniho trhu, jeho uplatnéni a potencialu v Ceské republice a zbytku svéta, zhodnotit jeho
postaveni mezi dal§imi komunika¢nimi kanély a odhadnout mozny vyvoj mobilniho marketingu do budoucna.

HODNOCENi BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 7

2. Naroc¢nost tématu na znalosti 9

3. Adekvatnost pouZitych metod, zpiisob jejich pouZiti 7

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 7

5. Prace s literaturou, citace 8

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 8
7.Jazykova a terminologicka troven 8

8. Formalni iprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos studenta 8

10. Vyuzitelnost vysledk prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 80
Vyslednd znamka velmi dobi‘e (2)

Celkové zhodnoceni, dopliiujici otdzky ¢i poznamky:

Préace se opira o relativné velké mnoZstvi zdroji jak kniZnich, tak elektronickych. Je zifejmé, Ze autor se v dané
problematice dokaze orientovat. V analytické ¢asti bych vSak uvital vétsi hloubku provedené analyzy - co se tyka
postaveni mobilniho marketingu v CR, jeho vyhod a nevyhod, stejné jako jednotlivych nastrojti, pfipadné bych zvazil
analyzu postaveni mobilniho marketingu v ramci v§ech forem tzv. novych médii. Rovnéz analyza spol. Apple a Google
vyzniva spi$e popisnym dojmem. Pozitivné v§ak hodnotim provedené dotaznikové Setfeni na velkém vzorku respondentd,
jehoz vysledky jsou prakticky vyuZzitelné, i kdyZ i zde se mohl autor zamérit napf. vice na vnimani mobilniho marketingu
respondenty z hlediska etiky, pripadé na jejich postoje ve vztahu k jednotlivym formam mobilniho marketingu. Otazky k
doplnéni: 1. Jaké néstroje mobilniho marketingu povazuje autor za nejvhodnéjsi pro osloveni populace ve véku 18-35 let?
2. Existuje v oblasti mobilniho marketingu v souc¢asnosti néjaka forma samoregulace, co se tyka etiky?

Jméno oponenta bakaldi'ské prdce:
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Pracovisté oponenta bakaldr'ské prdce:
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Cestné prohlasuji, Ze nejsem ve spriznéném vztahu k autorovi bakaldr'ské prdce.
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