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Náročnost tématu na:    

• teoretické znalosti  podprůměrná  průměrná  nadprůměrná 

• vstupní údaje  podprůměrná  průměrná  nadprůměrná 

• použité metody  podprůměrná  průměrná  nadprůměrná 

 

Kritéria hodnocení práce Stupe ň hodnocení 

   1 2 3 4   

Stupeň splnění cíle práce         
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Adekvátnost použitých metod         

Hloubka analýzy ve vztahu k tématu         
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Využitelnost výsledk ů práce v praxi, p říp. teorii: 

          průměrná        nadprůměrná 
 

Připomínky a požadavky na dopln ění práce: 

Autorka kvalitně zpracovala ve své diplomové práci velmi aktuální marketingové 

téma. Práce má logickou strukturu, jasně vymezený cíl a vhodnou metodiku. Velmi 

oceňuji vlastní dotazníkové terénní šetření, které autorka zrealizovala.  

ot. č.1) Jak se díváte na další využití neuromarketingu v prodejních místech? 

ot. č.2) Dá se uplatnit smyslový a emoční marketing též v segmentu B2B? 

Navržená známka: výborně 
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