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Naroc¢nost tématu na:
o teoretické znalosti  [] podprimérna  [_] pramérna X nadpriimérna

e vstupni Udaje [l podpramérna  [] pramérna X nadprimérna
e pouZité metody [ ]podprimé&mma  [] priimérna X] nadpriimérna
Kritéria hodnoceni prace Stupen hodnoceni
1 2 3 4
Stupen splnéni cile prace X [ [0 O
Logicka stavba prace X OO O
Prace s literaturou, citace X O O O
Adekvatnost pouzitych metod (1 X [ O
Hloubka analyzy ve vztahu k tématu X O O O
Vlastni pFistup k feseni L X O O
Formalni Gprava prace X O O
Jazykova a stylisticka Uprava prace X [ [
Vyuzitelnost vysledki prace v praxi, prip. teorii:
] primérna X nadprimérna

Pripominky a pozadavky na doplnéni prace:

Studentka zpracovala zadany cil a vybrané jevy z oblasti smyslového a emocéniho
marketingu jak v urovni teoreticke, tak i v ¢asti aplikaéni vyborné a predlozené zaveéry
pfinaseji vlastni hodnotné vysledky. Zvolené téma bylo vybrano velmi vhodné, je v
souladu s oborovym zamérenim studia a adekvatné resi aktualni marketingovou
problematiku. Pozitivné Ize posuzovat také autorcino pojeti prace, protoze inovativni
pfistupy jsou v sou¢asném ekonomicky turbulentnim obdobi velmi potfebné. Prace

Vv,

pfiCemz ji klasifikuji znamkou ,vyborné®“.
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Otazky k obhajobé:

Jaké praktické problémy reSila autorka pfi zpracovani zadaného tématu prace (teorie
vs. realita)?

Jakym zpusobem &i formou probihala spoluprace studentky s analyzovanou
spole¢nosti?

Navrzena znamka: vyborné

V Praze dne:28. 08. 2011
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