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Pracovity diplomant dokazal kreativné aplikovat standartni marketigové pristupy na dynamicky segment telekomunikaci a
ziskat zajimavé vysledky, publikovatelné v odborném tisku. K otdzkam pro obhajobu zafazuji: 1.Jak se bude v
budoucnosti vyvijet Bl a Al v segmentu telekomunikaci ? 2.Jak se bude
vyvijet strategicky marketing v budoucnosti ?
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