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Ndzev diplomové prdce:

Analyza marketingové komunikace spolecnosti VF Czech, s.r.o.

Autor diplomové prdce:

Kristyna ToSnarova

Cil diplomové prdce:

Vymezit moZnosti a pfinos marketingové komunikace pro tispésné podnikani v oblasti textilniho primyslu a to na konkrétnim
ptipadu podniku VF Czech, s.r.0., které v Cechach zastupuje vyznamné znacky.

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Naroc¢nost tématu na znalosti 10

3. Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s literaturou, citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka droven 10

8. Formalni Gprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni ptinos studenta 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodi) 97
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni, dopliiujici otdzky ¢i pozndmky:

Diplomantka prokazala p¥i zpracovani prace hluboké znalosti problematiky podnikani v dané oblasti. Dokazala ziskat
informace i od konkurentt a vyuzit jich pro srovnani. Vysledkem je vyborna diplomova prace, ktera poskytuje fadu naméta
pro dalsi marketingovou ¢innost podniku. Pres urcité vykyvy odbytu daného podniku, na které diplomantka poukazuje,
nabizi se pro obhajobu otazka: ¢im to, Ze je moZné objektivné - pres uvadéné kritické vyhrady a chyby - pozitivné hodnotit
¢innost podniku v oblasti textilniho priimyslu prave v dobé (shodou okolnosti pfimo ve dnech) kdy kon¢i po 1éta velky Cesky
nazoru diplomantky- podloZeného jejimi znalostmi a zkuSenostmi z praktické i teoretické prace - pric¢iny? Je to sortimentem
? Znackou a jeji pozici? Lidmi v managementu? Kvalité vyrobk nebo prace? Je to zménou Zivotniho stylu? Vytky k praci se
tykaji pouze nékdy ponékud prilis striktné - nekriticky - prejimanych a prezentovanych teoretickych zavért. (napf. 4 formy
reklamy ap.). Vytky zasadné nesnizuji vybornou hodnotu prace.

Jméno vedouciho diplomové prdce:

|Doc PhDr Hilda Bartova, CSc

Pracovisté vedouciho diplomové prdce:

|Katedra marketingu, Fakulta podnikohospodai‘ska, VSE Praha

2.zar{ 2010

podpis vedouciho diplomové prace



