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Vymezeni cile a jeho naplnéni

Néaroc¢nost tématu na teoretické znalosti

Naroc¢nost tématu na praktické dovednosti
Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy
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Logicka stavba a ¢lenéni prace
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Formalni Gprava a naleZitosti prace
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Vyuzitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)
Diléi pfipominky a naméty:
Prace celkové pusobi celistvym a prehlednym dojmem a je v praxi velmi dobie vyuzitelna.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Tato prace splituje veskeré formalni poZadavky na diplomovou praci. Je dobfe stukturovana a
nepostrada Ctivost. V teoretické ¢asti nas autorka seznamuje s jednotlivymi nastroji
komunika¢niho mixu, aby néasledné zhodnotila jejich vyuziti v konkrétni spole¢nosti.
Uvedené zavéry jsou vystizné a zastupcum spolecnosti VF Czech bych doporugéila vénovat
jim pozornost, protoZe piinasi nejen srovnani s konkurenci, ale také nazor mladého ¢lovéka
jakozto zastupce jejich cilové skupiny 1 jakozto jejich obchodniho partnera.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

V praci uvadite, ze sama podnikate. Jaké nastroje marketingové komunikace vyuzivate prave
Vy a pro¢?



NavrZena vysledna znamka: vyborné

V Praze, dne 28.08.2010
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