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Komunikační mix a efektivita současné marketingové komunikace společnosti Aviva životní pojišťovna, a.s.
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Práce svou úrovní plně odpovídá požadavkům kladeným na diplomovou práci a vhodně propojuje teoretické poznatky s praktickými aplikacemi. 
Problematika komunikačního mixu je zpracována z pohledu všech jeho složek a v analytické části se pokouší odhalit rezervy pro zvýšení 
dosahovaného efektu marketingové komunikace. Autor dokazuje odbornou znalost zpracovávaného tématu a dostatečnou terminologickou 
úroveň. V určitých částech však mohlo být zpracovávané téma diskutováno více do hloubky. Doporučení a návrhy, které autor uvádí v praktické 
části, mají potenciál reálného uplatnění a vycházejí z předchozí analýzy. Práci doporučuji k obhajobě.                                                                                                                              

Otázky pro diskuzi:
1) V práci je zmíněno, že dosud nebyla v komunikačním mixu dané společnosti využita televizní reklama. Dokázal byste určit náklady na 
adekvátní televizní reklamní kampaň pro výrazné zvýšení povědomí o značce a posoudit očekávaný efekt?
2) V úvodu práce je zmiňována segmentace trhu. Mohl byste uvést, jak je tato oblast marketingu řešena v dané společnosti v kontextu marketingové komunikace?

H O D N O C E N Í  D I P L O M O V É  P R Á C E

Na základě teoretických východisek a získaných informací provést analýzu komunikačního mixu a vyjádřit praktická doporučení včetně 
konkrétních doporučení na zvýšení efektivity marketingové komunikace.


