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Celkové zhodnoceni, dafljici otazkyeéi poznamky:

Autor ve své praci na zakladeoretickych poznatkanalyzuje komunikani mix spolénosti, kterd fisobi na trhu Zivotniho pojisti. Téma je
zpracovano komplexn autor prokazaliiméienou znalost problematiky marketingové komunikasitLiace na trhu Zivotniho pojist, coz mu|
umoznilo v z&¥ru vyjadit konkrétni podsity k praktickému vyuziti. Prace mé dobrou logiclstavbu, formalni dpravu na dostaté urovni,
mohla by byt Iépe strukturovana. Analytickést se ¥nuje vSem slozkdm komunikaiho mixu, grafické ukazky vhodrmopfiuji text pro
konrétni gedstavu diskutované situace. Snaha postihnout keompst daného tématu vSak akterychéastech omezuje jejich hlubsi analyzy.
Pro vyvozeni z&ri v oblasti &innosti marketingové komunikace by bylo vhodné pdaplnit o vynaloZzené naklady na u¢aeé piklady
komunikace, které vSak, jak autor v praci uvadbyfemozné uviejnit. Vystupy prace a navrzeigseni mohou mit opodstain v praxi.
Préaci doporuuji k obhajols.

Otazky pro diskusi: V préci je zfimvana konkurence v souvislosti se zapojenim konaggik/ oblasti socialnich siti, jako je Facebookslite
si, Ze je to vhodné forma prezentace spudsti daného za#heni? Jaka by s tim mohla byt spojena rizika?
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