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Naroénost tématu na:

e teoretické znalosti [] podpriimérna [ ] primérmna nadprimérna

e vstupni Udaje ] podpriimérna primé&rna [] nadprimérna
* pouZité metody [] podpramérna  [X] priméma [ ] nadpriimé&rna
Kritéria hodnoceni prace Stupen hodnoceni
1 2 3 4
Stupeni spInéni cile prace X OOO
Logicka stavba prace X O OO
Prace s literaturou, citace X OO O
Adekvatnost pouzitych metod OX O0Od
Hloubka analyzy ve vztahu k tématu X O OO
Vlastni pfistup k feseni X O OO
Formalni Uprava préace O X O O
Jazykova a stylisticka Uprava prace X 0O O
VyuZitelnost vysledki prace v praxi, pfip. teorii:
L] prdmérna Xl nadpriimérna

Pfipominky a poZzadavky na doplnéni prace:

1. Firmy investuji pfevazné do kampani s méfitelnymi a okamzitymi vysledky. Jak
byste obhajil navrzenou kampari? Uvedte na n&kolika prikladech.

2. Co vas vedlo k zaméfeni prace na vysokogkolaky? Sam v Gvodu DP piSete:
"ASUS v sougasné dobé& komunikuje znacku spiSe na jiné cilové skupiny."
NavrZena znamka: vyborné
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