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Volba tématu: 1.
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Cil prace a jeho naplnéni: 1.
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3.
4,
Struktura prace: 1.
2.
3.
Prace s literaturou: 1.
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Aktudlni, malo frekventované téma prace
Aktualni, casté téma prace

Neaktudlni téma prace

Nevhodné zvolené téma

Vhodné zvoleny cil, ktery byl naplnén

Vhodné zvoleny cil, ktery byl ¢astecné naplnén
Vhodné zvoleny cil, ktery nebyl naplnén
Nevhodné zvoleny cil

Pro dané téma velmi vhodna
Pro dané téma castecné vhodna
Pro dané téma nevhodna

Vynikajici, pouzity dosud nebézné prameny

Velmi dobrd, pouzity nejnovéjsi dostupné prameny
Dobra, pouzity bézné dostupné prameny

Slabd, pouzity zastaralé prameny

Nevyhovujici — pouzito malo zastaralé literatury

Vybaveni prace tabulkami, grafy, pfilohami:

1.
2.
3.
4
Graficka stranka: 1.
2.
3.
4.
Jazykova stranka: 1.
2.

Vyborné
Velmi dobré, funkcni
Dobré —jen ¢aste¢né odpovidad nutnému doplnéni textu

Nedostacujici
Vyborna
Velmi dobra
Dobra
Nevyhovujici
Stylistika: a) Vyborna
b) Dobra
¢) Nevyhovujici
Gramatika: a) Vyborna

b) Dobra
¢) Nevyhovujici



Priloha A

Zasadni pfipominky k praci: 1. nemam
2. mam tyto:

Kvalifikaéni prace se zabyva popisem moZnosti marketingové prezentace na socialnich
sitich. Bakalantka v praci definuje internetovy marketing, socidlni média a socialni sité, které
popisuje podrobnéji. V praci se zaméfuje hlavné na, v CR nejrozsitendjsi, socidlni sit
Facebook. V praci také okrajové zminuje moznosti méfeni uspeésnosti marketingu
na socidlnich sitich ve vztahu knutnosti definovat klicové ukazatele vykonnosti. Lepsi
rozpracovani téchto kvantitativnich metod v praci by ji jisté dodalo vyssi fundovanost. Déle
autorka ukazuje mozny postup ve formé tutoridlu, jak vytvorit profil pro prezentaci na
socialni siti Facebook a na socialni siti Twitter. V dalsi c¢asti prdce se rozhodla vytvorit
jednoduchy dotaznik, ktery mél za cil zjistit urcité prvky chovani uzivatelti Facebooku a
jejich vztah k reklamé na této socidlni siti. Tento marketingovy vyzkum by si jisté zaslouzil
lepsi zpracovani, hlavné v pfipravné fazi.

Z typografického hlediska je prace mirné nadpriimérnd. Z gramatického hlediska neni praci
prilis, az na par preklepti, co vytknout. Z hlediska stylistiky by autorka mohla leccos zlepsit,
hlavné z hlediska stylu vyjadfovani se v odborné pisemné praci. Déle vlozené obrazky
(screenshoty) by si zaslouzily lepsi kvalitu. KaZdopadné bakalantka prokazala schopnost
sepsat delsi odborny text, ktery svou kvalitou spliiuje obvyklé poZadavky na tento typ prace.

Dalsi hodnoceni:
Na zadkladé shora uvedeného doporucuji prici k obhajobé a navrhuji komisi hodnoceni velmi
dobre.

Otazka k ustni obhajobé prace:
1) Jaké klicové ukazatele vykonnosti (KPI) u internetové reklamy (ty, které sleduje
marketingové oddéleni) Vas napadaji?
2) Uvedte priklad reklamni kampané, kdy byste radéji zvolila marketing na socialni siti
Facebook, kdy na socidlni siti Twitter a kdy byste radéji inzerovala v televizi?
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