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Abstrakt

Obor optimalizace pro vyhledavace (SEO) v posledni dobé prochazi velkymi zménami.
Na trhu se konec¢né objevily nastroje, které umoziuji marketingovym konzultantiim

vysledky své prace v SEO efektivné mérit a vyhodnocovat.

Teoreticka cast této prace si proto klade za cil popsat a porovnat vybrané zajimavé SEO
nastroje vcetné konkrétnich moznosti jejich praktického vyuziti. Hlavni prostor je
vénovan databazim zpétnych odkazii (MajesticSEO, SEOMoz OpenSiteExplorer a Ahrefs)
a nastrojim pro navrh klicovych slov od Googlu (AdWords), Seznamu (Sklik) a okrajové
také Wordtracker a SEMRush. Zaveér teoretické ¢asti obsahuje pirehled nastroji a

postupli pro méfeni pozic ve vyhledavacich.

Prakticka cast prace popisuje zplisob vybéru, pripravy a zpracovani dat ze zminénych
nastroji pro korela¢ni analyzu vysledki vyhledavace Seznam.cz ve vtahu k

nejznaméjsim SEO faktoriim. Vysledky analyzy pomiliZou marketingovym konzultantim

vénovat usili jejich zlepSovani.
Klicova slova

seo, linkbuilding, klicova slova, data-driven seo, marketing ve vyhledavacich,

optimalizace pro vyhledavace, korelacni analyza.



Abstract

The Search Engine Optimization (SEO) industry has recently undergone major changes.
Many new analytics tools have been put on the market enabling marketing consultants

to be finally able to measure and evaluate the results of their work in SEO effectively.

The theoretical part of this diploma thesis therefore aims to describe and compare
selected SEO tools including practical examples of their use. The paper is focused on
backlink databases (MajesticSEO, SEOmoz OpenSiteExplorer and Ahrefs) and keyword
suggestion tools from Google (AdWords), Seznam (Sklik), Wordtracker and SEMRush.
The final chapter provides an overview of search engine positions tracking tools and

techniques.

The practical part describes the method of selection, preparation and processing of
data obtained from tools mentioned above. The data are used to compute correlation
analysis of Seznam.cz search engine results in relation with the best known SEO factors.
The results of the analysis will help marketing consultants to clarify which factors are

the most important to focus on to obtain more traffic from search engines.
Keywords

seo, linkbuilding, keywords, data-driven seo, search marketing, search engine

optimization, correlation analysis.
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1. Uvod

1.1. Vymezeni tématu a diivod jeho vybéru

V oboru optimalizace pro vyhledavace (SEO) sleduji v posledni dobé velky posun od SEO
Fizeného nazory a domnénkami k SEO, které je fizené tvrdymi daty a kvantitativnimi
analyzami. Pro druhou skupinu se za¢ina pouZzivat termin data-driven SEO, viz nap¥.
video Randa Fishina ze SEOMoz (1). Jinf autori pouzivaji také termin analytics-driven

SEO (2).

Na Ceském internetu je bohuZzel o data-driven SEO, jeho technikach a potiebnych
nastrojich stale nedostatek kvalitnich ¢lankt nebo publikaci. Disledkem je situace, kdy
mnoho internetovych podnikatelq, ale i, profesionalnich“ SEO konzultantti stale méii

SEO pouze na zakladé dosazenych pozic svych webii ve vyhledavacich.

U pravnikt se s nadsazkou rika, Ze ,dva pravnici, tfi rizné nadzory na problém“. U SEO
konzultanti je situace témér stejna. [ v roce 2012 jsou Ceska diskusni féra o SEO plna

»zarucenych“ rad sebevédomych SEO konzultant, jak 1épe optimalizovat web.

Stadi si precist nékolik prispévku: , Titulek strdnky md preci pro vyhleddvac vyssi vahu neZ
text prichozich odkazii.” Dalsi uzivatel samoziejmé striktné nesouhlasi a své tvrzeni
doklada vlastnim (a¢ nesmyslnym) priizkumem: ,Nesouhlasim. Titulek jsem
optimalizoval na vsech trech svych webech a Zadny efekt to nemélo. Stacilo ale ziskat 5
odkazii s textem ,levné batohy‘a hned mi pozice vystrelily vzhiiru!“ Tyto rady nejsou ni¢im

jinym, neZ Spatné podloZzenymi domnénkami.

Podobné debaty se bohuZel vedou jizZ od pifichodu SEO na ¢esky Internet v roce 2001,
kdy Marek Prokop ve svém ¢lanku , Optimalizace strdnek pro vyhleddvaci a indexovacit
sluzby“ (3), pravdépodobné jako prvni pouzil ¢esky termin , Optimalizace pro

vyhledavace*.

V této praci chci podobnym debatam alespon ¢aste¢né udélat piitrZ a pomoci ceskym
SEO konzultantiim délat to, co je v SEO skutec¢né dulezité a co jejich klientiim vydéla vice

penéz.



Vybrané téma mé zajima také z diivodu, Ze jsem dva roky pracoval jako SEO konzultant
ve firmé H1.cz, kterd je predni internetovou agenturou v Ceské republice. Po svém

odchodu z H1.cz jiz témér tfi roky provozuji cesky webovy SEO nastroj Collabim?, ktery
patii mezi nejznaméjsi na Ceském trhu. Nejen s daty z nastroje Collabim budu pracovat

v této praci.

1.2. Cile prace
Hlavnimi cili prace bylo:
1. popsata porovnat vybrané analytické nastroje vyuZitelné pro data-driven SEO,

2. vybrat a pripravit data pro korela¢ni analyzu SEO faktord pro vyhledavac

Seznam.cz,
3. realizovat korela¢ni analyzu na zakladé ziskanych dat, vyhodnotit vysledky.

vrs 7

Pro ucel splnéni vSech hlavnich cilu jsem si definoval také dil¢i cile, které jsou nezbytné

pro uspésné splnéni cilti hlavnich:

1. definovat zakladni pojmy SEO a zaradit tyto terminy v ramci celého

internetového marketingu,
2. popsat co je a také neni cilem SEO,

3. definovat pojem data-driven SEO a osvétlit zakladni principy fungovani nastroji

pro data-driven SEO,
4. porovnat popisované nastroje mezi sebou,
5. uvést praktické priklady vyuziti popisovanych nastroju,

6. vybrat vhodné SEO faktory pro korela¢ni analyzu a definovat hypotézy pro

dulezitost téchto faktorn,

7. naprogramovat aplikaci, ktera ziska a pripravi vstupni data pro korela¢ni

analyzu,

L http://www.collabim.cz



8. vyhodnotit zavéry vzeslé z korelacni analyzy.

1.3. Prinosy prace a vlastni prinos

Prace popisuje a porovnava nastroje, které ¢eska odborna verejnost bud’ jesté viibec
neznd, nebo zna pouze jejich zakladni moZnosti vyuziti. Srovnani pomize SEO
konzultantiim uvédomit si prednosti i slabé stranky jednotlivych nastrojt a podle toho si

vybrat ty, které jim budou nejvice uZitecné.

Korela¢ni analyza pomtze vSem internetovym marketériim vytvofrit si lepsi prehled o

dilezitosti jednotlivych SEO faktort u vyhledavace Seznam.cz.

1.4. Predpoklady prace

Piredpokladem splnéni definovanych cilti prace byl predevsim pristup k popisovanym
SEO nastrojtim a jejich datim. Mnoho nastroji je k dispozici zdarma. U placenych
nastrojl jsem vétSinou vyuzil bezplatného zkusebniho obdobi. K nastroji Collabim a jeho
datim o pozicich webi na vyhledavaci Seznam.cz jsem mél, jako jeho majitel,

neomezeny pristup.

Praci bych také nebyl schopen vytvorit bez zkuSenosti, které mi dala dvouleta prace ve
firmé H1.cz, témér trileté provozovani SEO nastroje Collabim a aktivni zajem o obor
SEO. Tyto zkuSenosti mi umoznily definovat realné problémy, které SEO konzultanti a

jejich klienti fesi, a ve kterych by jim popisované SEO nastroje mohly byt nApomocné.

Neméné dileZitym predpokladem byla pokrocilad znalost programovani a nastavovani
serveru, bez které bych nemohl vytvorit algoritmus ziskani a zpracovani dat

z vyhledavace Seznam.cz.

1.5. Omezeni prace

Teoreticka ¢ast prace si neklade za cil popsat vS§echny SEO nastroje pro data-driven SEO.

Popisuje a srovnava piredevsim ty, jejichZ data jsou pouzita v praktické ¢asti prace.

Pri korelacni analyze jsem SEO faktory sledoval na aktualnim obsahu analyzovanych
stranek. Je samoziejmeé nutné pocitat s faktem, Ze vyhleddvace mohou mit ve svém
indexu mnohem starsi verzi danych stranek se zcela odliSnymi parametry (napf.

zcela rozdilené texty nebo odkazy).



1.6. Cilova skupina prace

Prace prinese cenné poznatky vSem SEO konzultantlim a internetovym marketérim,
kteri chtéji délat sva rozhodnuti na zakladé dat z kvalitnich analytickych nastroji misto

dojmi a pocitd.
1.7. ReSerse literatury

1.7.1. Ceska literatura

Ceska literatura o SEO je typickd zaméfenim na zaé¢inajiciho uZivatele. Pravdépodobné
z dlivodu malého trhu/cilové skupiny nevznikla na ¢eském trhu Zadna kniha o SEO

zameéiena na stiedné pokrocilé az pokrocilé ¢tenare.

Z ceské oborové literatury o SEO je zajimavy piedevsim titul Velky priivodce SEO od
Michala Kubicka (4). Tato kniha je ale dnes, témér 2 roky po svém vydani, jiz dost
zastarala. Predevsim kapitoly popisujici chovani vyhledavact Seznam.cz, Centrum.cz

nebo Google jsou velice neaktudlni a pro ¢tenare mohou byt matouci.

V soucasnosti mam rozectenou novou knihu 50 zpiisobt, jak ziskat zpétny odkaz také od
Michala Kubicka (5). V knize jsou velmi jednoduse zodpovézeny zakladni otazky

linkbuildingu a autor se snaZi vyvracet nékteré zazité nesmysly z tohoto oboru.

Aktudlnéjsi a odbornéji zamérené jsou nékteré bakalarské a diplomové prace. Zpiisoby
analyzy zpétnych odkazi shrnuje konzultantka agentury H1.cz Linda Hlavacova v praci
Analyza odkazového profilu (6). Autorka pravdépodobné jako prvni na ¢eském Internetu
popisuje do hloubky moZnosti odkazové databaze MajesticSEO, kterou ve své praci také

Zzminuji.

V SEO stejné jako v celém internetovém marketingu je nutné pro udrzeni piehledu ¢ist
predevsim oborové blogy, které supluji neexistujici knihy pro pokrocilejsi Ctenare.
Doslova nadcasové jsou ¢lanky od Marka Prokopa (Sova v siti?). V posledni dobé velmi

dobrte pisi také Lukas Pitra3, Martin Matéjka* nebo Martin Kol¢aba®.

2 http://www.sovavsiti.cz/

3 http://www.lukaspitra.cz/blog-2
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1.7.2. Zahranicni literatura

V zahraniéi je k dispozici mnohem vice kvalitnich autort nez v Cechach. Zminim napf.
druhé vydani knihy The Art of SEO (7) od skupiny autorti v ¢ele se CEO znamého serveru

SEOMoz.org, Randem Fishkinem.

Kniha podrobné popisuje vSechny c¢asti SEO od navrhu architektury webu, pres analyzu
klicovych slov, tvorbu obsahu az po ziskavani zpétnych odkazli pomoci standardnich
metod i linkbaitingu. Druhé vydani je rozsSireno predevSim o moznosti SEO v prostredi

socialnich siti (Facebook, Twitter).

V zahranic¢i funguji desitky internetovych magazinii zamétrenych pouze na SEO. Osobné

Cas od Casu ¢tu velmi populdarni SEOMoz.org nebo Search Engine Land®.

Prakticka ¢ast mé prace se zaméruje na vyhledavac¢ Seznam.cz, ktery funguje pouze

v Cesku. Z toho diivodu je pro mé ceska literatura relevantnéjsi nez literatura zahranicni.

4 http://www.martinmatejka.cz/clanky/

5 http://blog.komart.cz/recenze-linkbuilding/

6 http://searchengineland.com/
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2. Vymezeni SEO
Pro termin SEO (Search Engine Optimization) existuje bezpocet definic. Napr-.:

,Search Engine Optimization (SEO) - optimalizace strdnky pro vyhleddvace. Zjednodusené
se jednd o konkrétni techniky zabyvajici se zptisobem, jak umistit na co nejlepsi pozici ve

vyhleddvdni.“(4)

,SEO je postup vylepsovdni a propagace webové strdnky, s jehoZ pomoci strdnka zvysi svou
ndvstévnost z vyhleddvaci. SEO md mnoho soucdsti od textu vasich strdnek po zptisob,
jakym na vasi strdnku odkazuji ostatni strdnky. SEO v nékterych pripadech znamend pouze

upravu struktury vaseho webu tak, aby ji vyhleddvace rozumély.”

Mému pohledu na SEO se nejvice pribliZuje definice: ,SEO je proces zvysovdni objemu a

kvality navstévnosti z prirozenych vysledki hleddni vyhleddvacii na vybrany web.” (9)

NejdtlezitéjsSimi slozkami SEO jsou dle mého nazoru (iazeno sestupné podle

dulezitosti):
1. vyhledavani a analyza klicovych slov,
2. ziskavani zpétnych odkazi z tematicky pribuznych webi (linkbuilding),
3. psani webovych textd (copywriting),
4. analyza trhu,
5. technicka analyza webu.
SEO v ramci internetového marketingového mixu zarazujeme nasledovné:

=>» Online marketing / Internetovy marketing

7,SEOQ is the practice of improving and promoting a web site in order to increase the number of visitors the
site receives from search engines. There are many aspects to SEO, from the words on your page to the way
other sites link to you on the web. Sometimes SEO is simply a matter of making sure your site is structured in

a way that search engines understand.“(8)



=» Search marketing / Search Engine Marketing (¢esky Marketing ve
vyhledavacich)

= SEO (navstévnost z prirozenych vysledki hledani)
=> Link building
= PPC reklama (navstévnost z placené reklamy ve vysledcich hledani)

Do stejné skupiny lze k SEO zaradit jeSté PPC reklamu, ktera ale funguje na zcela

odliSnych principech.

PovaZzuji za diilezité zminit, Ze aktivity SEO v Zzadném ptipadé nejsou striktné ohranic¢eny
a Casto se prolinaji s dalSimi ¢innostmi tvorby webu. Jako priklad uvedu navrh
informacni architektury, copywriting, public relations, user interface/user experience

design a webova analytika.

2.1. Coje cilem SEQ?

Hlavnim cilem SEO je vydélat vice penéz. Marketéfi by se neméli nechat zmast riistem
relevantni navstévnosti, ba dokonce ani riistem obratu. Dulezité je predevsim tvrdé

sledovat naklady a vynosy. (10)

Narlstu zisku musi predchazet zvysSeni navstévnosti z vyhledavaci optimalizovaného
webu. Tyto navstévniky v pripadé SEO privadime bez nutnosti vyhledavaci explicitné
platit (tj. kupovat si PPC reklamu ve vysledcich hledani). Mimo kvantitativniho aspektu
navstévnosti nas pochopitelné zajima i jeji kvalita. Pfichodem navstévnika na na$ web
totiZ vSe teprve zacina. Nas web jej musi presvédcit, aby splnil poZadované cile vedouci
k rlistu zisku (zakoupeni nabizeného zbozi, odeslani poptavky pomoci kontaktniho

formulare atd.).

Splnéni cile webu navstévnikem odborné nazyvame konverze (napt. konverze
navstévnika na zakaznika). ZlepSovani konverznich schopnosti webu neni pfimo
obsahem SEO. Jedna se ale o spojené nadoby. Pokud pomoci SEO privadime na web

navstévniky, kteff nekonvertuji, méli bychom nase postupy zcela prehodnotit.

Se zvySenim navstévnosti souvisi také zlepseni dohledatelnosti webu ve vyhledavacich.

Optimalizovany web by se mél zobrazovat ve vyhledavaci v idedlnim ptripadé v prvnich



deseti vysledcich na maximalni pocet tematicky relevantnich klicovych slov. Mimo
tematické relevance nas samozi'ejmé zajimaji také konverzni schopnosti klicovych slov,
na ktera mame ve vyhledavacich dobré pozice. Pokud napiiklad ma nas web vyborné
pozice na vSechny modely pracek elektrolux, ale tuto znacku neprodava, z privedenych

navstévnikl u nas pravdépodobné nakoupi jen zlomek.

2.2. Co neni cilem SEO?

Cilem SEO neni ziskat prvni pozici ve vysledcich hledani na vSechny myslitelné fraze.
VZdy bychom se méli soustredit na fraze, které tematicky uzce souviseji s naSim webem.
V opa¢ném pripadé na na$ web budou chodit nerelevantni navstévnici, kteri budou

napriiklad pretéZzovat nase servery a zvySovat tak nase naklady bez zvysSeni piijmu.

(Ne)duleZitost prvnich pozic vystizné shrnul DuSan Janovsky: ,MiiZu mit pozici na néjaké
slovo, které nikdo nehledd. Nebo miij odkaz na prvni pozici vypadd tak pitomé, Ze na néj
nikdo neklikne. Nebo mdm prvni pozici na vyhleddvaci, pres ktery skoro nikdo nehledd. Na

co pak ta pozice je?" (11)

Neni také vhodné soustredit se pouze na nékolik vybranych obecnych frazi jako napft.
letenky, dovolena, pracky atd. Tato klicova slova jsou velmi konkuren¢ni a v dnesni dobé

miiZe ziskani prvni pozice ve vyhledavaci na tato slova stat i stovky tisic korun.

Obecna slova samoziejmé neni vhodné ignorovat a z obsahu webu zcela vypustit. Hlavn{
kategorie zboZi e-shopu se musi pojmenovat obecnym slovem (napft. pracky). Mimo né

je ale vhodné soustredit se vice na slova z tzv. dlouhého ocasu (long tail).

»Long tail znamend mdlo vyhleddvané (vétsinou viceslovné) frdze, které vsak v souctu
prevysuji hledanost (obecnych) klicovych slov. Diky tomu miiZe strdnka dosahovat vysoké
ndvstévnosti, i kdyZ se na casto hledand obecnd slova (napr. ndbytek nebo dovolend)
nevyskytuje ve vysledcich vyhleddvdni na prednich pozicich. Staci, aby web obsadil predni

mista na desitky podrobnéjsich frdzi (napr. drevény zahradni nabytek)” (12)



Pocéet hledani

¥_

Pocet vyhledavanych frazi

Obrdzek 1: Cervend ¢dst grafu obsahuje maly pocet velmi ¢asto hledanych kli¢ovych slov. Naproti tomu

modrd Cdst obsahuje velky pocet mdlo hledanych slov (long-tail) (12)

2.3. Co je data-driven SEO?

Data-driven SEO predstavuje evoluci klasického SEO. Prvni SEO konzultanti méli

k dispozici jen velmi malo dat, na zakladé kterych mohli vymyslet strategii a cile
optimalizace. Neméli k dispozici pokrocilé analytické nastroje, kterymi mohli
vyhodnocovat UispéSnost optimalizace. SEO tak bylo z velké ¢asti o dojmech a pocitech.
SEO konzultanti si nemohli byt nikdy jisti, co v optimalizaci funguje a co nikoliv. Jen
velmi malo z nich bylo schopno sva tvrzeni dolozit konkrétnimi mérenimi a

pozorovanimi.

S prichodem data-driven SEO se miiZe cely obor optimalizace mnohem rychleji rozvijet.
Autori kone¢né mohou pouZzivat predchozi métitelné a diivéryhodné vysledky zkoumani

jako zaklad svych dalSich analyz.

V soucasnosti na trhu existuji desitky az stovky placenych i bezplatnych nastrojd, které
kvantitativné zkoumaji jednotlivé atributy dllezité pro dispésSnou optimalizaci. Mdme
nastroje pro vyhledavani zpétnych odkazii, dokdZeme analyzovat textovy obsah webf,

vime, jak dobfte je vyhledavace indexuji a mnoho dalsiho.

V nasledujicich podkapitolach ukazu z vlastni zkusenosti konkrétni piiklady, jak je

vhodné vyuzivat data pro lepsi vysledky optimalizace.



2.3.1. Seznam data-driven SEO nastrojti pouzitych v praci

Tabulka 1: Seznam data-driven SEO ndstroji pouZitych v prdci. (zdroj: autor)

Nazev URL Kategorie

MajesticSEO majesticseo.com databaze zpétnych
odkazl

SEOMoz Open Site opensiteexplorer.org databaze zpétnych

Explorer odkazl

Ahrefs ahrefs.com databaze zpétnych
odkazli

Google Webmaster google.com/webmasters/tools analyza technickych

Tools faktorti webu

Google AdWords adwords.google.cz/o/KeywordTool | nastroj pro navrh

Keyword Tool Klicovych slov

Nastroj pro navrh
Kklicovych slov Skliku

sklik.cz/navrh-klicovych-slov

nastroj pro navrh
Klicovych slov

Wordtracker wordtracker.com/find-the-best- nastroj pro navrh
keywords klicovych slov
SEMRush semrush.com nastroj pro navrh

klicovych slov, databaze
zpétnych odkazi

Ne vSechny nastroje pro data-driven SEO jsou vhodné pro analyzu ceskych webii. Je to

dano predevsim tim, Ze u nds ma zasadni trzni podil vyhledava¢ Seznam.cz, ktery

zahranic¢ni nastroje vétSinou neznaji a nepodporuiji.

Konkrétni moznosti vyuziti SEO nastrojt budou popsany v dalsich kapitolach.

2.3.2. Priklady stanoveni priorit v SEO na zakladé dat

Za pomoci dostupnych analytickych nastroji zname podrobné idaje o svém webu i o

webech konkurence. Napf-:

e Pomoci Google Webmaster Tools jsme zjistili, Ze mira prokliku nasich vysledka

z Google je velice nizka. Navstévnost naseho webu z vyhledavani je proto

nedostatecnd, prestoze stranky naseho webu obsazuji ve vyhledavacich predni
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pricky.
Vyplyvajici priorita: upravit texty diilezitych stranek webu pro zlepSeni

navstévnosti z jiz dosaZenych pozic v Google.

o Dle nastroje MajesticSEO méa nase konkurence mnohem vice zpétnych odkazt a
odkazuje na né celkové mnohem vice unikatnich tematickych webi.
Vyplyvajici priorita: Ziskavat odkazy z podobnych tematickych webii jako

konkurence nakupem a vymyslet dalsi taktiky, jak je v poctu odkazili predstihnout.

e Analyzou pozic naseho webu ve vyhledavacich zjistime, Ze weby preprodejcti
naseho zbozi maji ve vétsiné pripadi lepsi pozice na klicova slova obsahujici
nazvy naseho klicového zboZi.

Vyplyvajici priorita: Zlepsit pozice naSeho webu na klicova slova obsahujici

nazvy naseho zbozi a zvysit tak obrat z naseho klicového zboZi.

2.3.3. Kvalitativni vyhodnocovani provadénych zmén

U kazdé zmény/experimentu je mozné definovat hypotézu a nasledné ji ovérit na

zakladé realnych vysledkd. Piiklad:

e Soucasny stav: Nase stranka se zobrazuje na priimérné 3. pozici v Google na
klicové slovo letenky new york. Navstévnost naseho webu z této fraze se nam ale
zda nedostatec¢nd. Podle nastroje Google Webmaster Tools vime, Ze mira prokliku

naseho vysledku z vysledkl hledani Google na nas web je 0,5%.

e Hypotéza: Zkracenim a prepsanim titulku stranky a pridanim poutavéjsiho textu
do znacky meta description miZeme zvysit miru prokliku naseho vysledku a tedy i

navstévnost naseho webu z Googlu na tuto frazi alespoi o 50%

e Zpusob ovéreni platnosti hypotézy: Zménu miry prokliku v ¢ase miizeme
sledovat pomoci nastroje Google Webmaster Tools. Zménu redlné navstévnost
z vyhledavace Google ur¢im napiiklad pomoci nastroje Google Analytics v sekci
Traffic sources -> Sources -> Search -> Organic -> filtr Keyword exactly matching

Jletenky new york“
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3. Nastroje a techniky data-driven SEO

V nasledujicich podkapitolach popisi rtizné skupiny nastroji pro data-driven SEO vcetné
konkrétnich prikladii jejich praktického pouZiti. Seznam nastroji neni zdaleka konecny.
Kapitola popisuje predevsim nastroje, které jsou nasledné vyuzity v praktické casti

prace.

Srovnani nastrojli probéhlo mezi ledem a iinorem 2012. Vybiral jsem do néj nastroje,
které jsou v SEO komunité pouZivané a ¢asto citované. Mimo né samozrejmeé existuji
desitky az stovky nastrojt, které bud nemaji tak dobrou kvalitu nebo maji Spatny

marketing a SEO odbornici véetné mé o nich nevédi.

3.1. Databaze zpétnych odkazu

Zpétné odkazy predstavuji jeden z hlavnich faktord, podle kterych vyhledavace hodnoti
webové stranky. Pravé z toho diivodu analyzujeme, jak s nimi vyhledavace pracuji a
jaké faktory u odkazii hodnoti. Vyhledavace z pochopitelnych divodt neodhaluji,
které odkazy a do hodnoceni stranek zapocitavaji. Z toho diivodu vzniklo nékolik

nastrojl, popsanych nize.

3.1.1. Vlastnosti odkazu

KaZzdy (zpétny) odkaz z pohledu vyhledavace prenasi urcity rank (sila odkazu) ze
stranky A na stranku B. Zakladni vlastnosti odkazu (13), slide 7:

e URL zdrojové (odkazujici) a cilové (odkazovana) stranky odkazu,
Z pohledu odkazi vyhledavace rozlisuji konkrétni stranky webu, ne pouze web
jako celek. Nejvétsi pocet odkazli ma v naprosté vétsiné pripadi titulni stranka
webu. V idedlnim piipadé by ale dostatek odkazli mél vést i na konkrétni
podstranky. Ty se pak ve vysledcich vyhledavani zobrazuji na konkrétnéjsi klicova

slova (napt. digitdlni zrcadlovky s objektivem).

o text odkazu/atribut alt u obrazkovych odkazii,

Cim vice odkazi s konkrétnim klicCovym slovem na nas web vede, tim lepsi pozice
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ve vyhledavacich nas web na tato klicova slova ziska.

4 )
Anchor Text
topgal.cz (Domain)

B www.topgal.cz

B c=stovni tasky

B bawchy

B :kolni batohy

B topgal

B http:/ /www_topg...
tkolni potieby

B topoalcz

B :kolni aktovky

B Other Anchor Text

S el

¥ 5
MAJESTIC LD

h S

Obrdzek 2: RozloZeni textii odkazii (anchor text) v odkazech webu topgal.cz dle MajesticSEO. (zdroj: autor)

stari odkazu.
Vyhledavace sleduji, jak se méni odchozi odkazy ze stranky. Pokud se odkazy méni
prilis ¢asto, muliZe to byt pro vyhledavac signadl, Ze se nejedna o prirozené

vytvoreny odkaz.

NiZe popisované odkazové databaze umoznuji sledovat jesté dalsi atributy odkaz, které

vyhledavace pravdépodobné zapocitavaji do svého hodnoceni stranek. Jedna se o:

pritomnost atributu rel=nofollow odkazii,

Google usty $éfa svého webspam teamu radi webmastertim, aby atributem
rel=nofollow oznacovali vS§echny odkazy, ,za které neruc¢i“ (14). Timto atributem
jsou proto vétSinou oznacovany odkazy z komentart, socidlnich sitf atd. Pokud
vyhledavaci robot Googlu narazi na takovy odkaz, ddvd mu pravdépodobné nizsi
vahu, nez odkaziim bez atributu rel=nofollow.

Z toho dlivodu odkazové databaze umoznuji tyto odkazy filtrovat, zobrazuji jejich
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pomér ke vSem odkaziim webu atd.

4

BB HoFollow
B OoFollow

Obrdzek 3: Pomér dofollow a nofollow odkazii webu Mall.cz dle sluzby Ahrefs. (zdroj: autor)

e typy odkazii,
0dkazy nejsou pouze textové. Mohou mit formu obrazku. [Frame nebo formular
jsou v podstaté také odkazy. Nékteré sluzby detekuji také odkazy webu, které
prochazeji pres jedno nebo vice presmérovani (napt. odkazy z Facebooku maji

formu www.facebook.com/l.php?u=http://www.mall.cz, ze které se presméruji na

finalni http://www.mall.cz)

o TLD odkazujici stranky (.com, .cz, .gov atd.),
Nékteri webmastefti stale véri, ze napi. odkaztim z domén s koncovou .gov dava

Google vyssi vahu, neZ odkazlim z ostatnich domén.

e pocet stranek webu, ktery na nas odkazuje,
Pocet stranek odkazujiciho webu pomaha webmasterovi udélat si rychlou
predstavu, jestli je dany web velky a zavedeny portal, nebo se jedna o maly

bezvyznamny blog.

o IP adresy web, které na nas odkazuji,
Jedna popularni teorie tika, Ze odkazy z webli umisténych na rtznych IP adresach
(presnéji [P adresach s riiznou C-class) maji vyssi vahu, neZ odkazy z webti IP
adresach se stejnou C-class. Odkazové databaze proto uméji odkazy seskupovat

pravé podle tohoto atributu.

e pocet unikatnich domén, z jejichZ stranek na nas vedou odkazy,
Podobneé jako pocet unikatnich IP adres vyhledavace velmi pravdépodobné sleduji
téZ pocet unikatnich domén druhého radu, ze kterych na konkrétni web vedou

odkazy.
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e pocet odkazu (=silu) stranky, ktera odkazuje na nas,
Kvalita a kvantita odkazii stranky uré¢uji jeji silu. Cim vice kvalitnich odkazii
stranka ma, tim vétsi silu privede i na nas web v pripadé, Ze z ni povede odkaz na

nas web.

o rychlost nartstu odkazii v ¢ase.
PriliS rychly nartist odkazi webu miiZe vyhledavaci signalizovat, Ze odkazy pro
dany web jsou vytvareny uméle (napt. ndkupem na odkazovych burzach). Tomu
se vyhledavace pochopitelné brani a snazi se takové odkazy odfiltrovat nebo cely

web rlizné penalizovat.

3.1.2. Popis a porovnani vybranych databazi

Analyzované nastroje: MajesticSEQO, OpenSiteExplorer, Ahrefs
Srovnani vychazi z podobného srovnani, uverejnéného na webu RankAbove.com (15).

Uvedené nastroje maji k dispozici vlastni databazi zpétnych odkazl a vztahii mezi nimi
(ktery web odkazuje na ktery). Stejné jako Google nebo Yahoo indexuji miliardy
webovych stranek. Na rozdil od fulltextovych vyhledavaci ale neumoziuji prohledavat

cely obsah stranek, pouze vztahy mezi nimi (odkazy).

Zminéné odkazové databaze nabizeji predevsim nastroj typu Site Explorer, ktery
zobrazuje metriky zvoleného webu (viz kapitola 3.1.1). Jedna se o nasledujici pohledy na

data:
o prehled vSech zpétnych odkazii webu,
o grafy historického nartstu/poklesu poctu zpétnych odkazl a odkazujicich domén,
o prehled nejcastéji pouzitych text odkazd,
e srovnani nové ziskanych vs. ztracenych (odstranénych) odkaz,

o prehled unikatnich odkazujicich domén vcetné poctu odkaz, které z téchto

domeén vedou.

Konkrétni vyuziti funkce Site Explorer je popsano v kapitole 3.1.8.
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VSechny srovnavané nastroje zverejnuji zakladni ¢isla udavajici velikost své databaze:

Majestic SEO nabizi dva rizné indexy svych dat. Historicky index obsahuje odkazy
z méné casto indexovanych (méné dulezitych) stranek. Jeho aktualizace trva priblizné
mésic. Cerstvy (Fresh) index obsahuje pouze odkazy ze stranek, které robot MajesticSEO

prosel za posledni mésic8.

Z ptrehledu neni prili§ zfejmy rozdil mezi pojmy indexované stranky (pages crawled) a
unikatni URL (unique URLSs). Vysvétleni téchto idaji jsem bohuZel nenalezl ani

v napovédé (16).

Tabulka 2: Informace o velikosti indexu sluzby Majestic SEO. (17)

Historic index
Fresh index

odkazy zaindexované v obdobi 20. 6.

2006 az 21. 1. 2012 (starsi jednoho

odkazy zaindexované v obdobi 10. 1.

2012 az 10. 2. 2012 (posledni mésic)

mésice)
e 18609 493 195 indexovanych e 364937 518 191 indexovanych
stranek stranek
e 109 142 624 816 unikatnich URL e 3707 342 151 997 unikatnich URL

Open Site Explorer vyuZiva jako zdroj svych dat sluZbu Linkscape firmy SEOMoz. I u néj

existuje urcité rozliSeni mezi Cerstvym indexem a indexem s historickymi daty:

8 At the time of writing, we are able to update our Historic Index monthly, and aim to update the Fresh Index

daily”
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Tabulka 3: Informace o velikosti indexu sluZby Open Site Explorer/Linkscape. (18)

~Cerstva“ data
Cely index
odkazy zaindexované za poslednich 82
posledni aktualizace 17. 1. 2012

dni
e 617000000000 odkazu e 6000000000000 odkazu
e 58000000 000 unikatnich URL « 580000000 000 unikatnich URL
e 135000 000 unikatnich domén ¢ 135000 000 unikatnich domén

Ahrefs nerozlisuje indexy a nabizi tedy jen nasledujici idaje o své databazi (19):
e 83395579 390 odkazi

e 11743 056 308 unikatnich indexovanych URL

Jak je vidét ze srovnani, kazdy z porovnavanych nastrojl uvadi trochu jiné informace o
velikosti své databaze. Na zakladé téchto dat lze tedy nastroje porovnat jen velmi
obecné. Dle udavané velikosti databaze vitézi MajesticSEO, nasledovany sluZbou Open

Site Explore a Ahrefs.

3.1.3. Vlastni porovnani velikosti indexti odkazovych databazi

Abych ovéril oficidlné udavané statistiky velikosti databaze, otestuje jednotlivé databaze
také vlastnim jednoduchym testem. V ném srovnam jak absolutni pocet nalezenych
zpétnych odkazi, tak i unikatnich odkazujicich domén. Absolutni pocet zpétnych
odkazti vétSinou muze vypovidat o ,hloubce” indexu jednotlivych nastroji, tj. jestli jsou
schopni indexovat v§echny stranky i u rozsahlych webi. Pocet unikatnich domén zase

ukazuje ,Sitku” indexu, tj. jak velky pocet rliznych webi je nastroj schopen indexovat.

U sluzby MajesticSEO jsem se rozhodl pouzit Fresh index misto History indexu. Pravé
tento index se Cerstvosti dat bliZi sluZbé OpenSite Explorer. Mimo to mam zkusSenost, Ze
History index obsahuje velké mnozZstvi odkazi, které jiz ve skuteCnosti neexistuji a

History index tak pro mé nema prili$ velkou vypovidajici hodnotu.
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Testované weby:

e http://www.techcrunch.com/ (magazin o novych technologickych firmach)

e http://www.zappos.com/ (americky e-shop s obuvi)

e http://www.idnes.cz (¢eské online periodikum)

e http://www.jantichy.cz/ (mensi blog v ¢estiné)

Srovnani nalezenych zpétnych odkazi

Tabulka 4: Absolutni pocty nalezenych zpétnych odkazii porovndvanych webli. (zdroj: autor)

resh index | Bxplorer | AMTeE
techcrunch.com 2358479 3024 254 1525110
zappos.com 7 796 360 414 867 2 196 041
idnes.cz 246 296 73 878 6016
jantichy.cz 1162 503 37

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

= MajesticSEO fresh index

B OpenSite Explorer

M Ahrefs

techcrunch.com  zappos.com idnes.cz jantichy.cz

Obrdzek 4: Relativni pocet zpétnych odkazii jak je odhalily zvolené odkazové databdze. Ndstroj, ktery nalezl

nejvice odkazi, na grafu vzdy predstavuje 100%. (zdroj: autor)
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Srovnani nalezenych odkazujicich domén

Tabulka 5: Absolutni pocty nalezenych odkazujicich domén porovndvanych webil. (zdroj: autor)

Ma;est_mSEO OpenSite Ahrefs
fresh index Explorer
techcrunch.com 73 567 93 306 37015
zZappos.com 33223 16 729 18571
idnes.cz 4 861 2475 837
jantichy.cz 202 87 19
100%
90%

80%

70%

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

techcrunch.com

zappos.com

idnes.cz

jantichy.cz

= MajesticSEO fresh index
B OpenSite Explorer
= Ahrefs

Obrdzek 5: Relativni pocet nalezenych odkazujicich domén jak je odhalily zvolené odkazové databdze.

Nadstroj, ktery nalezl nejvice odkazil, na grafu vzdy predstavuje 100%. (zdroj: autor)

Ze ziskanych dat vychazi jako jasny vitéz sluzba MajesticSEO. Nalezla nejvice odkazi i

odkazujicich domén u t¥i z celkovych ¢ty analyzovanych webti. Dobie pouZzitelny muze

byt i Open Site Explorer. Databaze sluzby Ahrefs je objektivné nejmensi, coZ je

pravdépodobné zpiisobeno tim, Ze se jedna o velmi mladou sluzbu.

Grafy zobrazujici relativni rozdily mezi nastroji jsou témér shodné pro absolutni pocet

odkazli i pro pocet odkazujicich domén. Pro komplexnéjsi zavéry by bylo vhodné rozsi

vzorek na napt. 100 testovanych webt.
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3.1.4. Kvalitativni srovnani nastroju

MajesticSEO byla jedna z prvnich odkazovych databazi na trhu. Nejen z toho divodu je
produkt nejvyspélejsi po technologické strance (nejvétsi a nejcastéji aktualizovany index
odkazii). Ze stejného diivodu jsou bohuZel nékteré jejich nastroje vizualné velmi

zastaralé a slozité na pouzivani/pochopeni.

Nastroje od MajesticSEO pouzivam jiz nékolik let. Firma od pocatku svého fungovani
bojuje o to, jak sva velice dobra data uzivatellim co nejlépe ,prodat”. Rozhrani sluzby se
sice priibéZzné vylepsuje, ale i dnes, témér 4 roky po uvedeni sluzby na trh je stale velmi

sloZité, plné dlouhych tabulek napéchovanych daty.

7 M7 s

ZjednodusSené se da rici, Ze rozhrani MajesticSEO pouze poskytuje data, ktera sluzba

neumi vizualizovat tak, aby odpovidala na problémy a dotazy uzivatelt.

Majestic Site Explorer

'/ l Q. ovore )| B create Raport Jrvack)

O http://www.topgal.cz 2 www.topgal.cz @ topgal.cz Use Fresh Index: @ B Use Historic Index: ©
Summary Backlinks New  Lost Anchor Text Ref Domains Pages  Link Profile
Summary
Domain Information Link profile
Referring Domains External Backlinks Citation Flow @ Trust Flow @
600 16,538 35 27
1,269 in the last 5 years. 910,841 in the last 5 years. ' 3
Backlink Breakdown
Referring IP addresses: 370 4 Images: 3,869 :
. NoFollow: 184 =
Referring Class C subnets: 225 15
D Redirects: 37 =
Indexed URLS: 4,689
[ Frames: 5 .
Deleted: 6,739 ‘
L%
Citation flow
“-’4‘
|\ Masestic )

Obrdzek 6: Ukdzka rozhrani ndstroje MajesticSEO Site Explorer. (zdroj: autor)
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Obrdzek 7: Ukdzka rozhrani ndstroje Ahrefs Site Explorer. (zdroj: autor)

Open Site Explorer od firmy SEOMoz patfi spolu s MajesticSEO k nejstar$im
odkazovym databazim na trhu. Nastroj ma velmi dobry index odkazl (viz srovnani
v predchozi kapitole 3.1.3), i kdyZ v posledni dobé naraZzi na problémy s jeho aktualizaci

(20).

Rozhrani Open Site Exploreru je také pomérné zastaralé, nabizi opét mnoho tabulek
plnych riznych dat, ale pouze jediny graf (rozloZeni odkazujicich domén podle koncovky

-~ TLD).

Zasadni vyhodou proti MajesticSEO je mozZnost pokrocilého filtrovani v zobrazovanych
tabulkach dat a mensi omezeni zobrazovanych dat pro uzZivatele bezplatné verze

nastroje.
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Open Site Explorer je jedinym z porovnavanych nastroji, ktery nabizi statistiky také pro
tzv. social metriky (pocet sdileni stranky na Facebooku, Facebook ,likes“, tvity na
Twitteru o strance, zminky na socialni siti Google+). Vétsina z téchto metrik bohuZzel

v ¢eském prostiedi neni prilis pouzitelna, takZe jim nebudu vénovat vice prostoru.
Unikatni a velice prakticky je také nastroj porovnani statistik vice webli mezi sebou®.

Posledni analyzovana sluzba Ahrefs funguje teprve od ¢ervna roku 201110, Nabiz{
bezkonkurencné nejlepsi vizualizaci zobrazovanych dat. Mimo to piidava nékteré
zajimavé funkce (napt. poméry site-wide odkazii ke v§em odkaziim nebo vyborna
vizualizace odstranénych odkazili v ¢ase). Rozhrani sluzby umoziuje velice pokrocilé a
hlavné jednoduché filtrovani zobrazovanych dat (i kdyZ ne tak pokrocilé jako u Open

Site Exporeru).

VSemi témito skvélymi funkcemi se snazi vynahradit zatim nejmensi index zpétnych

odkazli mezi srovnavanym nastroji (viz kapitola 3.1.3).

Mensi nevyhodou sluzby Ahrefs je (pochopitelny) fakt, Ze vyrazné omezuje ptistup pro
neplatici uzivatele. Registrovany neplatici uzivatel miize kazdy den zobrazit maximalné
15 prehledt pro vybrané weby (piehled odkazii, odkazujicich domén, textli odkazt atd.).

Ostatni porovnavané nastroje Zadné takovéto explicitni omezeni nemaji.

Ahrefs nabizi kromé Site Exploreru jesté dalsi zajimavé nastroje (Site issues, Keyword

Analysis), které zvysSuji hodnotu této sluzby. Jejich popis je ale mimo ramec této prace.

3.1.5. Cenové srovnani vybranych nastroju

VSechny zminéné nastroje lze vyuZzivat za mésicni pausal nebo s omezenimi zcela
zdarma. I u bezplatného vyuzivani je vhodné se alespon zaregistrovat. Po registraci

vSechny ndstroje navysi limity zobrazovanych zpétnych odkazli, domén atd.

ZkuSebni obdobif (trial) pro placené tarify nabizi pouze Open Site Explorer (30 dni po

registraci zdarma; nutné zadat Cislo kreditni karty). Ostatni nastroje tuto moznost

9 http://www.opensiteexplorer.org/comparisons?site=www.topgal.cz%2F

10 Viz archiv novinek na webu https://ahrefs.com/news/index.php?p=3
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nenabizeji viibec nebo jen v ramci specidlnich propagac¢nich akci (napi. MajesticSEO, viz

(21)).
NiZe uvedené ceny za placené tarify byly platné k zari roku 2012.

Pokrocilé funkce MajesticSEO lze zacit vyuZzivat za €39.99 (asi 1 000 K¢) mésicnéll. Za
tuto cenu dostane uzivatel moznost pouZzivat MajesticSEO Site Explorer vytvaret
pokrocilé reporty véetné moznosti exportu cistych dat o odkazech pro maximalné 60

web. Pro vlastni weby lze v MajesticSEO vytvaret pokrocilé reporty zdarma.

Pro vyuzivani MajesticSEO API je nutné zaplatit minimalné €299.99 (asi 7500K¢

mésic¢né). [ za tuto ¢astku je ale mozné API vyuZivat jen pro interni pouziti.

SEOMoz Open Site Explorer je jednim z mnoha nastroji firmy SEOMoz. Ke vSem témto
nastrojim lze ziskat piistup za $99 (asi 2 000 K¢) mési¢né!2. Bezplatna verze tohoto

nastroje nabizi dle mych zkuSenosti nejvice dat a funkci ze vSech srovnavanych nastroji.

Pristup k SEOMoz API je u tohoto tarifu velmi omezen (maximalné 1 pozadavek kazdych
5 sekund) a pro masivnéjsi pouZiti se nehodi. Za vyuZiti API je nutné priplatit minimalné

dalsich $500 (asi 10 000 K¢) mésicné.

Tarify Ahrefs zac¢inaji na $79 mési¢né (asi 1 600 K¢) mésiéné!3. V této cené je zahrnuto
az 2 000 dennich pozadavkil na nastroj Ahrefs Site Explorer a 100 pokrocilych reporti.

Stejné jako u MajesticSEO Ize pro vlastni weby vytvaret pokrocilé reporty zdarma.

Také Ahrefs nabizi pristup ke svym datiim pomoci API. To je lze vyuzivat jiz v ramci

Vv

API ziskat pocty odkazili pro 40 000 URL. KaZzdy dalsi dotaz na API bude stat 0.1 kreditu
pii cené $1 za 100 kreditd!4.

11 https://www.majesticseo.com/plans-pricing

12 http://www.seomoz.org/api/pricing

13 http://ahrefs.com/pricing plans.ph

14 https://ahrefs.com/api/
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U Ahrefs API neni explicitné zakdzano vyuZiti pro tieti stranu jako u MajesticSEO. Firma

ale v zadném pripadé nepovoluje zcela volné vyuziti svych dat, viz podminky uziti API1.

3.1.6. Realné kalkulace vyuzivani API

NiZe jsem se pokusil navrhnout nékolik ptripadt uziti API (pro zjednoduSeni pouze
interni) a odhadované jednorazové poplatky. Pripady uziti vychazeji ze SEO analyz,

které jsme provadéli ve firmé H1.cz.

Pripad uziti 1: Ziskdvame pocty odkazl a odkazujicich domén pro vybrané URL.

Vstupni data: 100 000 URL

Tabulka 6: Srovndni cen za vyuZivani API pro Pripad uZiti 1. (zdroj: autor)

Tarif Platinum

MajesticSEO API €299.99 Spotirebujeme 100 000 resources

(7 500 K¢) z 500 000, které tarif nabizi. Tarif
Platinum je nejlevnéjsi s pristupem k API.

Tarif Low Volume

SEOMoz API $500 Umoznuje az 200 pozadavki za sekundu,

(10 000 K¢) | data budou tedy teoreticky ziskana za
500 sekund a miizeme ziskavat dalsi.

Vyuzijeme 110 000 kreditt

Ahrefs API $1100 (Pro kazdou URL je nutné volat akci

(22 000 K¢) | get_backlinks_count za 0.1 kreditd a
get_ref_domains_ips_count 1 kredit).

Pripad uziti 2: Ziskdvame stejna data jako v prvnim pripadé a k tomu jesté pocty
odkazti/odkazujicich domén obsahujici v textu odkazu konkrétni obecné klicové slovo

(napt. letenky). Vstupni data: 100 000 URL

15 Ifyou want to show our data to the third-party, don't start integration without conditioning the rules of

usage with us.“ viz https://ahrefs.com/api/
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Tabulka 7: Srovndni cen za vyuzivdni API pro Pripad uZiti 2. (zdroj: autor)

e tieSEO AP €119996 Tarif Majestic 1000
ajestic y Spotrebujeme 100 000 000 resources!®
(30.000KE) 1200 000 000, které tarif nabizi.
Tarif Low Volume
SEOMoz API $500 Potfebujeme 3 poZadavky pro kazdou
(10 000 K¢) | URL, tedy 3 000 poZadavki. Data budou
tedy teoreticky ziskdna za 15 sekund.
Ahrefs API nelze ziskat pocet odkazujicich domén

3.1.7. Kterou odkazovou databazi zvolit?

Na zakladé porovnani z predchozich kapitol jsem pripravil tabulku, srovnavajici

prednosti a nedostatky analyzovanych nastrojt:

MajesticSEO

+ Nejvétsi a nejcastéji aktualizovana
databaze odkazt

+ Nejlevnéjsi placeny tarif
z porovnavanych sluzeb

— Slozité na pouzivani
— Data z API je moZné vyuZivat jen
pro interni pouZiti

— Komplikované uctovani vyuzivani
API

16100 000 URL * 1000 AnalysisResUnits per URL = 100 000 000 AnalysisResUnits (zdroj:

http://developer-su

ort.majesticseo.com/api/commands/)
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SEOMoz véetné Open Site Explorer

Velmi dobré moZnosti filtrovani dat — Mensi velikost indexu
Nejlepsi data u bezplatné verze — Problémy s aktualizaci indexu
odkazii

Prehledné a jasné tarify sluzby

. : NV o — Horsi vizualizace odkazovych dat
Nastroj na porovnavani vice webi

+ + + + o+

Nejkomplexnéjsi API vhodné i pro
sloZitéjsi operace

+ Nizka cena za vyuZivani API pfti
vétSim poctu poZzadavki

Ahrefs
+ Jednoduché tarify i rozhrani — Velmi omezena bezplatna verze
+ Vyborné filtrovani a vizualizace dat — Nejasné moznosti vyuziti dat z API

+ Obsahuje dalsi zajimavé SEO pro treti strany

nastroje v cené — A7 prili$§ jednoduché API bez

+ Nova sluzba, ktera se velmi rychle pokrocilych funkci

rozviji

Pro zacinajici a stredné pokrocilé uzivatele bych doporucil nastroj SEOMoz Open Site
Explorer od SEOMozu. Pokud ale Ahrefs zlepsi velikost svého indexu odkazi, dal bych

prednost tomuto nastroji.

Pokrocilym uZivateliim doporucuji vyuzivani SEOMoz Open Site Exploreru diky
pokrocilym moZnostem filtrovani. Pokud je nezajimaji predptipravené piehledy dat a

chtéji si vytvorit vlastni, sdhnou pravdépodobné k exportu cistych dat z MajesticSEO.

Firma poskytujici SEO konzultace a zaroven budujici vlastni interni SEO nastroje
vyuzije nejlépe API SEOMozu, které v idedlnim pripadé mize kombinovat s daty

z MajesticSEO.

Firmy, které stavi vlastni veiejné SEO nastroje, by mély vyzkouset SEOMoz API, které
je dle mého nazoru funkéné i cenové nejzajimavéjsi. U ostatnich nastrojt je vyuziti dat

pro vefejné pouziti problematické.
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3.1.8. Praktické vyuziti: analyza konkurence
S pomoci databazi zpétnych odkazii 1ze jednoduse zjistit, z jakych webti konkurence
ziskava odkazy, pripadné jaké typy odkazil ziskavaji. K porovnavani vyuZijeme nastroj

Backlink History a web www.hanibal.cz.

i R
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Obrdzek 8: Vyvoj celkového poctu odkazii webu hanibal.cz v ¢ase pomoci MajesticSEO. (zdroj: autor)

o
‘-U..--”&E'O Referring domains discovery (cumulative view)
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Obrdzek 9: Vyvoj poctu unikdtnich domén (viz zaldtek kapitoly 3.1), které odkazuji na web hanibal.cz v Case

s pomoci MajesticSEO. (zdroj: autor)

Z uvedenych grafii je ziejmé, Ze absolutni pocet odkazli webu Hanibal.cz rostl v obdobi
mezi cervencem 2010 a dubnem 2011 mnohem rychleji, neZ pocet unikatnich
odkazujicich domén. Vysoky pocet odkazli na jednu odkazujici doménu ukazuje, Ze
spravce webu se vdaném obdobi pravdépodobné uchylil k ndkupu tzv. site-wide

odkazt. To jsou odkazy, které se zobrazuji na vSech strankach webu, nejcastéji v paticce.

Nastroj Backlink History je jesté lepsi pouZit pro srovnani vice webu mezi sebou. Nize
uvedené grafy nam pomiizou vyhodnotit, jak dobfe nebo Spatné na to nas web je

relativné v porovnani s konkurenci:
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Obrdzek 10: Vyvoj celkového poctu odkazii webu hanibal.cz v ¢ase pomoci MajesticSEO. (zdroj: autor)
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Obrdzek 11: Vyvoj poctu unikdtnich domén, které odkazuji na web hanibal.cz v ¢ase s pomoci MajesticSEO.

(zdroj: autor)

S vyuzitim databazi zpétnych odkazi 1ze také odhadnout, na jaké fraze se dany web ve
vyhledavacich soustredi. Sta¢i napt. s pomoci Open Site Exploreru seskupit odkazy podle

jejich textl a nasledné texty seradit podle poctu odkazi, ve kterych jsou obsazeny.

Z vysledki Open Site Exploreru je zirejmé, Ze web hanibal.cz se soustredi predevsim na

nasledujici fraze (22):
o termopradlo (4 804 odkazi, 29 odkazujicich domén),
e crocs (1 138 odkazti, 19 odkazujicich domén),
e spacaky (8 449 odkazt, 17 odkazujicich domén),
e snéznice (2 294 odkazi, 15 odkazujicich domén).

Velké mnozstvi odkazli obsahuje také nazev samotného webu (hanibal), coz znaci, ze

Hanibal je silnou a znamou znackou.

Kontrolu konkurence staci provadét napt. ctvrtletné. Je vhodnéjsi sviij ¢as vénovat radéji

zlepsSovani vlastnich produkti, sluzeb a zplisobi jejich propagace.
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3.2. Nastroje pro analyzu klicovych slov

UZivatelé ve vyhledavacich hledaji stejné véci riiznymi slovy i riznymi tvary slov.
Analyza klicovych slov je proces, kdy hledame co nejvétsi mnoZzstvi rtiznych klicovych

slov, ktera:

e jsou tematicky pribuzna s obsahem naseho webu, charakterizuji sortiment

naseho e-shopu atd,,
e uzivatelé je pouzivaji pri hledani ve vyhledavacich (¢im castéji, tim 1épe),

e jsou co nejméné konkurencni (tj. existuje co nejmensi pocet web, které maji ve
svych strankach dana slova obsaZena; hodné konkurenc¢ni slova mohou na nas
web privést velké mnozZstvi navstévnikd, ale je velmi sloZité na tato slova ziskat

dobrou pozici ve vyhledavacich),

e pomahaji plnit cile naseho webu (napft. privadéji na nas web navstévniky

z vyhledavaci, ktefi u nas nasledné nakoupi, prectou si nas ¢lanek, atd.),

e jsou obecna i konkrétni (texty stranek naseho webu by mély byt maximalné
variabilni a obsahovat obecna i konkrétni klicova slova, napft. letenky vs. levhé

letenky do new yorku v lednu 2012).

Analyza klicovych slov by méla v idealnim pripadé predchazet kazdému vytvareni textt

pro web. Pomaha nam predevsim:
e ujasnit si spravnou strukturu naseho webu,

e psattexty pro nas web tak, aby nasledné ziskaly maximalni navStévnost

z vyhledavacy,
o 7zjistit, o které zboZi/sluzby z naSeho sortimentu se lidé zajimaji a o které nikoliv.
Konkrétni postupy budou popsany v navazujicich podkapitolach.

3.2.1. Popis vybranych nastroja pro analyzu klicovych slov

Analyzované nastroje: Google AdWords Keyword Tool, Nastroj pro navrh klicovych
slov Skliku, Wordtracker, SEMRush
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Nastroje pro navrh klicovych slov nam pomahaji pti analyze klicovych slov
nezapomenout na zadnou dilezitou skupinu slov ale i konkrétni slovni spojeni. VétSinou
funguji tak, Ze do nich vloZime jedno zakladni klicové slovo, podle kterého nam poradi

dalsi slova piibuzng, synonyma atd., ktera lidé pouZzivaji pri hledani ve vyhledavacich.

Google AdWords KeywordTool je celosvétové nejznaméjSim a nejpouzivanéjSim
nastrojem pro navrh klicovych slov. To je pravdépodobné zplisobeno tim, Ze jej Google
nabizi zcela zdarma. Google jej vytvoril predevsim pro tcely svého reklamniho systému

AdWords, ale da se velmi dobre pouzivat i pro SEO.

AC se jedna o nastroj mezinarodni, je velmi dobre pouZzitelny i pro CeStinu.
Nejjednoduseji jej 1ze vyzkouSet na adrese

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal. Bez prihlaseni do uctu

Google AdWords ale nastroj zobrazuje pouze omezené vysledky (max. 50 klicovych
slov). Pro jeho plnou funkénost je vhodné si zdarma zaregistrovat ucet Google AdWords

na adrese https://adwords.google.com a nastroj pouzivat pravé v ramci tohoto uctu.

Nastroj umoziuje pro jedno hledani vlozit vice vychozich slov. Dle mych zkuSenosti ale
pro dosazeni nejlepsich vysledkii je vhodné do nastroje vkladat vZdy pouze jedno

klicové slovo.

Google AdWords Keyword Tool nezobrazi tiplné vSechna pribuzna kli¢ova slova v ramci
jednoho hledani. Je vhodné s nim experimentovat a postupné do néj zadavat stale

konkrétnéjsi slova (stany -> rodinné stany -> rodinné stany pro 5 osob).
Pro Cesko je vhodné pouZivat nastroj s nasledujicim nastavenim:

« oblast a jazyky: Ceska republika, v§echny jazyky (s nastavenim Ceska republika,
CeStina nastroj u vétSiny slov nevrati Zadnou hledanost, jedna se pravdépodobné o

chybu na strané Google),
e Zobrazit navrhy a statistiky pro: Stolni pocitace a notebooky,

e Typ shody: presna (chceme zjistit idaje pouze pro zadané klicové slovo, ne pro

slova pribuzna a synonyma)

Nastroj pro navrh klicovych slov Skliku je soucasti reklamniho systému Sklik ¢eského

vyhledavace Seznam.cz. Nabizi méné funkci, neZ nastroj od Googlu, ale zato vraci
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k zadanému klicovému slovu ¢asto mnohem vice relevantnich klicovych slov. V nastroji

Skliku nelze oproti nastroji Googlu klicova slova seradit podle hledanosti.

Pro pouzivani nastroje je nutna bezplatna registrace do Skliku na strance

http://www.sklik.cz. Pfi vyhledavani klicovych slov nastroj nikde ve svém rozhrani

nezobrazuje celkovy pocet nalezenych klicovych slov. Pro zjisténi této informace je
potireba po kliknuti na tlacitko ,Hledej klicova slova“ analyzovat HTTP komunikaci mezi
nasim prohliZe¢em a serverem Skliku. Celkovy pocet nalezenych slov odhali atribut

count XML elementu keywordes.

Wordtracker nabizi nékolik nastroji pro internetové marketéry pracujici se SEO i PPC
reklamou. Jejich nastroj pro navrh klicovych slov WordTracker Keywords je moZné po

registraci na 7 dni vyzkouset zcela zdarma.

Za produktem SEMRush stoji SEOQuake Team, ktery vytvoril stejnojmenné popularni
rozsiteni pro SEO do prohliZece Firefox. Nastroj predevSim umoznuje zobrazit
odhadovanou navstévnost a umisténi ve vyhledavacich témér libovolného vétsiho webu.
Data pro své analyzy ziskava analyzou vysledki hledani Google a Bingu na asi

80 000 000 klicovych slov.

SEMRush nabizi databaze klicovych slov podle konkrétnich zemi (napt. US, UK, DE, FR a
dalsf). Cesko v seznamu bohuzel chybi. V neplacené verzi zobrazuje pouze prvnich 10

nalezenych klicovych slov, takze relevanci vysledki je velmi tézké urcit.

3.2.2. Vlastni porovnani

Jako porovnavaci metriku jsem zvolil celkovy pocet klicovych slov, kterd porovnavané

nastroje vyhledaji po zadani vybraného obecného klicového slova.

Testovaci klicova slova:

o letenky
e slevy
e batohy

e bilé zbozi
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http://www.sklik.cz/

e iphone

Tabulka 8: Pocty nalezenych klicovych slov s vyuZitim popsanych ndstrojii. (zdroj: autor)

SEMRush

Vychozi Nastroj Google
Nastroj Skliku WordTracker (Related

klicové slovo | AdWords

keywords report)
letenky 127 3157 83 79
slevy 67 14 038 2 0
batohy 105 8 268 7 0
nokia 800 24072 3548 5998
iphone 800 6 057 8454 19 752

Z hlediska hlavni porovnavané metriky pocet vyhledanych klicovych slov jednoznacné
zvitézil nastroj Skliku, ktery vraci fadové vice klicovych slov. Je tak vhodny pro opravdu
rozsahlé analyzy klicovych slov. Vzhledem k chybéjici moznosti fadit klicova slova podle
hledanosti je vhodné jesté vyuzivat nastroj Googlu. U obou nastrojt je relevance
vracenych klicovych slov velmi dobra. Nastroj Skliku vraci oproti nastroji Google

mnohem vétsi pocet long-tailovych slov (napft. letenka praha tenerife).

WordTracker a SEMRush jsem do prehledu zaradil spiSe pro ilustraci. Pro ¢eska
klicova slova nenavrhnou témér Zadna pribuzna klicova slova a nejsou proto vhodné pro

realné vyuziti.

3.2.3. Praktické vyuziti: navrh struktury webu

Struktura e-shopt je i v dnesni dobé stale vétSinou navrhovana programatory nebo
v nejlepsim pripadé majiteli daného e-shopu, ktefi ¢asto nemaji velké zkuSenosti se SEO.
Proto navrhuji strukturu webu pouze podle vlastnich pocitii a nazori. Nejvhodnéjsim

FeSenim je pritom opét vyuziti analyzy klicovych slov, ktera pomtiZe navrhnout:
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e nejvhodnéjsi pojmenovani sekci zbozi,
PouZzivaji potencialni zakaznici e-shopu spiSe termin ,hokejky“ nebo ,hokejové
hole“? Znaji terminy, které jsou pouzity v popiscich zboZzi? Nechapou vyznamy

nékterych vyrazii odliSné? Analyza tyto otazky pomizZe zodpovédét.

e nejprirozenéjsi kategorizaci zboZi.
Neobsahuje web zbyte¢né kategorie, které zakaznici nepouzivaji? Nechybi naopak
kategorie/filtrovani, které by zakaznici ocenili (napf-. filtrovani hokejek podle

délky, materialu cepele atd.). Nejsou dtlezité kategorie zanoteny prilis hluboko?

Tato kapitola obsahuje metodiku analyzy klicovych slov pro ucel navrhu vhodné

struktury webu.

Pt analyze je vhodné zacit vybérem tématu webu. U mensich webli miiZze tématem byt
zaméreni celého webu, pro vétsi weby je vhodné si analyzu rozdélit napt. po kategoriich
webu nebo jinych ohranicenych tematickych celcich. V nasledujicim piikladu bude
analyzovan vétsi e-shop se sportovnim vybavenim. Analyza je zaméfena vyhradné na

sekci s potfebami pro ledni hokejisty.

Nejvhodnéjsim postupem pired samotnou analyzou pomoci nastrojii pro navrh klicovych
slov je vytvoreni zakladniho seznamu dilezitych klicovych slov. V tomto seznamu se
nachazeji slova, ktera ¢lovéka napadnou prti pohledu na sortiment a strukturu

analyzované sekce webu. Pro hokejové vybaveni jsou to napft. slova:

o hokejky,
e brusle,
* puky,

e hokejové chranice,

e helmy,

e suspenzory,

e hokejové chranice kolen,

e pottreby na hokej,
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e vybaveni na hokej.

Pro prvotni analyzu je vhodné pouZit nastroj pro navrh klicovych slov Google AdWords.
Na zakladé zadaného klicového slova hokejky nastroj Googlu nalezl 51 pribuznych
klicovych slov v jednotném i mnoZzném Ccisle. VSechna nalezena slova je poté nutné

rozdélit do skupin dle jejich tématu, typu, obecnosti vs. konkrétnosti atd.

Pro slova vychazejici ze zakladniho slova hokejky mohou vzniknout napt. nasledujici

skupiny:

znacky (hokejky bauer, hokejky warrior),

e hledani s uréenim mista (hokejky praha),

e varianty zbozi (kompozitova hokejka, brankarska hokejka),
e konkrétni modely (hokejka easton s19),

o preklepy a chybné/nestandardné napsana slova (hokejky warior, floorball

hokejky),
o prisluSenstvi a pribuzné vybaveni (Cepele na hokejky, brusle, grip na hokejku),
e zajimava synonyma (hokejové hole),
e slova mimo téma naseho webu (hokejky na florbal, inline brusle bauer).

Podobny postup se aplikuje i na dalsi klicova slova z ivodniho vybéru. Relevantni
nalezena slova je nutné si pribézné poznamenavat napi. do Excelu spolu s nasledujicimi

charakteristikami:
e hledanost,

Sloupec Celosvétovy objem vyhledavani za mésic udava priblizny
dvandactimeési¢ni primeér poctu uzivatelskych dotazi pro dané klicové slovo ve

vyhledavani Google.

Sloupec Mistni objem vyhledavani za mésic udava priblizny dvanactimésicni
pramér poctu uzivatelskych dotazii pro dané klicové slovo ve vyhledavani

Google pouze v Ceské republice.
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U ryze Ceskych Kklicovych slov se staci orientovat podle sloupce Celosvétovy
objem vyhledavani za mésic. Pokud néktera z analyzovanych klicovych slov
jsou mezinarodni (nike, iphone atd.), je vhodné sledovat pti praci s klicovymi

slovy také veli¢inu Mistni objem vyhledavani za mésic.

e konkurenc¢nost.
Kolik konkurencnich webti se na dané klicové slovo zobrazuje ve vysledcich

hledani vyhledavace.

Vysledny seznam slov (161 klicovych slov) je k dispozici v souboru hokejove-potreby-
kw.xlsx, umisténém na CD ptiloZeném k této praci. Pro ucel navrhu struktury je potieba,
aby slova byla sefazena sestupné podle hledanosti od nejobecnéjsich (nejhledanéjsich)
slov k tém nejkonkrétnéjSim (nejméné hledanym). Na zakladé tohoto sefazeni vznikne

napi. nasledujici navrh struktury hokejové sekce:
1. uroven: hlavni stranka kategorie zbozi
Klicova slova: hokejové vybaveni, hokejové potieby, hokejovd vystroj

Skupinu je vhodné doplnit jesté o uroveni kombinujici ndzev hlavni stranky kategorie

zboZi a znaCku vyrobce, napft.: hokejové vybaveni bauer, hokejovd vystroj warrior.
2. uroven: hlavni podkategorie zboZi
Klicova slova: hokejky brusle, hokejové chrdnice, hokejové rukavice, hokejové kalhoty

Opét je vhodné doplnit jeSté irovni kombinujici ndzev podkategorie zboZi a znacku
vyrobce, napt.: hokejky warrior, brusle bauer. U podkategorie se doplnéni o znacku
vétSinou resi pridanim filtru zboZi, ktery zobrazi pouze zboZi vybrané znacky (viz

ilustracni obrazky pod timto odstavcem).
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Brusle

Diky nasi Siroké nabidce hokejowych brusl ziskdte vidy nejlepsi pomér ceny a wwhkonu! Nakupte u
nas brusle pro viechny vékové i vwkonnostni kategorie hokejistd.

Znacka
[ vyber vie [ Bauer (32) [ ccm(12) [ GrAF (1) [ Mission (1)

] Reebok (16) [ Tempish (7) [ winnwell (3)

Obrdzek 12: Sekce , Brusle” e-shopu Sportobchod.cz. Zddny filtr znacky neni vybrdn. (zdroj: autor)

Brusle |Bauer

Diky nadi Siroké nabidce hokejowych brusli ziskite vidy nejlepsi pomér ceny a vwwhkonu! Nakupte u
nds brusle pro vEachny vékové i wkonnostni kategorie hokejistd.

Znacka

[ vyber vie Bauer (32) | [ ccM (12) [ Grar (1) [ Mission (1)
[] Reebok (16) o Tempish (7) O] winnwel (3)

Obrdzek 13: Sekce ,Brusle“ e-shopu Sportobchod.cz. V sekci je zobrazen pouze podvybér brusli znacky Bauer.

(zdroj: autor)

Z obrazku je patrné, Ze pro klicové slovo ,brusle bauer” vznikla nova stranka webu
zamérend pouze na brusle této znacky. Vyhledavac bude uzivatele hledajici klicové slovo
,brusle bauer” a slova piibuzna posilat predevsim na tuto konkrétnéjsi stranku, nikoliv
na obecnou hlavni stranku sekce ,Brusle”. Je to zptisobeno piredevsim tim, Ze stranka ma

klicové slovo ,brusle bauer” pouZzito v titulku a hlavnim nadpisu stranky.
3. uroven: upiresnéné podkategorie zbozi
Klicova slova: kompozitové hokejky, brankdrské hokejky

[ v tomto pripadé je vhodné doplnit iroven kombinujici nazev upfesnéné podkategorie

zboZi a znacCku vyrobce, napt.: kompozitové hokejky warrior, brankarské hokejky bauer

Finalni navrh struktury sekce hokejovych potteb je k dispozici v souboru

struktura_hokejove_sekce.png na CD priloZzeném k této praci.
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3.2.4. Praktické vyuziti: Porovnani znacek

Nastroj pro navrh klicovych slov Google 1ze velmi dobie pouZit napf. pro porovnavani
hledanosti rliznych znacek. V nasledujicim prikladé jsem zkusil porovnat hledanost
leteckych spole¢nosti CSA, Wizzair, Ryanair a Easyjet. Do nastroje jsem zadal viechny

kombinace, které by uZzivatelé mohli hledat véetné preklepii:

e (sa

e wizair

e Wiz air
e vizair

e Vvizair

e wizzair
e wizz air
e ryanair
e ryanair
e easyjet

e easyjet
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Tabulka 9: Vyslednd data o hledanosti vybranych kli¢ovych slov. (zdroj: autor)

Klicové slovo

Celosvétovy objem vyhledavani za mésic

Mistni objem vyhledavani za mésic

¢sa 5400 4 400
1300 1000
Ceské aerolinie
Cerolnky 73 5
czech airlines 135 000 4 400
wizair 40500 480
wiz air 9900 170
vizair 2900 36
viz air 2400 73
wizzair 1 830 000 14 800
wizz air 450 000 5400
ryanair 13 600 000 18 100
ryan air 1220000 1600
easyjet 7 480 000 12100
easy jet 1 500 000 3 600
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Tabulka 10: Hledanost je vhodné pro lepsi prehlednost seskupit podle znacky letecké spolecnosti. (zdroj:

autor)

Klicové slovo

Celosvétovy objem vyhledavani za mésic

Mistni objem vyhledavani za mésic

ésa
ceské aerolinie

Ceské
aerolinky

czech airlines

141773

9 885

wizair
wiz air
vizair
viz air
wizzair

wizz air

2335700

20959

ryanair

ryan air

14 820 000

19700

easyjet

easy jet

8980 000

15700

Z tabulky vyplyva, Ze z vybranych leteckych spolecnosti je celosvétové nejhledanéjsi

RyanAir, nasledovany Easy]Jet a WizzAir. CSA skoncily v Zeb¥i¢ku posledni. P¥i omezeni

pouze na Cesko je hledanost WizzAir a RyanAir téméf shodna, nasleduje EasyJet a na

zaveér opét CSA.

3.3. Nastroje pro méreni pozic ve vyhledavacich

Pii méfeni pozic zjiStujeme, na které pozici ve vysledcich vybraného vyhledavace na

vybrané klicové slovo se nas web nachazi.
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GO ( )8[€ flight tickets

Search

Web Cheap Flights, Airline Tickets, Cheap Plane Tickets, Cheap Airfare ...
www_cheapoair.com/ - United States

Images 1 Find cheap airline tickets with exclusive cheap airfare deals. Book cheap flights,

M discount plane tickets, cheap air tickets & more. Save hundreds by booking ...

8 Cheap Flights - Flights Under $199 - Hotels - Vacations

Videos

Fligh K International & Domestic Flight Tickets | Expedia

News veww_expedia.com/Flights - United States

Shopping 2 Cheap flights are always available on Expedia - Get the best selection of cheap flight
tickets and discount flights to destinations around the world

More Low Cost Flights - Jet Blue - Tickets to Las Vegas - Flights from Hawaii

KAYAK - Cheap Flights, Hotels, Airline Tickets, Cheap Tickets ...
Prague www_kayak.com/
Change location 3 Find and book cheap flights, hotels, vacations and rental cars with KAYAK.com. Hotel,
flight and travel deals. Search hundreds of travel sites at once

Obrdzek 14: Vysledky vyhleddvdni na klicové slovo flight tickets. Hledany web kayak.com md ve vysledcich

na toto klicové slovo ti'eti pozici na google.com. (zdroj: autor)

Mérit pozice svého webu ve vyhledavacich dnes Ize pomoci stovek riiznych nastroju.
Nastroje jsou vétSinou velice podobné, odlisuji se vétSinou pouze v nasledujicich

parametrech:

e vyhledavace, na kterych se pozice méri (Google.cz, Google.com, Seznam.cz,

Yahoo.com)
o periodicita méreni (kazdou hodinu, denné, jednou za tyden atd.),

e maximalni pocet sledovanych vysledkil (napt. do 60 vysledki).

v

Vysoky pocet nastroji je dan tim, Ze ziskavani dat o pozicich je technicky mnohem méné
naroc¢né, nez napr. vytvoreni databaze zpétnych odkazi z celého Internetu (viz databaze

zpétnych odkazi v kapitole 3.1.).

3.3.1. Jak se pozice ve vyhledavacich méri?

Vyhledavace nenabizeji své vysledky v Zadné strojové zpracovatelné formé (XML, JSON
atd.) zdarma a bohuZel ani za penize. Nemaji zajem na tom, aby jejich vysledky nékdo

vytézoval a snaZil se tak napt. odhalit algoritmus, jakym jsou vysledky fazeny.
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VSechny nastroje mérici pozice, véetné téch od renomovanych firem jako SEOMoz, musi
proto vysledky hledani ziskavat parsovanim standardnich vysledkt ve formatu HTML

(tzv. scraping).

3.3.2. Jak se scraping provadi?

V nasem prikladu budeme provadét scraping stranky vysledkl (SERP - Search Engine

Result Page) vyhledavace Seznam.cz. Stranka vysledkii vyhledavani Seznamu ma URL

http://search.seznam.cz/?q={keyword}&count=20&from={from}&lindFriendly=1

Co znamenaji jednotlivé parametry?
e - hledané klicové slovo,

e count - pocet zaznam na stranku,
Seznam standardné zobrazuje 10 vysledkt na stranku. Za predpokladu, Ze
potiebujeme zkontrolovat pozice v prvnich 60 vysledcich, museli bychom
stdhnout 6 stranek vysledki. Pokud ale nastavime strankovani po 20 zaznamech,
sta¢i ndm stdhnout pouze 3 stranky vysledkl Seznamu (pocet pozadavk klesne

2X).

e from - parametr strankovani; from=21 znamena, Ze Seznam ma preskocit prvnich

20 vysledkt a zobrazit vysledky od 21. pozice dale.

e blindFriendly=1 - vynutit zobrazeni stranky vysledki pro zrakové postizené,
Verze vysledki pro zrakové postiZené je datové mnohem mensi, a proto pro

scraping vhodnéjsi.

Ziskany HTML kod stranky s vysledky se zpracovava napi. pomoci regularnich vyraz.
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<h3» <a href="http://www.letenky.com/" class="resultLink" title="Pfe]jit na:
http://www.letenky.com/" data-dot="title"> 0 &mdash; <b>Letenky</b>.com - lewvné <b>
letenky<,/b> online do celého svéta </a> </h3>

<h3» <a href="http://www.letenky.cz/" claszsz="resultlink" title="Prejit na:

http: / vww. letenky.cz,/" data-dot="title"> 1 &mdash; <b>Letenky</b>, <b>Letenky</b>.cz,
levneé <brletenky</b> online </a> </h3i>

<h3» <a href="http://www.kralowna.cz/" class="resultLink" title="Prejit na:

http: / fvww.kralovna.cz/" data-dot="title"> 2 fmdash; <brLetenky</b>, Kralowna, <b>
letenky<,/b> online </a> </h3>

Obrdzek 15: HTML kdd prvnich tri vysledkii Seznam.cz, ktery parsujeme pomoci reguldrnich vyrazii. (zdroj:

autor)

Pro ziskani URL adres vSech vysledkil na strance pouZzijeme nasledujici jednoduchy

regularni vyraz:

<a href="([""]+)" class="resultLink" title="Pf¥ejit na:[""]+"

Pokud systém pouZiva scraping, je samoziejmé nutné co nejcastéji (alespon jednou
denné) kontrolovat, Ze regularni vyraz je stale aktualni a scraping vysledki probiha

spravné. Popis tohoto testovani je mimo téma této prace.

3.3.3. Problémy se strankovanim

Nékteré vyhledavace jako napt. Google radi své vysledky odlisné pti pouziti

standardniho strankovani po 10 vysledcich a neZ pfi strankovani po 60 vysledcich.

Toto chovani lze ovérit napt. vyhleddnim slova antiradary na Google.cz:
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AntiRadary NET - nejvétsi prodejce s antiradary pro CR !
www._antiradary net/

Antiradary Beltronics & AntiLaser & Escort Radar, vie SKLADEM, antiradary za
nejlepsi ceny! Info: 731 800 400, 731 800 200.

Stranka Google+

o Ma Sekyrce 1392/2 160 00 Praha
731800 500

Antiradary diskuse - Kontakt

Antiradary - Antiradary, radarové detektory, laserové rusicky
www_antiradary .eu/

Antiradary - antiradar, radarove detektory, laserové rusicky, Beltronics | Valentine
One.

Pasivni antiradar a antiradary prode] monta? a recenze Laserove ...
www.cz-antiradary.cz/

Prodej a montaZ antiradard, antiradar, Valentine One V1, detektor radard, gps, voice,
beltronics, 65, 9752 Recenze antiradaru V1 CZ.

Obrdzek 16: Prvni tri vysledky pri strankovdni po 10 vysledcich. (zdroj: autor)

AntiRadary NET - nejvé&tsi prodejce s antiradary pro CR !
www.antiradary net/

Antiradary Beltronics & AntiLaser & Escort Radar, vEe SKLADEM, antiradary za
nejlepsi ceny! Info: 731 800 400, 731 800 200.

Stranka Google+

« | Na Sekyrce 1392/2 160 00 Praha
731800 500

Antiradary diskuse - Kontakt

Antiradar Beltronics RX65e EURO - CZ | AntiRadary NET

www_antiradary_net/antiradar-r<65-euro-beltronics/
Vitéz testu - Beltronics RX65e Eura CZ. Antiradar Beltronics RxX6he ELIRD CZ je
modelem roku 2007 a vwznatuje se prakticky nulovou poruchovosti, wsokou ...

Antiradary a legdlnost - legdlnost antiradard | AntiRadary NET
www.antiradary net/antiradary-legalnost-zakon/

Antiradary a legdlinost - legdlnost antiradard. 5.5.2011: Snémovna schvlila zasadni
sniZeni pokut za pouZiti aktivniho antiradaru. Dlouho ofekavana novela ...

Obrdzek 17: Prvni tri vysledky pri strdnkovdni po 60 vysledcich. (zdroj: autor)

Ze screenshoti je vidét, ze Google v pripadé zobrazeni 60 vysledkl na jednu stranku
k sobé seskupuje vysledky ze stejnych domén. Diivod tohoto chovani se mi bohuzel

nepodarilo zjistit.
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3.3.4. Co je potieba brat v uvahu pii ziskavani vysledkt vyhledavaci

Nékteré vyhledavace (napt. Google) zobrazuji prihlaSenym uZivateliim trochu jiné (tzv.
personalizované) vysledky. Personalizace vysledki v nékterych ptipadech zavisi také na

geografické poloze uzivatelova pocitace.

Pii méreni pozic je proto nutné personalizaci vypnout pridanim parametru pws=0 do
Google SERP URL. Vhodné je také explicitné stanovit zemi, ze které uzivatel vyhledava

pomoci parametru gl (nap¥. gl=CZ pro Cesko).

Geograficka poloha naseho pocitace také urcuje, které datové centrum Googlu nam
odpovi. Pokud na svém pocitaci zavolam v piikazové radce prikaz ping www.google.cz,
cilova IP adresa je 173.194.35.184. Pokud stejny ptikaz zavolam z naseho serveru

umisténém v v Irsku, cilova IP adresa je 74.125.24.94.

Rozdilné IP adresy predstavuji rlizna datova centra Google. Data mezi datovymi centry
se neustale synchronizuji. Pfesto se ¢as od ¢asu stane, Ze rlizna datova centra vraci

mirné odlisné vysledky.

3.3.5. Pravni aspekty scrapingu

Vyhledavac Google zakazuje scraping (a¢ velmi vagné) primo ve svych pravidlech uZiti:
»Nase sluZby nesmite zneuZivat. Napr. nesmite do sluZeb zasahovat ani se do nich pokouset
ziskat pristup jinym zpiisobem neZ pomoci uréeného rozhrani a podle dodanych

pokynii.“(23).

Pokud Google usoudi, Ze se néjaka osoba nebo software se snaZzi o scraping jeho

vysledki, odepie (vétSinou doc¢asné) dalsi piistup k vyhledavani z dané IP adresy.
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Our systems have detected unusual traffic from your computer
network. Please try your request again later. Why did this happen?

This page appears when Google automatically detects requests
coming from your computer network which appear to be in
violation of the Terms of Senice. The block will expire shortly after
those requests stop.

This traffic may have been sent by malicious software, a browser
plug-in, or a script that sends automated requests. If you share
your netwaork connection, ask your administrator for help — a
different computer using the same IP address may be
responsible. Learn more

Sometimes you may see this page if you are using advanced
terms that robots are known to use, or sending requests very
quickly.

IP address: 188.95.60.135

Time: 2012-08-19T07:09:132

URL: http://173.194 70.106/search?
hi=cs&num=10&source=hp&g=rotoped&btnG=Vyhledat+Googlem&lr=&ag=f&og=&pws=0&e=UTF-
B8&oe=UTF-8&as_gdr=all&gl=CZ

Obrdzek 18: Hldseni, které Google zobrazi pri odepreni pristupu k vyhleddvdni. (zdroj: autor)

Podobné blokovani automatizovanych dotazili jako Google pouZivaji i vSechny ostatni

vyhledavace vCetné Seznam.cz, Yahoo, Bing a dalsich.

Odepfreni pristupu ze strany Google vétsinou lze zabranit vyuzitim nasledujicich postupi

(24):
e posilanim dotazl z velkého mnozstvi (¢im vic tim 1épe) rtznych IP adres,

o dostate¢nym ¢ekanim mezi jednotlivymi poZadavky (napf. ndhodné c¢ekani mezi
15 a 60 sekundami),

o zasilanim riznych user-agentt (simulace riiznych uzivateld s rliznymi prohlizeci).

Na zavér je potreba rici, Ze Google sice ve svych podminkach zakazuje scraping svych
vysledkil a snazi se mu zabranit i primo odeprenim piistupu k vysledkiim z ,prilis
aktivni“ IP adresy. Na druhou stranu Google s mnoha firmami, kterého jeho vysledky

takto ,zneuzivaji“ spolupracuje a toto chovani u nich toleruje.
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Google by samoziejmé mohl Zalovat vSechny stovky, mozna tisice firem, které jeho
podminky porusuji. Vysledek takovych Zalob by mu ale nic zdsadniho neprinesl a zcela

jisté by mu pokazil jméno v ocich vSech SEO konzultantd.

3.3.6. Detekce problémii a necekanych situaci na strané vyhledavace

Vyhledavac m3, stejné jako kazdy jiny softwarovy produkt, své chyby. Pokud bychom
pro ziskavani vysledkd komunikovali s vyhleddvacem pomoci néjakého
standardizovaného API, dostali bychom v ptipadé problémi pravdépodobné konkrétni,
strojové zpracovatelné chybové hlaseni. To v pripadé scrapingu vétSinou neplati a chyby

na strané vyhledavace je nutné detekovat jinym zptsobem.
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Situace, které je nutné resit:

Nepodarilo se ziskat URL vysledkn

pomoci regularnich vyraza.

SERP neobsahuje text typicky pro situaci, kdy vyhledavac

nevratil Zzidné vysledky (nap¥. ,Nic nenalezeno”)

h J
SERP se stahla cela (detekce koneéné znacky </body=)

h J
SERP neobsahuje zadny znamy text

oznamujici chybu na strané vyhledavace.

SERP neobsahuje zadny znamy text oznamujici
odepieni pfistupu ze strany vyhledavaée (napft.

«captcha”, ,unusual traffic” atd.)

Problém na strané vyhledavace nebylo mozne

detekovat

Obrdzek 19: Schéma detekce problémii vyhleddvace pri méreni pozic. (zdroj: autor)
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4. Korelacni analyza vysledkii vyhledavace

Seznam.cz

V praktické c¢asti své diplomové prace se zamérim na korela¢ni analyzu vysledki
vyhledavani vyhledavace Seznam.cz. Metodika méteni vychazi z podobné analyzy 2011
Search Engine Ranking Factors, zvetejnéné na serveru SEOMoz.org pro vyhledavace

Google (25). Finalni analyzu jsem provedl o mezi 3. 8. 2012 - 5. 8. 2012.

4.1. Cile

Spocitat korelace mezi jednotlivymi SEO faktory, které ovliviiuji pozice v SERP na
Seznam.cz a skutecnymi pozicemi ve vysledcich hledani Seznamu. Z téchto vztahii

nasledné rozhodnout, které SEO faktory jsou pro dosaZeni dobrych pozic

vvvvvv

DalSim cilem je ovéreni nebo vyvraceni hypotéz definovanych v kapitole 4.4. Ty
vychazeji jak z dilezitosti jednotlivych faktort podle prizkumu na SEOFaktory.cz, tak

z mych vlastnich nazori ziskanych pri dvouleté praxi SEO konzultanta.

4.2. Vybér atributt (SEO faktori) korelace

Faktory jsem vybiral podle priizkumu zvetejnéném na webu SEOfaktory.cz (26). Autofi

vvvvvv

které ovliviuji umisténi webovych stranek ve vysledcich vyhledavani.

V prizkumu kazdy z porotcti dostal k ohodnoceni vSechny faktory. U kazdého faktoru
oznacil jeho dtlezitost v rozmezi 0 (zadny vliv) az 100 (maximalni vliv). Pokud porotce
faktor nechtél ohodnotit, tak jeho hodnoceni mohl preskocit, aby zbyte¢né nezkresloval
data. Vysledné hodnoceni kazdého faktoru predstavuje aritmeticky primér hodnoceni

jednotlivych porotct.
Do své analyzy jsem zahrnul pouze on-page SEO faktory z priizkumu, které:
e dosahly v prizkumu SEOFaktory.cz diilezitosti alespon 30 %,

e byly strojové zpracovatelné a strojova analyza daného faktoru byla

realizovatelna v rozumném Case (napft. pro analyzu faktoru Klicové slovo pouZito v

48



anchor textu interniho odkazu na strdnce bych musel vytvoftit robota, ktery by
proindexoval cely dany web a zaznamenal interni odkazy; vytvoreni takového
robota by zabralo mésice prace; pro faktor Stdri (doba) od vytvoreni strdnky jsem

zase nenasel vhodny zdroj dat),

e mély jasnou definici.
(napt. faktor Existence rozsdhlého, unikdtniho obsahu strdnky je vagné popsan a

proto jsem pro néj nemohl provést korela¢ni analyzu).

Off-page SEO faktory jsem do korela¢ni analyzy nakonec mohl zahrnout jen velmi
omezené, protoZe jsem pro vypocet jejich korelace nemél vhodna data. Predevsim jsem

postradal podrobna data o zpétnych odkazech webii.

Tato data nabizi firmy MajesticSEO, SEOMoz a Ahrefs, zminéné kapitole 3.1. V dobé
provadéni korela¢ni analyzy (Cervenec a srpen 2012) nabizela vSechna potirebna data

pouze sluzba MozScape API od firmy SEOMoz.

Pristup k tomuto API je bohuZel velice drahy, mési¢ni pausal zacinal na 500 dolarech, viz
kapitola 3.1.6. Pokusil jsem se SEOMoz emailem poZadat o omezeny piistup k API pouze

pro ucely této prace, nedostalo se mi ale bohuZel odpovédi.

vvvvvv

API je zdarma, ale poskytuje pouze informace o absolutnim poctu odkazli vybraného
webu, poctu odkazujicich domén a stranek. Pravé metriky absolutni pocet odkazii a pocet

odkazujicich domén jsem nakonec do své analyzy zaradil, viz kapitola 4.3 prace.

4.3. Vybrané atributy korelace

V této kapitole najdete seznam SEO faktor, které jsem nakonec pouzil pro svou

korela¢ni analyzu.

Hlavni faktory jsou vybrany na zakladé prizkumu ze SEOFaktory.cz, dle postupu

zminéného v predchozi kapitole.

Dopliikové faktory dopliiuji faktory hlavni. Napt. faktor Klicové slovo pouZito v ndzvu

domény (napr. www.klicoveslovo.cz) bylo potreba vydefinovat jasnéji a proto jsem jej

rozdélil na hlavni faktor Klicové slovo se shoduje s doménou druhého radu (presnd shoda)

a doplnkové faktory (viz kapitola 4.3.4):
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o klicové slovo se shoduje s doménou druhého radu (volna shoda),
e kli¢ové slovo je obsazeno v hostname,
e pocet vyskytl klicového slova v hostname.

Mezi dopliitkové faktory jsem zatadil i faktory Pocet odkazii webu a Pocet unikdtnich
webl, které odkazuji na web, protozZe na SEOFaktory.cz nejsou nikde takto presné

zminény.

4.3.1. Titulek stranky

U slov v titulku stranky byly odstranény predlozky a spojky. Pfi porovnavani zalezelo na

poradi slov.

Klicové slovo pouZito kdekoliv v tagu <title>

Upresnény Klicové slovo pouzito kdekoliv v tagu <title> (pfesna shoda)
ndzev:
Popis: Priklad: levne letenky levne = 1 vyskyt fraze "levne letenky"

Z toho faktoru jsem odvodil doplitkovy faktor Klicové slovo pouZito
kdekoliv v tagu <title> (volna shoda), ve kterém nezaleZelo na poiadi
slov zdrojového klicového slova v titulku stranky.

DiileZitost: SEOFaktory.cz: 79 %

Klicové slovo pouZito jako prvni slovo v tagu <title>

DiileZitost: SEOFaktory.cz: 71 %

4.3.2. Nadpisy stranky (H1 - Hx)

Umisténi klicového slova jsem vyhodnocoval vZdy na drovni jednoho nadpisu. Nikoliv

tedy spojenim vsSech textli nadpisti dohromady a naslednému vyhodnoceni.
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Klicové slovo pouZito kdekoli v tagu nadpisu <h1>

Upresnény Klicové slovo je obsaZeno v prvnim tagu H1

ndzev:

Popis: Z toho faktoru jsem odvodil doplrikovy faktor Pocet vyskyta klicového
slova v prvnim tagu H1.

DiileZitost: SEOFaktory.cz: 53 %

Klic¢ové slovo pouzito jako prvni slovo/a v tagu nadpisu <h1>

Upresnény Klicové slovo je prvni v prvnim tagu H1
nazev:
DiileZitost: SEOFaktory.cz: 51 %

Klicové slovo pouzito kdekoli v tagu dalSich nadpist <h2> - <h6>

Popis: Pocet vyskytd napri¢ nadpisy <h2> - <h6>. Odstranény predlozky,
spojky, nezaleZi na poradi slov.
DiileZitost: SEOFaktory.cz: 44 %

4.3.3. Atributy ostatniho obsahu stranky

Pouziti klicovych slov / mnoZstvi opakovani klicovych slov v HTML stranky

Upresnény Pocet vyskyti klicového slova na strance

ndzev:

Popis: Pocet vyskytl v obsahu stranky - presna shoda, bez HTML tagii a jejich
atribut@; kontrolovana také verze slova s odstranénymi predlozkami.

DiileZitost: SEOFaktory.cz: 39 %
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Klicové slovo pouZito v prvnich 50 - 100 slovech v HTML kdédu stranky

Upresnény Pocet vyskyti klicového slova v prvnich 100 slovech stranky

ndzev:

Popis: Pocet vyskytii v prvnich 100 slovech stranky ocisténych od HTML tagt;
kontrolovana také verze slova s odstranénymi piredlozkami.

DiileZitost: SEOFaktory.cz: 34 %

4.3.4. Atributy domény a URL

Klicové slovo pouzito v nazvu domény (napi. www.klicoveslovo.cz)

Upresnény
ndzev:

Klicové slovo se shoduje s doménou druhého radu (presna shoda)

Popis:

Piesné poradi slov, odstranény predlozky, spojky, diakritika; pouze pro
domény 2. radu

Z toho faktoru jsem odvodil doplitkové faktory:
o Klicové slovo se shoduje s doménou druhého iadu (volna

shoda),
o Klicové slovo je obsazeno v hostname,

o Pocet vyskytu klicového slova v hostname,

(levne letenky levne = 1 vyskyt "levne letenky")

DiileZitost:

SEOFaktory.cz: 50 %

Kod zemé v koncovce domény (napfr-. .cz, .co.uk, .de, .fr, .sk, atd.)

Upresnény 1. Stranka ma Ceskou (.cz) doménu
nazev: 2. Stranka ma jinou neZ ¢eskou doménu
DiileZitost: SEOFaktory.cz: 34 %
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4.4. Hypotézy

1) Nejvyssiho korela¢niho koeficientu dosahne néktery ze SEO faktor, ktery
popisuje umisténi klicového slova v tagu <title> stranky

Popis

SEO faktory popisujici umisténi kliCového slova v titulku stranky
dosahly v hodnoceni na SEOFaktory.cz nejvyssi dileZitosti.

Proto predpokladam, Ze mira korelace bude u nich nejvyssi.

Faktory:
o Klicové slovo pouzito kdekoliv v tagu <title>

(dilezitost 79 %)

o Klicové slovo pouzito jako prvni slovo v tagu <title>

(ddlezitost 71 %)

2) Faktor Pocet vyskytii klicového slova na strdance se umisti mezi 3 faktory

Popis

Mnoho SEO konzultantii si mysli, Ze text optimalizované stranky by
mél mit konkrétni hustotu klicového slova, na které je stranka
optimalizovana (napft. 3 - 5 %). Ja si naopak myslim, Ze na hustoté
vlbec nezalezi a je dostatecné, kdyz optimalizovana stranka
obsahuje diilezité klicové slovo jen jednou nebo dvakrat.

Prepokladam tedy, Ze korelac¢ni koeficient tohoto faktoru se bude
blizit 0 nebo bude dokonce zaporny.

3) Faktory popisujici umisténi klicového slova v tagu <title> budou mit vyssi
korelacni koeficient nez faktory popisujici umisténi klicového slova
v hlavnim nadpisu stranky <h1>

Popis

V hodnoceni SEOFaktory.cz dosahly faktory popisujici umisténi
klicového slova v tagu <title> vyssi dlleZitosti (79 % a 71 %), neZ
faktory popisujici umisténi klicového slova v hlavnim nadpisu
stranky <h1> (53 % a 51 %).

Proto predpokladam, Ze budou také 1épe korelovat s pozici stranky
v SERP.
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4) Néktery z faktori, ktery popisuje umisténi klicového slova v doméné nebo
hostname, bude mezi tremi faktory s nejvysSim korelacnim koeficientem

Popis

Piitomnost klicového slova v doméné (napt. www.letenky.cz)
zplsobuje, Ze zpétné odkazy vedouci na tuto doménu casto obsahuji
ve svém textu Kklicové slovo letenky. Lidé totiZ vétSinou odkazuji
prostym zkopirovanim URL webu z adresniho radku prohlizZece.

Predpokladam, Ze tento jev zpusobi vysoky korelacni koeficient u
faktort z této skupiny.

4.5. Vybér klicovych slov pro analyzu

Vlastnim firmu, ktera vytvari a spravuje cesky webovy SEO nastroj Collabim, ktery mimo

jiné umoZnuje méreni pozic klicovych slov ve vyhledavacich. Jako vstupni data korelac¢ni

analyzy jsem proto pouzil pozice a klicova slova Kklientli pravé z Collabimu.

Vybrana klicova slova se tykaji mnoha rtiznych obort lidské ¢innosti. Pro vybér slov

jsem pouzil nasledujici podminky:

analyzujeme jen pozice na vyhledavaci Seznam.cz,

(WHERE searchEngine = 2),

vybirame obecnéjsi kli¢ova slova, ktera maji hledanost v Cesku (svGoogleLocal)
veétsi nez 250 hledani mésicné,

(WHERE collabim.keywords.country = "CZ" AND svGoogleLocal > 250); ¢islo 250
jsem vybral tak, aby analyzovana skupina obsahovala kolem 10 000 klicovych slov

(stejné jako v piipadé analyzy SEOMozu),

vybirame pouze aktualni vysledky namérené za posledni 2 dny,

(WHERE serp_results.added >= (CURDATE() - INTERVAL 1 DAY)

kviili zjednoduSeni nas zajimaji pouze fraze spojené z maximalné 3 slov,

(pocitame pocet mezer ve frazi - WHERE substrCount(text, " ") <= 2)

opét kviili zjednoduseni vybirdme pouze fraze bez nealfanumerickych znakd,

(¢arky, apostrofy, uvozovky atd.; - WHERE keywords.text REGEXP '*[[:alnum:] |+$)
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Podoba pouzitého SQL dotazu pro vybér klicovych slov:

INSERT IGNORE INTO

correlation keywords (keywordId, text, svGoogle,
svGoogleLocal)
SELECT

keywordId,

keywords. text,

keywords.svGoogle,

keywords.svGoogleLocal
FROM

serp results

JOIN collabim.keywords ON (serp results.keywordId =
keywords.id)

WHERE
searchEngine = 2
AND collabim.keywords.country = "CzZ"

AND svGoogleLocal > 250

AND serp_results.added >= (CURDATE () - INTERVAL 1 DAY)
AND substrCount (text, " ") <= 2
AND keywords.text REGEXP '“[[:alnum:] ]+$';

Uvedeny SQL dotaz vlozil do tabulky correlation_keywords v MySQL databazi celkem
11 363 klicovych slov.

Struktura celé databaze je zobrazena v priloze 1 této prace.
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Tabulka 11: Distribuce hledanosti vybranych klicovych slov. (zdroj: autor)

Mésicni lokalni hledanost slova na Pocet klicovych
Google slov

<250; 400> 4266

<401; 600> 2174

<601; 1000> 2209

<1001; 5000> 2173

<5001; 10 000> 734

10 001+ 200

4.6. Jak Collabim ziskava data o pozicich webii ve
vyhledavacich?

Obecny zplisob ziskavani téchto dat je popsan v kapitole 3.3. Collabim vyuziva pro
ziskavani vysledkl Googlu a Seznamu rozsitent, ktera si jeho uzivatelé dobrovolné
instaluji do svych prohliZect (Google Chrome, Firefox a Safari). Dotazy na vyhledavace

jsou tak posilany z mnoha rtznych IP adres a prohliZzeci s rliznym nastavenim.

Timto postupem je zajiSténo, Ze nam vyhledavace neodepiou pristup ke svym
vysledkiim. Diky vyuzivani nasich uzivatell jako prostrednikii nemaji Sanci dotazy z

Collabimu detekovat.
= ¢
*\A

Google 4

L

Obrdzek 20: Schéma ziskdvdni vysledkii z vyhleddvaci Google a Seznam. (zdroj: autor)
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4.7. Zpracovani vysledku

K vybranym klicovym sloviim jsem do tabulky corralation_results vloZzil celkem 227 260
vysledkia (URL) z vyhledavace Seznam.cz. Pro kazdé klicové slovo jsem pracoval s
prvnimi 20 vysledky hledani z vyhledavace Seznam.cz. Tento vyhledavac¢ neumoziuje
zadnou personalizaci vysledkd, takZe vysledky hledani jsou vzdy shodné pro vSechny

uzivatele.1?
Proces analyzy jsem rozdélil na 3 ¢asti:

1. staZeni obsahu stranek, které se objevily ve vysledcich hledani Seznam.cz,

N

vypocet hodnot vSech SEO faktori pro jednotlivé stranky,

w

vypocet korelacniho koeficientu pro jednotliva klicova slova,
4. vypocet souhrnného korela¢niho koeficientu SEO faktorf.

Pro zpracovani dat jsem vyuzil instanci (virtualni server) nainstalovany v cloudu
Amazon Web Services. Aplikace pro zpracovani dat byla napsana v jazyce PHP (Nette 2 +
Zend Framework 1). VétSinu funkcionality jsem pokryt jednotkovymi testy napsanymi

ve frameworku PHPUnit 3.6.

Pouzité knihovny v jazyce PHP jsou k dispozici na prilozeném CD.

4.7.1. Stazeni obsahu stranek, které se objevily ve vysledcich hledani
Seznam.cz

Stahovaci robot se hlasil pod standardnim user agentem prohliZece Firefox 4. Maximaln{
Cas ¢ekani na staZeni stranky (timeout) byl 30s. Pokud se robotovi nepodarilo stdhnout

stranku napoprvé, zkusil to nasledné jesté dvakrat s pétivterinovym cekanim.

Po staZeni jsem stranku prekédoval z ptivodniho kédovani na UTF-8. Pokud byla
velikost stranky vétSi nez 1 MB, zpracovaval jsem pouze prvni 1 MB dat stranky.

Vysledek tohoto zpracovani jsem ulozil do databaze (tabulka correlation_pages).

17 ,A co Seznam? U toho se bdt nemusime, i kdyZ s néjakou personalizaci experimentuje, vysledky pro riizné

uzivatele ziistdvaji zatim stejné.” (27)
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Zpracovani (staZzeni) vSech 227 260 stranek a jejich uloZeni zabralo serveru asi 20
hodin ¢asu. Z uvedeného poctu se z riiznych divodi nepodarilo stdhnout pouze 703
stranek. Velikost vysledné databaze byla 13,6 GB (z toho 5,5 GB tvorily databazové
indexy).

4.7.2. Vypocet hodnot vSech SEO faktoru pro jednotlivé stranky

Analyzy vybranych 23 SEO faktorii pro vSech 227 260 stranek zabralo serveru asi 40
hodin ¢asu. V nasledujicich bodech popisu, jak jsem pracoval s konkrétnimi ¢astmi

zpracovavanych stranek.

HTML obsah staZenych stranek jsem pred analyzou zpracoval a normalizoval tak, aby ve
vysledné analyze bylo co nejméné chyb. Chybou v tomto ptripadé myslim jak chybu
technického razu (napft. Spatné zpracovani ceskych znaki v reguldrnich vyrazech), tak
chybu ve smyslu odliSnosti mého algoritmu zpracovani od realného algoritmu

vyhledavace Seznam.cz.
Pouzité normaliza¢ni operace:

o prevedeni na mala pismena,

Vyhledavac Seznam.cz nerozlisuje v hledanych frazich velikost pismen.18

e odstranéni diakritiky,
Tato operace byla nutna napft. pii porovnavani klicového slova (miiZe obsahovat

diakritiku) s hostname/doménou konkrétniho webu (neobsahuje diakritiku).

e odstranéni predloZek a spojek,
Pti vypoctu poctu vyskytl jsem jako vstup pouzil jak ptivodni klicové slovo, tak
klicové slovo s odstranénymi predlozkami a spojkami. Timto chovanim jsem
zajistil, Ze napf. klicové slovo letenky nairobi bude detekovano v textu ,Kupte si
levné letenky do nairobi®.
Tato normalizace pravdépodobné neni zcela shodna se skute¢nym normaliza¢nim

procesem vyhledavace Seznam.cz. Ten misto odebirani predlozek a spojek zjiStuje

18 Dotazy Ize zaddvat jak s diaktirikou tak bez ni, nezdleZi ani na velikosti pismen, proto dotaz "olympiada” i

"Olympidda " vrdti stejné vysledky.“(28)
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blizkost (tzv. proximitu) slov v textu a porovnava ji s blizkosti slov v hledané frazi.
Tento postup je ale algoritmicky naro¢ny a nebylo v mych silach jej
naimplementovat.

Konkrétni znaky a slova, které byly odebrany, lze nalézt v priloze 2 prace.

e odstranéni HTML znacek,
Pomoci PHP funkce strip_tags() a prevedeni HTML entit na béZné znaky jsem ze
vstupu odebral zbytecné informace. Vyhledavace sice davaji klicovym sloviim,
uzavienym napt. v HTML znacce <strong> vys$$i vyznam. V ramci definovaného
zadani ale tento problém nebylo potieba resit, takZe jsem ho ve prospéch
zjednoduseni dalsiho zpracovani zamérné ignoroval. Text nadpisti (znacky <h1>

az <hx>) byl samoziejmé zpracovan zvlast.

« normalizace bilych znaku,
Piedevsim doslo k odstranéni zalomeni radki, odebrani nadbytecnych mezer
mezi slovy, nahrazeni tabulatori a jinych nestandardnich oddélovact slov za
mezery. Touto operaci jsem v kombinaci s odstranénim HTML znacek z velice
slozitého HTML ké6du na vstupu ziskal jednoduse zpracovatelny Cisty text. Bez této
operace bylo vyhledavani frazi o vice slovech v textu stranky mnohem

komplikovanéjsi a nachylnéjsi na vznik chyb.

e odstranéni hlavicky HTML stranky (obsah mezi <head> a </head>).
Tuto operaci jsem provedl, abych oddélil uzivateli viditelny text stranky a meta
informace uvedené v HTML hlavi¢ce stranky (ty jsou dale zpracovavany

samostatné).

Uvedené normalizac¢ni operace jsem aplikoval pti analyze SEO faktord nasledujicim

zplsobem:

Titulek stranky:
1. vybér obsahu HTML znacky <title>,
2. prevedeni na mala pismena,
3. odstranéni HTML znacek,

4. normalizace bilych znakd.
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Nadpisy stranky (H1 - Hx):
1. odstranéni hlavicky HTML stranky,
2. prevedeni na mala pismena,
3. odstranéni HTML znacek,
4. normalizace bilych znaki.
Atributy ostatniho obsahu stranky:
1. odstranéni hlavicky HTML stranky,
2. prevedeni na mala pismena,
3. odstranéni HTML znacek,
4. normalizace bilych znakdj,

5. vybér prvnich 100 slov z obsahu (pouze o SEO faktoru Pocet vyskytii klicového

slova v prvnich 100 slovech strdnky).
Odkazy:
1. prevedeni na mala pismena.
Atributy domény a URL
1. prevedeni na mala pismena,
2. odstranéni diakritiky,

3. odstranéni predlozek a spojek.

4.7.3. Vypocet korelacniho koeficientu pro jednotliva klicova slova

Po vzoru zminéné analyzy na serveru SEOMoz.org jsem pro vypocet korela¢niho
koeficientu pouzil Spearmantiv koeficient poradové korelace. Tomuto typu vypoctu
korelace jsem dal prednost pred Pearsonovym korela¢nim koeficientem piredevsim
proto, Ze analyzované faktory jsou velice riznorodé a jejich rozdéleni neni normalni

(Gausovo).
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ﬁg(ﬁ‘z‘ ~ qi)°
p=1- n(n? — 1)

Obrdzek 21: Vzorec pro vypocet Spearmanova koeficientu poradové korelace. (29)

Pri analyze jsem, po vzoru analyzy na serveru SEOMoz, vypocital korelacni koeficient

pro kazdy SEO faktor kazdého klicového slova zvlast.

Vjazyce PHP jsem nenalezl Zddnou pouzitelnou knihovnu pro vypocet Spearmanova

korela¢niho koeficientu. Tuto knihovnu jsem si musel tedy naimplementovat sam.

Nejprve bylo nutné vytvorit algoritmus, ktery seradi vstupni parametry (pozice a

hodnoty kazdého jednotlivého SEO faktoru) a priradi jim poradovy rank.

Pro ilustraci uvedu vystup radiciho algoritmu pro prvnich 10 vysledki vyhledavani na

klicové slovo domaci pekarny. Vstupem pro razeni byly atributy:
e pozice na klicové slovo (v tabulce jako ,Pozice),

o pocet vyskytt klicového slova na strance (v tabulce jako ,Pocet KW*).
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Tabulka 12: Prehled ohodnocenych vysledkii vyhleddvdni na klicové slovo ,,domdci pekdrny”. (zdroj: autor)

Rank pro | PocCet | Rank pro

URL Pozice pozice KW | pocet KW
http://domacipekarny.dama.cz 1 10 1 9
http://www.pekarny.unas.cz 2 9 12 4
http://domaci-pekarny.heureka.cz 3 8 12 4
http://www.mall.cz/domaci-pekarny/ 4 7 4 8
http://www.mojepekarna.cz/domaci-

pekarny > 6 8 6
http://www.nakupka.cz/bila- 6 5 15 9
technika/domaci-pekarny/

http://www.domaci-pekarny.cz/pekarny/ 7 4 0 10
http://eta.czdomaci-pekarny 8 3 7 7
l?:'(c)tp://Www.mimibazar.cz/recepty.php?id: 9 2 18 1
http://domaci-pekarny.elektromedia.cz 10 1 12 4

0 vypocet poradového ranku se postaral algoritmus popsany v Priloze 3. Pti vytvareni

algoritmu jsem se inspiroval strdnkami (30) a (31).

Nejvétsi vyzvou pri implementaci bylo zvladnout spravné operace s Cisly s dlouhym
desetinnym rozvojem. Standardni datovy typ float (plovouci desetinna ¢arka) jazyka
PHP nebylo moZné pouZit, protoZe umoziuje praci pouze se 14 desetinnymi misty1°

s limitovanou piesnosti (32).

Pro presnéjsi praci s Cisly nabizi PHP knihovny BC Math a GMP (GNU Multiple
Precision) (33). GMP pracuje pouze s celymi ¢isly, proto jsem nakonec vyuZil knihovnu

BC Math (presnost na 1000 desetinnych mist, pevna desetinna ¢arka).

19 The size of a float is platform-dependent, although a maximum of ~1.8e308 with a precision of roughly

14 decimal digits is a common value
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Implementace knihovny pro vypocet Spearmanova korela¢niho koeficientu s vyuzitim

BC Math byla ve vysledku relativné jednoducha:

class SpearmanCorrelationOfBigNumbersCounter

public function count (array Sarrayl, array Sarray2) {

bcscale (1000) ;

$Sn = count (Sarrayl) ;

Stop = bcmul ('6', $this->sumOfSquares ($Sarrayl, S$Sarray2));

Sbottom = bcsub (bcpow ($n, '3'), $n);

return bcsub('l', bcdiv(S$Stop, S$bottom));

private function sumOfSquares (array S$arrayl, array S$array2) {

Ssum = '0';

for ($i = 0; $i < count($arrayl); S$i++) {

Sp = Sarrayl[$il];

Sq Sarray2[$i];

Sdifference = bcsub ($p, $q9);

SpoweredDifference = bcpow ($difference, 2);

$Ssum = bcadd ($sum, S$poweredDifference);

return $sum;

Spearmantiv korela¢ni koeficient jsem spocital pro kazdé klicové slovo zvlast (tedy
vzdy z 20 vysledkt pro dany SEO faktor). Vypocet korelacnich koeficienti pro vSech 23
SEO faktorii u 227 260 vysledki vyhledavani zabralo serveru 3 hodiny casu.
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4.7.4. Korelacni koeficienty pro jednotlivé SEO faktory

V posledni fazi analyzy jsem dle metodiky SEOMoz spocital primérny korelacni

Vv v

koeficient kazdého SEO faktoru naptic¢ vS§emi klicovymi slovy. Vysledek ilustruje graf

nize:

Stranka mad jinou nez éeskou doménu 0,362

Stranka mé eskou (.cz) doménu

Klitové slovo poufito v ndzvu domény

. . 0,433
[napf. www.klicoveslovo.cz)

Klitové slovo pouZito v prvnich 50 - 100 slovech

0,044
vHTMLkédu stranky

-0,051 Potet vyskytt klitového slova na strance

-0,027 Klitové slovo pouiito kdekoli v tagu dalfich nadpist <h2> - <hg>

Kli¢ové slovo poufito jako prvni slovo v tagu nadpisu <h1> 0,27

Kli¢ové slovo pouZito kdekoli v tagu nadpisu <h1>
Kli¢ové slovo pouZito jako prvni slovo v tagu <title>

Klicove slovo pouZito kdekoliv v tagu <title>

0,1 0 01 0,2 0,3 0,4

Obrdzek 22: Graf vypocitanych korelacnich koeficientii pro definované SEO faktory. (zdroj: autor)

Témér shodna mira korelace faktori Strdnka md jinou nez ceskou doménu a Strdnka md
Ceskou (.cz) doménu napovidd, Ze na typu domény prvniho fadu (TLD) u Seznam.cz
s velkou pravdépodobnosti nezaleZi. Jako doplnék by mohlo byt zajimavé udélat korelaci

pozic ve vyhledavacich u domén s exotickymi TLD (.travel, .aero atd.).

Vysoka korelace faktort tykajicich se klicového slova v doméné mé nepiekvapila, viz
ctvrta hypotéza v kapitole 4.4. Stejné tak mé neprekvapila témér nulova korelace mezi

poctem vyskytt klicového slova na strance a pozici stranky na dané slovo v SERP.

Zajimavym zjisténim pro mé byl fakt, Ze umisténi klicového slova v hlavnim nadpisu
stranky s vyslednou pozici v SERP koreluje vice, nez umisténi klicového slova v titulku
stranky. Rozdily v korelac¢nich koeficientech jsou ale velice malé, azZ zanedbatelné. Presto
jsem cCekal, Ze faktory spojené s umisténim klicového slova v titulku stranky si budou

vést lépe.
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Mimo hlavni faktory jsem spocital korelaci i pro faktory doplikové:

-0,124 Pocet unikatnich web, které odkazuji na web

-0,121 Potet odkaz(i webu

Potet vyskyti kli¢ového slova v hostname

Klicové slovo je obsaZzeno v hostname

Klicové slovo se shoduje s doménou druhého fadu

. 0,429
{volna shoda)

Potet vyskytd klitového slova v prvnim tagu H1

Klicove slovo pouzito kdekoliv v tagu <title>
(volna shoda)

-0,2 -0,1 0 0,1 0,2 0,3 0,4

Obrdzek 23: Graf doplrikovych faktort korelacni analyzy (zdroj: autor)

Témér nulova korelace mezi poctem odkazii/odkazujicich unikatnich webi a pozici
v SERP se také dala ocekavat. Vyhledavace hodnoti spiSe kvalitu odkazt nez jejich
absolutni kvantitu. Vhodnéjsi by bylo zahrnout pouze odkazy obsahujici v textu
konkrétni klicové slovo. Tato data se mi bohuZzel nepodatilo ziskat, viz divody

popsané v kapitole 4.1.

Korela¢ni koeficient faktoru klicového slova v hostname ma podobnou hodnotu, jako
koeficient faktoru klicového slova v doméné druhého radu (viz Obrazek 22). Shodny
korelac¢ni koeficient faktort Pocet vyskytii klicového slova v hostname a Klicové slovo je
obsaZeno v hostname je zplsoben faktem, Ze v naprosté vétsiné pripadu je klicové slovo

v hostname umisténou pouze jednou.

Zbyvajici koeficienty dopliitkovych faktorti nabyvaji velmi podobnych hodnot, jako

prislusné hlavni faktory, viz Obrazek 23.

Vypocet priimérného korelacniho koeficientu pro vsech 17 SEO faktorid zabralo serveru

asi 2 minuty.
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4.8. Vyhodnoceni hypotéz

1) Nejvyssiho korelacniho koeficientu dosahne néktery ze SEO faktoru, které

popisuji umisténi klicového slova v tagu <title> stranky

Tato hypotéza se nepotvrdila. Nevyssiho korelacniho koeficientu dosahl faktor Klicové
slovo pouZito v ndzvu domény (napr. www.klicoveslovo.cz) (0,433). Vyssiho korela¢niho
koeficientu neZ faktory popisujici umisténi klicového slova v tagu <title> stranky
dosahly prekvapivé i faktory, popisujici umisténi klicového slova v hlavnim nadpisu

stranky <h1> (0,27 vs. 0,25).

2) Faktor Pocet vyskytii klicového slova na strdnce se umisti mezi 3 faktory

v v/

vV

korelace -0,051. Z toho vyplyva, Ze v analyzované sadé dat nebyla nalezena Zadna
pozitivni souvislost (a jen statisticky nevyznamna negativni souvislost) mezi poftem
vyskytt klicového slova na strance a pozici dané stranky v SERP.

3) Faktory popisujici umisténi klicového slova v tagu <title> budou mit vyssi

korelacni koeficient nez faktory popisujici umisténi klicového slova v hlavnim
nadpisu stranky <h1>

Hypotéza se nepotvrdila. Faktor Klicové slovo pouZito jako prvni slovo/a v tagu nadpisu
<h1> dosahl nejvyssi miry korelace 0,27. Naproti tomu faktor Klicové slovo pouZito

kdekoliv v tagu <title> dosahla podobného vysledku 0,25.

Da se tedy rici, Ze umisténi klicového slova do titulku i hlavniho nadpisu stranky koreluji

s pozici stranky v SERP velmi podobné.

4) Néktery z faktorii, ktery popisuje umisténi klicového slova vdoméné nebo

v v/

hostname, bude mezi tfremi faktory s nejvy$Sim korela¢nim koeficientem

e

Hypotéza se potvrdila. NevysSiho korelacniho koeficientu ze vSech analyzovanych
faktort dosahl faktor Klicové slovo pouZito v ndzvu domény (napr. www.klicoveslovo.cz)

(0,433)
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4.9. Kompletni porovnani vysledku s odhady dilezitosti
serveru SEOfaktory.cz

Tabulka 13: Srovndni jednotlivych SEO faktorii na zakladé vypocitaného korelacniho koeficientu a

procentudlni diileZitosti ze SEOFaktory.cz. (zdroj: autor)

Nazev faktoru Korela¢ni | DileZitost dle

koeficient | SEOFaktory.cz
Klicové .SIOVO pouZzito v nazvu domény (napfr-. 0,433 50 %
www.klicoveslovo.cz)
Stranka ma jinou nez ¢eskou doménu 0,362

34 %

Stranka ma ceskou (.cz) doménu 0,31
thoye slovo pouZito jako prvni slovo/a v tagu 0,27 510
nadpisu <h1>
Klicové slovo pouZito kdekoliv v tagu <title> 0,25 79 %
Klicové slovo pouZito kdekoli v tagu nadpisu <h1> 0,216 53 %
Klicové slovo pouzito jako prvni slovo v tagu <title> 0,169 71 %
Klicové slovo pouZito v prvnich 50 - 100 slovech v 0
HTML kédu stranky 0,044 34 %
Klicové slovo pouZito kdekoli v tagu dalSich nadpist 0,027 44
<h2> - <h6>
Pouziti klicovych slov / mnozZstvi opakovani kli¢ovych o
slov v HTML stranky 0,051 39 %

Z uvedené tabulky samoziejmé nelze vydedukovat, Ze se hodnotitelé mylili (vysoka
mira korelace neznamen4, Ze dany SEO faktor skute¢né primo ovliviiuje pozici ve

vyhledavaci).
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4.10. Domény, které se nejcastéji objevovaly v analyzovanych

vysledcich
Tabulka 14: Seznam domén, které se nejcasteji objevovaly v analyzovanych vysledcich. (zdroj: autor)

# doména vgslf;ttﬁ # doména v;’):lf;:ﬁ
1 | cs.wikipedia.org 2308 26 | samoleceni.cz 162
2 | firmy.cz 1665 27 | turistika.cz 161
3 | mimibazar.cz 794 28 | facebook.com 161
4 | lekarna.cz 695 29 | podnikatel.cz 159
5 | mall.cz 419 30 | edb.cz 158
6 | penize.cz 419 31 | ordinace.cz 153
7 | docsimon.cz 370 32 | lekari-online.cz 149
8 | mesec.cz 359 33 | youtube.com 148
9 |rodina.cz 332 34 | datart.cz 146
10 | alza.cz 319 35 | levneelektro.cz 146
11 | emimino.cz 316 36 | spechato.cz 138
12 | en.wikipedia.org 285 37 | shopiq.cz 135
13 | najisto.centrum.cz 281 38 | outletexpert.cz 134
14 | muj-bazar.cz 256 39 | lekynainternetu.cz 131
15 | nakupka.cz 252 40 | csas.cz 131
16 | newtravel.cz 246 41 | lan-shop.cz 129
17 | etravel.cz 241 42 | auto.bazos.cz 122
18 | ulekare.cz 228 43 | blackcomb.cz 121
19 | omlazeni.cz 221 44 | mmreality.cz 121
20 | drmax-lekarna.cz 219 45 | nabytek-jeko.cz 117
21 | gigalekarna.cz 211 46 | prozdravi.cz 115
22 | finance.cz 203 47 | kurzy.cz 115
23 | csfd.cz 200 48 | cars.cz 113
24 | diskuse.doktorka.cz 193 49 | otto-shop.cz 111
25 | tipcars.com 163 50 | skateshop.cz 110

Seznamu webi jasné vévodi Wikipedia, kterou Seznam.cz zobrazil u 1 % Kklicovych slov

v prvnich 20 vysledcich vyhledavani. Pokud chtéji firmy ziskat vy$s$i navsStévnost
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z vyhledavaci, mély by urcité analyzovat moznosti vyuZiti stranek Wikipedie, které se

umistuji na vysokych pozicich.

Katalog firem firmy.cz se umistil na druhém misté, coZ ukazuje, Ze pro firmy ma
registrace do néj stale smysl véetné testovani placeného zvyraznéni zapisti pro

kategorie, které se umistuji na vysokych pozicich.

4.11. Hlavni problémy, které jsem pri zpracovani prace musel
resit

Po prvnim zpracovani dat a vypoctu korelace jsem si uvédomil nutnost mnohem vétsi

normalizace vstupnich dat (predevsim odstranéni vSech bilych znak z textu mimo

jednoduché mezery). Bez této normalizace bylo témér nemoZné napsat spravné

algoritmy na vypocet hustoty nebo ovéreni existence viceslovnych frazi v textu. Mimo

normalizace bylo také nutné rozsitit pocet jednotkovych testli komponent pro kontrolu

umisténi klicovych slov v doméné, titulku a nadpisu stranek.

Po ¢astecné dokonceném druhém zpracovani dat jsem zjistil chybu v SQL dotazu, ktery
vybiral klicova slova pro analyzu. Pfed dokonc¢enim tietiho zpracovani dat jsem proto

jesté jednou provedl diikladnou kontrolu vstupii a vystupti vSech funkci.
Spravného zpracovani dat jsem dosahl predevsim za pomoci:
e jednotkovych testl s vysokym pokrytim kédu (vétSinou 100 %),

e spravné dekompozice objektli/problémi a vyuzivani zasady jedné zodpovédnosti

trid2o,
e principti Dependency Injection.

Slozitym ukolem bylo také pievedeni obsahu analyzovanych stranek do UTF-8. Narazil

jsem predevsim na nasledujici problémy:

e serverové hlavicky ani HTML znacCka <meta> stranky nedefinovaly kddovani

stranky v sekci Content-Type,

20 single responsibility principle
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e kddovani stranky bylo definovano nesmyslné (napf. uft-8 nebo, window-1250),

o stranky obsahovaly znaky, které neodpovidaly definovanému kédovani a nedaly

se proto spravné pievést do UTF-8.
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5. Zaveér

5.1. Naplnéni cili

V predchozich kapitolach jsem popisoval zplisob, jakym jsem naplnil cile definované
v ivodu praktické ¢asti této prace (kapitola 4.1). Konkrétné ,Spocitat korelace mezi
jednotlivymi SEO faktory, které ovliviiuji pozice v SERP na Seznam.cz a skutecnymi
pozicemi ve vysledcich hleddni Seznamu“ a ,,rozhodnout, které SEO faktory jsou pro

dosaZeni dobrych pozic pravdépodobné diileZitéjsi a které méné diileZité".

Vysledny okomentovany graf korelacnich koeficientii, sumarizujici vysledek mého

snaZeni, je obsaZen v kapitole 4.7.4. Vyhodnoceni hypotéz v kapitole 4.8.

Nyni na zavér celé prace jsem si jiz pIné uvédomil, Ze z vysledki korelacni analyzy neni
ve skute¢nosti mozné smysluplné rozhodnout, které SEO faktory jsou pro dosaZeni
dobrych pozic dllezité. Korelace jednoduse neni kauzalita a nelze z ni odvozovat piiciny
a nasledky. V kapitole 4.9 jsem proto alespon porovnal poradi dilezitosti SEO faktort

ze zadani s vysledky korela¢ni analyzy.

Na zacatku vypracovavani této prace jsem metodu korela¢ni analyzy témér neznal. Jsem

velice rad, Ze mi diplomova prace pomohla pochopit jeji moZnosti i omezeni.

5.2. MoZnosti rozsireni prace

Jak jsem psal jiZ v ivodu praktické ¢asti, v diplomové praci chybi korelacni analyza off-
page SEO faktorli analyzovanych stranek. Pokud by se mi nékdy v budoucnu podarilo
ziskat podrobnd data o zpétnych odkazech analyzovanych stranek, bude jednoduché

korela¢ni analyzu o off-page SEO faktory rozsirit.

Otazkou je, do jaké miry by byla analyza off-page faktorl (predevsim zpétnych odkazii)

vypovidajici. Vyhledavac Seznam.cz indexuje pouze odkazy ze stranek psanych cesky?21.

21 Pro fulltextové vyhleddvdni v eském jazyce vyuZivd spolecnost Seznam.cz, a.s. vlastni technologie, pro

hleddni v ostatnich jazycich (ve svété) je pouZita technologie Bing.com od firmy Microsoft.” (28)
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Databdaze zpétnych odkazli popsané v kapitole 3.1 ale jazyk odkazujici stranky

nerozliSuji. Proto mohou byt jimi indexované odkazy vyrazné odliSné.

Zajimava by mohla byt také analyza, do jaké miry vyuziva vyhledava¢ Seznam.cz pro
hodnocenti stranky v posledni dobé stale popularné;jsi socialni signaly a metriky. Mezi ty
patii napft. pocet sdileni/likes konkrétni stranky na Facebooku, pocet tweetl na socialni

siti Twitter a dalsi.
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6. Terminologicky slovnik

Termin Zkratka | Vyznam (zdroj)

Off-page SEO ,Off page faktory - faktory, které je mozné ovlivnit mimo web,

faktory patii mezi né hlavné pocet a kvalita zpétnych odkazii.” (6, str.
51)

On-page SEO JFaktory, které je moZné ovlivnit primo na webu. Patri

faktory mezi né hlavné technicky stav webu, struktura a obsah.”
(6, str. 51)

Odchozi odkaz Odkaz, vedouci z naseho webu na libovolny jiny web.
(vlastni definice autora)

Odkazujici stranka Stranka, na které je umistén odchozi odkaz. (vlastni
definice autora)

Odkazovana Stranka, na kterou sméruje odchozi odkaz. (vlastni

stranka definice autora)

Mira prokliku CTR Pocet uzivatelq, kteri ve vyhledavaci klikli na konkrétni

(click through rate) vysledek / pocet vSech uzivateldi, kterym se dany
vysledek zobrazil. (vlastni definice autora)

Hostname Cast URL za ivodnim http:// a pred prvnim lomitkem.
U http://www.seznam.cz/katalog je hostname
www.seznam.cz. Nékdy se také nazyva jen ,doména“.
(vlastni definice autora)

Stranka vysledki SERP Stranka s vysledky vyhledavani. Tato stranka u

vyhledavani hlavnich vyhledavaci (Seznam.cz, Google.cz) zobrazuje

vzdy 10 vysledkd s titulkem a kratkym popiskem. (34)

Site-wide odkaz

Odkaz, ktery je ve stejné podobé umistén na vSech
strankach konkrétniho webu (napft. dole a strance v
paticce). (vlastni definice autora)
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10. Prilohy

Priloha 1: Schéma databaze pouzité pro korelacni analyzu

m corralation_results v
id INT(10
: (o) m correlation_keywords v
@ keywordId INT(10)
keywordId INT(10)
» position TINYINT(3)
> text V ARCHAR(255)

hasWhw TINYINT (1)

hostnam eWithoutWww V ARCHAR{255)
path V ARCHAR(2000)

domainBacklinks BIGINT{20)
domainLinkingD omains BIGIMT{20)
indexedPages BIGINT (20)

» svGoogle INT(10)

» svGooglel oca INT{10)
counted TINYINT(1)
domainBacklinksCarrdation TEXT
hasCzDomainCorrelation TEXT
hasMonCzDomainCaorrelation TEXT

hasCzDomain TINYINT(1) )
urlLengthCorrelation TEXT
hasMonCzDomain TIMNYINT(1) . )
domainLengthCorrdation TEXT
urlLength SMALLINT(5) ) )
keywordIsInTitleCorrdation TEXT
domainLength SMALLINT {5} ) )
m correlation_pages ¥ keywordIsInTitleAnyOrderCorrelation TEXT
keywordIsInTitle TINYINT (1) . i
& correlationResultid INT(10) keywordInPageTiteCountCorrelation TEXT
— — — —+ “ keywordIsInTitle AnyOrder TINY INT( 1) Bl————H ) )
pageHtm| MEDIUMBLOB keywordIsFirstinTiteComrelation TEXT

keywordInPageTiteCount TIMYINT (3)
> keywordIsInH iCorrelation TEXT

keywordIsFirstinTite TINYINT(1) keywordInH 1CountCorrd ation TEXT

keywordIsInH 1 TIMYIMT{1)
keywordIsFirstInH 1Correlation TEXT

keywordInH 1Count TINYINT(3)
keywordInHeadingsCountCorrelation TEXT

totalKeywordCountCorrd ation TEXT
keywordCountInFrst100WordsCorrelation TEXT
pageLinksT oExternalSitesCorrdation TEXT
linkToExternal SitesCountCorrdlation TEXT

keywordIsFirstinH1 TINYINT{1)
keywordInHeadingsCount SMALLINT (5)
totalKeyw ordCount SMALLIMT(5)
keywordCountInFrst100Words SMALLINT (5)

pageLinksT oExternalites TIMNYINT (1)
keywordExact yMatchesDom anCorrdation TEXT
linkToExternal SitesCount SMALLIMT(S)
keywordExactl yMatchesDom ainAnyOrder Correl ation TEXT
keywordExact yWatchesDom an TINYINT (1)
keywordIsInDomainCorrelation TEXT
keywordExact yWatchesDom anAnyOrder TINYINT(1)

keywordInD omainCountCorrelation TEXT
keywordIsInDomain TINYINT (1)

keywordInD omainCount TINYIMT{3)

Priloha 2: Predlozky a spojky, které byly pri normalizaci
odstranény z textu analyzované stranky

od, z, do, bez, krom, kromé, misto, podle, podél, kolem, okolo, u, vedle, béhem, pomoci,
stran, prostiednictvim, k, proti, naproti, oproti, kviili, diky, pro, za, pfed, mimo, na, pod,
pode, nad, nade, mezi, krom, kromé, skrz, skrze, o, po, v, 0, na, v, po, pri, s, za, pred, pod,

nad, mezi, a, i, ani, primo, tak, hned, jednak, z€asti, dilem, ale, avSak, vsak, le¢, naopak,

jenomZe, jenZe, sice, jisté, ba, nadto, dokonce, nejen, nybrz, nebo, anebo, bud, totiz,
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vZdyt, nebot, proto, tudiz, tedy, aby, jakmile, az, nez, neZli, zatimco, kdyz, kdyby, pokud,

protoZe, ponévadz

Priloha 3: Algoritmus pro vypocet poradového ranku vstupii

Spearmanovy korelace
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function countRanks (array $items) {
$sortedItems = $items;
rsort ($sortedItems) ;
SitemCount = count (SsortedItems) ;
Sranks = array();
SranksSum = null;

SranksCount = null;

for ($1 = 0; $1 < S$SitemCount; S$i++) {
SitemValue = S$sortedItems([$i];

SitemRankValue = $i + 1;

if (array key exists($i + 1, $sortedItems)) {
SnextItemValue = $sortedItems[$1i + 1];
}
else {
SnextItemValue = null;
}
if ($itemValue !== SnextItemValue) {
if (SranksSum !== null) {
SaverageRank = (SranksSum + S$itemRankValue) /

(SranksCount + 1);

Sranks[$itemValue . ''] SaverageRank;
SranksSum = null;
SranksCount = null;

}

else {

Sranks[$itemValue . ''] SitemRankValue;

}
else {
SranksSum += $itemRankValue;

SranksCount++;

}
Soutput

array () ;

for ($i 0; $i < S$itemCount; S$i++) {
Soutput[$i] = S$ranks[$items[S$i] . '"'];
}

return Soutput;




