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Abstrakt

Optimalizace pro vyhledavace patif v soucasné dob¢é mezi zakladni stavebni prvky webovych
stranek. Bez nf se stava web nekonkurenceschopnym a nema sanci uspét v trznim internetovém
prostfedi. Zakladni prvky optimalizace webovych stranek podporuji marketingovou propagaci.

Cilem této prace je popsat nekalé praktiky optimalizace pro vyhledavace a nastinit mozny boj
proti nim. Prvni kapitola se zabyva principy optimalizace a také duvody, proc je nutné webové
stranky optimalizovat. Dals{ kapitola popisuje nejdulezitéjsi faktory optimalizace. Nasledujici ¢ast
prace se detailné zabyvam popsanim nekalych praktik a mozné obrany proti nim z nékolika
ruznych pohledu.

Piinos této prace spociva pfedevsim v sepsani vSech nejznaméjsich nekalych SEO metod,
vcéetné jejich blizstho popisu a navrhu obrany proti jejich zneuzivani. Praktické ukazky obsazené
v praci mohou dale slouzit i jako zakladni navod na co si dat pfi optimalizaci pozor a ¢eho se
zcela vyvarovat.



Abstract

A search engine optimization is the basic milestone of web sites creation nowadays.

Without a process of search engine optimization the web sites are usually not competitive and
can not find their place in the internet market environment.

Additionally, the elements of web sites optimization support and develop marketing and
promotion.

Main goal of our bachelor thesis is a black hat description for explorers and also the proposal
of protection against black hats.

First part of our thesis develops the principles of optimization and also the reasons why it is
necessary to optimize the web sites.

Following chapter describes the most important factors of optimization. A detailed
description of black hats from different points of view can be found in the third chapter.

The added value of this bachelor thesis is mainly created by SEO black hat methods including
detailed descriptions and proposals of protection against them. Moreover, the practical examples
can be used as basic instructions how to avoid black hats when optimizing the web sites.
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Nekalé praktiky v Search Engine Optimization

1 Uvod

1.1 Téma prace

Optimalizace pro vyhledavace pfedstavuje obor zabyvajici se upravou webovych stranek za
ucelem jejich lepsitho ohodnoceni ze strany vyhledavaca a tim ziskani vys$sich pozic ve vysledcich
vyhledavani na relevantni klicova slova.

Nekalé praktiky optimalizace jsou prvky, které jsou vyhledavaci bud'to zakazané, nebo
vefejnost{ eticky neuznavané. Jejich vyuzivani vede k nerelevantnim a nezadoucim vysledkim
vyhledavani, kterym se vyhledavace brani penalizovanim internetovych stranek.

Jiz nékolik let se zabyvam optimalizaci webovych stranek, ¢imz jsem ziskal potfebny pfehled
a zkuSenosti, které mi pomohou objektivné zpracovat téma nekalych praktik v optimalizaci pro
vyhledavace.

1.2 Cil prace

V této praci si kladu za cil pfiblizit nekalé praktiky optimalizace pro vyhledavace, jejich
rozpoznani, dopad na vysledky vyhledavani a moznou obranu proti nim i béznym uzivatela
internetu, ktef{ nejsou odborniky na danou problematiku. Spravcim webovych stranek chci
pfedlozit pfehled vsech technik, kterych by se méli vyvarovat a nastinit jejich zavaznost, mozné
nasledky a zpusob obrany proti spamu. Dalsim cilem je navrhnut vyhledavacim moznosti
identifikace jednotlivych nekalych praktik.

Nejdfive ma prace za tkol uvést do problematiky optimalizace pro vyhledavace a piiblizit,
pro¢ je nutné se optimalizaci webovy stranek zabyvat. Poté se doctete o zvolenych metodach
a technikach, které byly zvoleny pfi zpracovavani této prace. Dale vam poskytne zakladni pfehled
a orientaci v problematice a ve stézejni c¢asti seznami se zkoumanymi hledisky jednotlivych
nekalych optimalizac¢nich praktik.

Na zavér poskytne piehledné shrnuti a celkové zhodnoceni nekalych praktik.

1.3 Ptistupy k feSeni

Pfi zpracovavani bakalafské prace jsem postupoval formulovanim klicovych faktora, které
maji vliv na dspésnou ¢i nedspésnou optimalizaci, jejich rozdéleni do kategorii a sumarizaci dle
vyty¢enych kritérii.

Metodu, kterou se prace fidi, je popis. Tato metoda dovoluje pfibliZit zpracovavané téma,
poskytnout zakladni informace a zotientovat se v problematice.

Prace je urcena nejen pro bézné uzivatele internetu, kterym dava blizsi teoretické a praktické
znalosti optimalizac¢nich technik, ale také pro spravce webovych stranek, ktefi zde naleznou vycet
jednotlivych nekalych SEO faktord a duvody, pro¢ se jim vyhybat ve svych webovych
prezentacich.

Problematika je zpracovana s darazem na popis nekalych praktik. Uvést vycet a popis
jednotlivych technik, které vyuzivaji doporucovanych optimalizac¢nich technik, by bylo nad ramec
této prace, proto uvadim odkaz na elektronickou podobu diplomové prace Ing. Radima Smicky,
ve které se lze blize doéist o jednotlivych SEO faktorech.'

' Vi zdroj 0
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1.4 Pouzivana notace programovych koéda

V nazornych ukazkach zdrojového kédu budu vyuzivat nasledujictho oznaceni. Samotny
piiklad zdrojového kédu je uveden odlisSnym stylem pisma. Tuclné a kurzivou je pak
zvyraznény text, ktery oznacCuje dulezité prvky pro jejich lepsi citelnost, jak je vidét na
nasledujicim piikladu.

<meta HTTP-EQUIV="Refresh" CONTENT="0; URL=http://ABC">

V ptikladu jsem oznacil 3 vyrazy, které jsou nejpodstatngéjsi.
e Refresh —jedna se o pfesmérovani.

e (- pfesmérovani se provede za 0 vtefin (thned) po nacteni kodu.
e http://ABC — timto terminem oznacuji odkaz na smyslenou doménu ABC.
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2 Utel SEO a piistupy

Tato kapitola ma za tkol piiblizit zakladni principy optimalizace pro vyhledavace. Vysvétlit
jednotlivé soucasti, z kterych se sklada, a popsat jeji vyznam tak, aby byly zfejmé dopady nekalych
praktik, popisovanych v navazujici kapitole.

2.1 Pozice SEO vcetné vazeb na Zivotni cyklus webu

Optimalizace pro vyhledavace, neboli SEO (Search Engine Optimization), je obecné sada
postuptl, technik a doporuceni, jak dosahnout vyssich pozic webovych stranek ve vysledcich
vyhledavani (SERP — Search Engine Result Page) na pozadovana klicova slova (KW - Keywords).

Bez optimalizovanych webovych stranek se nemutze obejit zadny moderni web, ktery se snazi
stat nejnavstévovanéjsim ve svém oboru. V komercéni oblasti je pak optimalizovani pro
vyhledavace nastrojem, ktery podle serveru Marketingové noviny [9] dokaze:

e zvysit navstévnost
e zlepsit konverzni pomér

snizit naklady na ziskani zakaznika

rozsifit trzni podil v daném oboru

zvysit piijmy a zisky z internetovych stranek
budovat a rozsifovat povédomi o znacce

provadét public relations online.

Vsechny tyto vyse uvedené faktory v dasledku znamenaji vyssi zisky a to je také duvod, pro¢ je
SEO optimalizace nezbytnd pro uspésny konkurenceschopny web.

Vyhledavace:
Mluvime li o vyhledavacich v ¢eském prostfedi, mame na mysli nasledujici (viz. Tabulka 1),
ktefi zastupuji, dle serveru Navrcholu.cz [2], nejvétsi podil na trhu.

Vyhledavag Ce;(v)ggec Rijen 2006 | Leden2007 | Rijen2007 | Cerven 2008
Seznam 61,10% 63,39% 62,53% 62,30% 62,80%
Google 23,48% 23,85% 24,75% 28,87% 30,16%
Centrum + ,
Atlas ) ) - - H14%
Centrum 5,37% 4,72% 4,84% 3,39% 2,86%
Atlas 2,86% 2,38% 2,58% 1,53% 1,28%
Jyxo 0,79% 0,57% 0,42% 0,24% 0,16%

Tabulka 1 — Vyvoj podilu jednotlivych vyhledavaca (Cervenec 2006 — cerven 2008) [2]
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Ve vysledcich vyhledavani jsou weby na vys$sich pozicich daleko navstévovanéjsi, nez weby na
pozicich nizsich. Dukazem je tzv. o¢ni mapa, ktera znazornuje pohled uzivatele na vysledky
vyhledavani ve vyhledava¢i Google. Cervena mista na mapé zna¢i oblast, ktera je nejsledovanéjsf
ve vysledcich vyhledavani. Obsadit pfedni pficky znamena oslovit nejvétsi mnozstvi
potencialnich zakaznikd.

Obrazek 1 - Oc¢ni mapa z vysledka vyhledavani Google [3]

Cely proces fazeni vysledkt funguje na c¢innostech vyhledavaciho robota, ktery prochazi
internetové stranky a kazdou z nich ohodnoti na zaklad¢ kvality jednotlivych faktort. Hodnoceni
téchto faktoru nasledné spocita a pfifadi strance tzv. rank.

Kazdy vyhledava¢ ma svuj vlastni zptsob hodnoceni webovych stranek, ktery je nevefejny
a piisn¢ stfezeny. Prozrazenim vzorecku, na kterém funguje fazeni stranek ve vysledcich
vyhledavani, by znamenalo pfemiru optimalizace a ztratu kvalitntho ctivého obsahu. Webové
stranky by se tvofily za ucelem nejlepstho odhodnoceni vyhledavaci, a cil poskytnout uzivatelam
relevantni informace, by ustoupil do pozadi.

PageRank

Zakladatelé vyhledavace Google nicméné zvefejnili vzorecek [4], kterym pocitali PageRank
v dobé¢ jeho uplného zacatku. PageRank je hodnota, kterd vypovida o kvalit¢ a poctu zpétnych
odkazu vedoucich na danou stranku.

PageRank stranky A Ize spocitat pomoci vzorecku:
PR(A) = (1-d) + d * (PR(T1)/C(T1) + ... + PR(T.)/C(Th) ) [4]
PR(A) = PageRank stranky 4

d = tlumici faktor v rozmezi 0 az 7; vychozi nastavent je nejspis 0,85
4
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PR(Tn) = PageRank stranky 7
C(Tn) = pocet odchozich odkazu stranky #

Vysledny PageRank stranky je ovsem nevefejné cislo, které se dale pfevadi do vefejné stupnice
GTPR (Google Toolbar Page Rank), jak ukazuje Tabulka 2.

Skutecny PageRank
GTPR

od do
0/10 0,15 0,9
1/10 0,9 5,4
2/10 5,4 32,4
3/10 32,4 194,4
4/10 194,4 1166,4
5/10 11664 6 998,4
6/10 6 998,4 41 990,4
7/10 41 990,4 2519424
8/10 2519424 1511 654,4
9/10 1511 6544 9069 926,4
10/10 9069 926,4 | 0,85* N + 0.15

Tabulka 2 — Pfepocet PR na GTPR [5]

PageRank je pouze jeden z faktorud, ktery ma vliv na fazeni vysledkt ve vyhledavaci Google.
Vedle n¢ho existuje jesté algoritmus pro pocitani kvality prvka webové stranky, ktery je také
nevefejny a v kombinaci s PageRankem a dalsimi faktory maji vliv na celkové fazeni vysledku.

Razeni vysledkt na Centrum.cz

Dusan Janovsky na svém blogu [6] detailné popsal fazeni vysledka vyhledavac¢e Centrum.cz.
Rozhodl se tak zvefejnit tuto zasadni informaci nékolik dni pfed nahrazenim vyhledavaciho
enginu Morfeo enginem ,,Googlovskym®.

Z nasledujici tabulky (viz. Tabulka 3) je patrné, které prvky webové stranky vyhledavace

v$eobecné rozpoznavaji a jakou vahu jim pfisuzuji.

Cisla v zavorkach znamenaji rozptyl pfi zadani klicového slova v jiném tvaru, nez je na strance
v jednotlivych prvcich uvedeno.
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Body Slovo se nachazi v

110 katalogovém titulku

30 katalogovém popisku

100 titulku stranky (tag <title>)
80 nadpisu h1, h2, h3
50 (-10) | nadpisu h4, h5, h6

20 (-70) | normalnim textu

50 (-40) | tagu em, strong, ia b (zvyraznéni)

10 tagu small

10 tagu alt (u obrazku)

80 textu odkazt mificich na stranku
0 meta descriptions
90 doméné druhého fadu

25 Subdoméné

Tabulka 3 —hodnocené prvky stranky vyhledava¢em Centrum.cz na enginu Motfeo [6]

SRank

Vyhledava¢ Seznam nazyva své hodnoceni SRank, jehoz hodnota se nachazi v rozmezi

od 0 do 100.

Samotna spolecnost Seznam popisuje ve své napovédé pro uzivatele [7], S-rank jako ,,vazenou
nelinearni kombinaci raznych velic¢in, v nichz vyrazné¢ pfevazuji off-page faktory. Vypocet
hlavnfho zdroje ranku se podoba znamému algoritmu Hubs & Authorities [8], ale je upraven tak,
aby daval smysl 1 pro netematické mnoziny stranek.*

2.2 Pfistupy

K problematice optimalizace webovych stranek muzeme pfistupovat z né¢kolika hledisek.

Obecné je vyhodné optimalizovat webové stranky téméf vzdy, obzvlast’ tehdy, kdyz se jedna
o komer¢ni web, ktery ma pifildkat potencialni navstévniky k jednorazovému, nebo
1 opakovanému pouzivani webovych stranek.

2.2.1 Zatazeni

Search Engine Marketing (SEM) je pojem pouzivany pro marketingové nastroje vyhledavaca.
Mezi tyto nastroje muzeme zatfadit PPC (Pay Per Click) a SEO (Search Engine Optimization).

PPC je forma placenych textovych, ale i grafickych inzeratt, videf ¢i animaci, které
vyhledavace zobrazuji ve vysledcich vyhledavani (placené pozice), nebo v obsahové siti a snazi se
uzivatele internetu zaujmout ke kliknuti na reklamu, a tim ho odkazat na propagované zbozi ¢i
sluzbu.

SEO je jednim =z nastroji, jakym lze na webové stranky pifivést vice navstévnika
1 potencialnich zakaznikt a zvysit jeho konkurenceschopnost na poli internetového trhu, nebot’
jeho vyuzitim lze dosahnout pfednich pozic pfirozenych vysledkt vyhledavani.

6
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Obrazek 2 — Rozmisténi vysledka vyhledavani na Google

2.2.2 Faze webu

Nejvhodnéjsim zpusobem je navrhnout optimalizaéni techniky jest¢ pfed zacatkem tvorby
novych webovych stranek. Na zakladé pfesné specifikace lze vytvofit a spustit stranky, se kterymi
nebudou mit vyhledavace problémy pfi indexovani. Vyhodou je takzvany ,.cisty ucet®, nebot’
vyhledavace indexuji nové stranky domény. Nevyhodou je naopak pravé nova doména, které
vyhledavace nepiikladaji takovou dulezitost, jako doméné zavedené.

Naproti tomu stoji optimalizace jiz indexovanych stranek zavedené domény, kde je
nevyhodou historie nekvalitnich stranek a v pfipadé neosetfeni pfesmérovani upravenych URL
stranek také riziko vytvofeni duplicitniho obsahu.

2.2.3 Chovani ucastnikt v optimalizacnich procesech
Ucastniky optimaliza¢nich procest rozdé&luji do ti nasledujicich skupin podle jejich chovani
v daném procesu.

Poctivy konkurent

Jednu z modelovych roli Ize pojmenovat ,,Poctivym konkurentem®. Jeho cilem je dlouhodobé
obsazovat predni pozice ve vysledcich vyhledavani a zvySovat navstévnost a konverzni pomeér
svého webu. Témito zpusoby se snazi ziskat nové, ale i udrzet stalé zakazniky, pro dosahovani
stale vyssich ziska a posilovani obchodni znacky spole¢nosti.

Aby obstal v boji s konkurenci, vyuziva vsechny dostupné poctivé SEO praktiky. Sleduje
kroky konkurence a snazi se byt vzdy o krok napfed. Duraz pfi tom klade na duavéryhodnost
a objektivnost svého webu.

Nekaly konkurent

Na opacné strané poctivého konkurenta stoji nekaly konkurent, ktery se snazi dostat sviij web
za kazdou cenu na pfedni pozice. Neobava se vyuzit nekalych SEO praktik i za cenu mozné
penalizace vyhledavacu. Jeho cil je kratkodoby, proto ho penalizace, v podob¢ vyfrazeni webovych
stranek z indexu, pfili§ negativné nezasahne. Nejde mu o dobrou povést, ani o davéryhodnost ze

7



Nekalé praktiky v Search Engine Optimization

strany vyhledavaci. Rychle obsadi pfedni pozice ve vysledcich vyhledavani na zvolena klicova
slova a v kratkém case ziska velky pocet navstévniku, ktef{ pfijdou z vyhledavacu.

Vétsinou se jedna o pfipady, kdy je potfeba informovat o jednorazové akci a v rekordné kratké
dob¢ tak oslovit velké mnozstvi potencidlnich navstévnikd. Webové stranky jsou nejcastéji
vytvofeny za tcelem financniho zisku.

Robot vyhledavade

Robot vyhledavace stoji na tfetim vrcholu pomyslného trojuhelnfku. Ma za kol prochazet
webové stranky a analyzovat jejich obsah. Na zaklad¢ nevefejného algoritmu ohodnoti jednotlivé
analyzované prvky webovych stranek a uréi jim hodnotu (rank), ktera je zavisla na jejich kvalité.
Tyto vypocitané hodnoty nakonec vyhledavace sestupné sefadi a zobrazi relevantni vysledky
vyhledavani.

Pokud robot odhali praktiky nekalého konkurenta, smaze z indexu vsechny stranky, které jeho
doména obsahuje. Tato penalizace také snizi, ¢i uplné vynuluje, rank vSech stranek v ramci
penalizované domény.

Odhalit nekalé praktiky muze robot nékolika zptsoby. Samotnym odhalovanim jednotlivych
nekalych praktik se zabyva kapitola 3.2. Nékteré praktiky robot ale neni schopen odhalit, proto
existuji tzv. spam reporty, kterymi vyhledavace davaji uzivatelim internetu moznost nahlasit
podezielou stranku, kterou nasledné administratofi provéif a v piipadé odhaleni nekalych praktik
manualné penalizuji.

Pfitomnost robota na strankach lze odhalit pomoci user-agenta. Robot vyhledavace Seznam se
jmenuje Seznambot [10], vyhleddavac Google pojmenoval svého robota Googlebot [11].

2.2.4 Metody optimalizace

Metody optimalizace lze rozdélit na zakladé povahy jednotlivych faktort do dvou zakladnich
skupin.

Onpage faktory

Jedna se o metodu optimalizace, ktera se tyka pouze prvka umisténych na unikatni strance.
Takovym prvkem je napfiklad titulek, popisek, nadpisy, tucné pismo, odkazy ¢i popisky obrazku.
Udinnost téchto elementt je také zavisla od vhodné zvolenych klicovych slov, souvisejicich
s tématem celé stranky a na jejich hustoté, v jaké se v textu vyskytuji.

Offpage faktory

Dalsi optimalizacni metoda se nazyva offpage faktory. Na rozdil od onpage faktorti pracuje
tato metoda s prvky, které se na strance nenachazi. Jsou to predevsim zpétné odkazy sméfujici na
webovou stranku.

Zpétné odkazy mizeme dale rozdélit na externi a interni. Externi zpétné odkazy pochazi z jiné
domény, nez na které se nachazi stranka, kam odkazy sméfuji. Interni zpétné odkazy jsou pouze
v ramci stejné domény.

Obecné lze fici, ze ¢im vice zpétnych odkazu stranka ziska, tim lepsi bude jeji hodnoceni.
Samotny odkaz na tuto stranku znamena jakysi hlas pro ni. To, ze uzivatelé internetu na ni radi
odkazuji, je pro vyhledavace znamka jejtho kvalitniho obsahu.

Pii hodnoceni zpétnych odkazt davaji vyhledavace vétsi vyznam odkaziam:
e pochazejicim z webu s vys$sim rankem
e 7z webu s tematicky pifbuznym obsahem
8
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¢ jejichz anchor text’ obsahuje vystizna kli¢ova a tematicky pifbuzna slova (LSI — Latent
Semantic Indexing)
e umisténym v textu clanku, méné potom samostatnym odkazum v paticce

2.2.5 Povaha praktik SEO

Praktiky optimalizace pro vyhledavace Ize z hlediska jejich povahy rozdélit do nékolika skupin.
Vyhledavace se snazi odhalovat zamér jednotlivych praktik a podle toho k nim pfistupuji. Pokud
shledaji, Zze jsou vhodné vyuzivany, stranku ohodnoti kladné. V opacném pfipadé muzou strance
ohodnoceni odebrat z¢asti, nebo tplné celé. Na hran¢ mezi témito dvéma piipady stoji praktiky,
které nelze shledavat jako nekalé, ale ani pfili§ etické.

Povolené SEO praktiky (White hat)

Do této skupiny patii techniky optimalizace, které jsou jednotlivymi vyhledavaci
doporucovany pro ziskani lepstho ohodnoceni. Dva nejvyznamnéjsi vyhledavace pro cesky trh —
Seznam [12] a Google [13] doporucuji v podstaté stejné techniky, pfesto budou vysledky v téchto
vyhledavacich zcela odlisné. Duvodem je odlisny algoritmus a nastavené vahy technik.

Chewy Trewhella pracujici na pozici Developer Advocate [14] u spole¢nosti Google tvrdi, ze
existuje vice nez 200 faktord, které Google rozeznava pro ohodnoceni kvality webové stranky.

vvvvvv

Optimization Starter Guide [13].

Nekalé SEQ praktiky

Nekalé praktiky jsou vsechny ty, které vyhledavace penalizuji smazanim ze svych seznamu
indexovanych stranek a snizenim ¢i odstranénim hodnot ranku.

a) Zakazané SEO praktiky (Black Hat)

Zakazané praktiky, neboli spam techniky, jsou metody k dosazeni vyssi pozice ve vysledcich
vyhledavani, které vyhledavace povazuji za nekalé, a proto je penalizuji. Pouzit{ téchto technik je
velmi riskantni a nevede k dlouhodobé vysokym pozicim ve vysledcich vyhledavani. Web, ktery je
pouziva, byva po odhaleni penalizovan, coz ma za nasledek snizeni hodnoty ranku, nebo
dokonce uplné smazani indexovanych stranek, a to ¢asto i na nékolik mésicu.

Vyhledavace jsou nuceni rozpoznavat povahu a zamér webovych stranek, aby pfedesly
zobrazovani téch, které nejsou vytvofeny za ucelem poskytovani relevantnich informaci, ale za
ucelem zisku.

Cilem kazdého vyhledavace je poskytnout uzivateli odkazy na webové stranky, které se
vztahuji k zadanym klicovym slovam. Aby eliminovaly ty odkazy, které jsou pro uzivatele
nerelevantni, pouzivaji k tomu dvé metody.

e Prvni metoda je zaloZena na schopnosti identifikovat zakazané SEO praktiky pomoci
algoritmu. Webovych stranek je nespocetné mnozstvi a kazdym dnem vznikaji nové.
Neni mozné manualné kontrolovat kazdou stranku zvlast. Algoritmus vyhledavaca

2 Text odkazu <a href=“http://ABC*>anchor text</a>

9
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dokaze nékteré odhalit na zakladé jistych pfedpokladi, které jsou blize popsany
v kapitole 3.2.

e Druhd metoda pfichazi na fadu, az pokud selZze metoda prvni. Vyhledavace nabizi, pro
zkvalitnéni vysledka vyhledavani, moznost nahlasit nékteré zakazané praktiky, které
administratofi osobné zkontroluji a na zakladé jejich uvazeni rozhodnou o jejich
penalizovani.

Spam report — Seznam

Vyhledava¢ Seznam reaguje na spam report [15], podle mych vlastnich zkuSenosti, nejcastéji
do jednoho tydne. V pfipadé konkrétniho pifkladu nahlaseni doménového spamu v kombinaci
s malym textem a nesmyslnym opakovanim klicovych slov Seznam odstranil do dvou dnu celou
doménu z indexu. SRank pfed nahlisenim reportu mél hodnotu 73/100. Po Sesti dnech od
nahldseni spamu spadl na hodnotu 4/100 a po tfinacti dnech na hodnotu 0/100. Celd doména se
béhem dvou dnti od nahlaseni dostala na listinu nezadoucich webovych stranek (blacklist).

Spam report - Google

Vyhledava¢ Google také umoznuje nahlasit spam [10], ovSem zkusenosti se zpétnou vazbou
jsou dle mych zkusenosti horsi, nez u ceského vyhledavace Seznam. Pfi nahlasovani nekalych
praktik vySe zminéného pifkladu, ani po 37 dnech vyhledava¢ Google nereagoval vymazanim
webu ze svého indexu, ani nesnizil PageRank. Ani po druhém upozornéni jsem nezaznamenal
zadnou zménu. V ostatnich piipadech Google reagoval vétsinou do dvou tydnu.

Davodem muze byt velké mnozstvi nahladenych stranek, vyuzivajicich nekalé prvky,
a kapacitni neschopnost nahlasené spamy penalizovat jednotlive. Lze tedy ocekavat, ze pracovnici
vyhledavace Google jednotlivé spamy analyzuji a navrhuji zmény algoritmu, ktery by je dokazal
sam rozpoznat a pfi dalsim indexovani stranky doménu automaticky penalizoval.

b) Neetické SEO praktiky

Do této skupiny lze zafadit ty faktory, které nejsou vyhledavaci penalizovany, ale z hlediska
vseobecné etiky jsou nemoralni a vefejnosti odsuzované.

Jako pftiklad lze uvést chovani v diskuzich. Vydavani se za spokojené uzivatele vlastniho
vyrobku ¢i sluzby, ¢i uvadéni zpétnych odkazi, nebot’ se jedna se o formu PR propagace.

2.3 Shrnuti

V této kapitole jsem vysvétlil, pro¢ je optimalizace pro vyhledavace dualezitym marketingovym
nastrojem a jakych cilt s ni 1ze dosahovat. Zaroven jsem uvedl ptehled faktort, které ji pi{imo, ¢i
nepifimo ovliviiyji a pfiblizil tuto problematiku z nékolika raznych pohledd, pro vytvofeni
komplexnéjsi pfedstavy o jejich moznostech.
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3 Analyza nekalych praktik

Cilem této kapitoly je popsat metody hodnoceni jednotlivich nekalych SEO praktik, stanovit
si vahy dil¢ich hodnoceni, na konkrétnich prikladech uvést zpusoby zneuziti k dosazeni vyssich
pozic ve vysledcich vyhledavani a nastinit moznou obranu proti témto praktikam z pohledu
vyhledavace, uzivatele stranek, ¢i jejich spravce.

3.1 Pfistup k analyze

Pfedmétem mé analyzy jsou nekalé praktiky optimalizace, které budu zkoumat ze ctyf
pohledu:

e vliv na hodnoceni
e obtiznost provedeni
® mozna obrana

e riziko penalizace

,»VIiv na hodnoceni® znaci, jaky dopad ma nekala praktika na posun webovych stranek ve
vysledcich vyhledavani.

,Obtiznost provedeni® vysvétluje, jak jsou jednotlivé praktiky vytvafeny, za ucelem blizstho
pochopeni souvislosti nekalé SEO optimalizace.

»Mozna obrana® popisuje, jakym zptusobem se proti této praktice mohou branit samotni
uzivatelé internetu (pokud je praktika namifena proti nim), nebo spravci webovych stranek
(vyvojafi, webmastefi), kterym navic také dava doporuceni, ¢eho se pii vyvijeni webovych stranek
vyvarovat.

Pohled ,,riziko penalizace® vysvétluje, jaké moznosti maji vyhledavace, aby tuto praktiku mohli
snaze odhalit.

3.2 Analyza nekalych praktik

Pokud se blize podivame na stranky obsahujic{ nekalé praktiky, zjistime, ze vétsinou obsahuiji
kombinaci nékolika nekalych praktik dohromady. Abychom Iépe porozuméli, jak tyto praktiky
funguiji, popisu vsechny z nich jednotlivé a uvedu piiklady pouziti.

3.2.1 Opakujici se klicova slova v textu (repeated words, keyword stuffing)
Popis:

Jedna se o metodu, ktera je jednou z nejcastéjsich spamovacich praktik. Byva pouzivana
zaroven s metodami, které popisu v dalsich podkapitolach. Celkovy propojeni nekalych praktik
lze vidét na obrazku cislo 16.

Tato technika je zalozena na vlozeni velkého poctu klicovych slov do bézného textu stranky,
za ucelem zvyseni relevance.

Vliv na hodnoceni:

Obsah stranek ma vysokou vahu pfi hodnoceni stranky, a proto shledavam tuto techniku,
majici velky vliv na vysledky vyhledavani, jako nejvice ucinnou.
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ObtiZnost provedeni:

Tuto techniku lze vytvofit jak manualné, tak automaticky. Existuji skripty i celé programy,
které dokazou po zadani klicového slova a procenta hustoty, rovnomérné poskladat slova do
textu a vygenerovat tak unikatni obsah stranky bohaty na pozadovana klicova slova. Jednim
z takovych programu je napifklad Website Content Wizard [17].

I pro zacinajictho nekalého konkurenta je tedy velmi snadné zneuzit tuto techniku pro potfeby
optimalizace.

MozZna obrana:

Metoda vyuzivajici opakujici se klicova slova je primarné zaméfena proti vyhledavacum, proto
se ji bézn{ uzivatelé nemusi obavat.

Pro spravce webovych stranek z toho vyplyva, ze maji tvofit snadno Citelny text stranek, a to
vyhradné pro uzivatele, nikoliv psat texty pro vyhledavace. Duvod je velice prosty. Pokud uzivatel
nenajde v textu pozadované informace, odejde na jiny web, kde je snadnéji najde. Existuje ovSem
velmi tenka hranice pro urcen{ jesté vhodného poméru klicovych slov k ostatnimu textu, kterou
muze spravce webovych stranek snadno pfekrocit.

Riziko penalizace:

Pfi odhalovani této praktiky si mohou vyhledavace spocitat procentualni vyskyt klicového
slova (KW) obsazeného v textu, a pokud tato hustota pfekroci stanovenou mez, mohou
automaticky penalizovat doménu, na které se stranka nachazi.

Je to velice jednoduchy, tcelny a pfesny zpusob automatického rozpoznani nekalé praktiky,
ktery lze aplikovat na neomezené mnozstvi webovych stranek. Na druhou stranu je relativne
vypocetné narocny.

Piiklad:
Pohled navstévnika stranek Pohled robota

KW <body>

Abc, def, KW, ghi, jkI, mno, <h1>KW</h1>

KW, pqt, stu, KW, vwx, yza, Abc, def, KW, ghi, jkl, mno,

bed, KW KW, pqt, stu, <a>KW</a>,
VWX, yza, bed,
<strong>KW</strong>
</body>

Obrazek 3 — Opakujici se klicova slova (KW)

3.2.2 Maly text
Popis:

Technika maly text je pokrocilejsi metodou opakujicich se klicovych slov, ktera zalozena na
metod¢, pii které je maly text pro uzivatele webovych stranek téméf necitelny, a proto je tento
umeéle vytvofeny text nebude mast.

12
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Vyhledavace zjist'uji obsah stranky ze zdrojového kédu, proto pro né bude tento text stejné
dobfe citelny.

Vliv na hodnoceni:

Jelikoz se jedna o rozsifeni techniky ,,opakujici se klicova slova®, pouze s jistym stupném
maskovani, ma tato metoda stejné velky vliv na hodnoceni.

ObtiZnost provedeni:

Vytvofit maly text na webovych strankach lze jednoduse hned nékolika zptsoby:

e Opakovanym vyuzitim tagu <small>
<small><small><small>Text text</small></small></small>

e Vyuzitim tagu <font> s atributem velikosti pisma
<font size="1">Maly text</font>

e S vyuzitim CSS (Cascading Style Sheet)
<p style= "font-size: 20%">Maly text</p>

Mozna obrana:

Bézni uzivatelé internetovych strainek nejsou obéti této nekalé metody, proto se ji nemusi
obavat.

Spravei webovych stranek by si méli dat pozor na velikost pisma a sami posoudit, do jaké miry
je velikost jimi pouzivaného pisma, citelna.

Riziko penalizace:

Riziko penalizace je v tomto pifpadé o néco mensi, nez u techniky vyuzivajicich pouze
opakujicich se slov, nebot’ se zde snizuje moznost udani pouze pomoci spam reportu. Je zde
realna Sance, ze ne kazdy si malého pisma vSimne.

Vyhledavace sice mohou ve zdrojovém kodu rozpoznavat tag <small> a atributy ,,size®
a ,,font-size®, ale tim neeliminuji veskeré moznosti pouziti malého pisma. Pokud bude zapis
malého pisma v pfipojeném externim souboru kaskadovych styld, vyhledavace nebudou schopny
jednotlivé soubory prochazet z divodu nedostatecné vypocetni schopnosti.

13
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Ptiklad:
Pohled navstévnika stranek Pohled robota

KW < S tyl e>

Abc, def, KW, ghi, jkl, mno, KW, pqr, stu, KW, vwx, yza, bed,

KW body {font-size: 0.1lem}
</style>
< body>
<h1>KW</h1>

Abc, def, KW, ghi, jkl, mno,
KW, pqt, stu, <a>KW</a>,
VWX, yza, bed,
<strong>KW</strong>

</body>

Obrazek 4 — Maly text + opakujici se klicova slova

3.2.3 Skryty text (hidden text)
Popis:

Text, ve kterém se vyskytuji klicova slova a ktery je né¢jakym zpusobem pfed uzivatelem, ¢i
vyhledavacem ukryt. Je to pokrocilejsi metoda ukryvani obsahu, nez napfiklad zmensovanim
pisma, které je i tak pro vyhledavace citelné. Ukryvani textu Ize rozdélit do dvou kategorii.

Ukryti textu pfed uZivateli

Cilem této metody je schovat nezadouci obsah stranky (nejcastéji opakujici se klicova slova)
pfed uzivateli, aby je nemohli vyhledava¢im reportovat jako spam.

Ukryti textu pfed vyhledavaci

Na druhou stranu lze tuto techniku vyuzit v piipade, kdy je Zadouci zobrazit text pouze
uzivatelim webovych stranek a naopak skryt ho robotim vyhledavach. V tomto pfipadé se
vyuziva technika, kterou roboti neumi odhalit. Je to napiiklad javascriptovy kod, ¢i text zobrazeny

jako obrazek. Takto prezentovany text byva predevs§im zaméfen na nevhodny obsah (pornografii,
hazard, drogy, nasili, rasovou diskriminaci a dal${ nezakonny obsah).

Vliv na hodnoceni:

I zde je vliv na hodnoceni relativné vysoky, a to z davodu vyuziti prvkd, majici vliv na
relevantnost tematického obsahu.

ObtiZnost provedeni:

Docilit skrytého textu lze nékolika rizné narocnymi zpusoby, které maji odlisSnou obtiZznost
odhalitelnosti.

Skryti pisma uZivatelim webovych stranek:
e HTML — nejjednodussi zpusob, ale nejsnaze odhalitelny
o Nastavenim stejné barvy pisma, jako barvy pozadi
<font color="white">Skryty text</font>

e (SS
O <style> p {visibility: hidden; }</style>
<p>Skryty text</p>
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O <style> p {display: none;}</style>
<p>Skryty text</p>

e Piekrytim pisma libovolnym obrazkem

Skryti pisma robotim vyhledavaci:

e JavaScript

o Prosté vypsani textu
<script type="text/javascript">

var text = "Skryty text";
document.write (text);
</script> // vypide ,Skryty text™

o Napsani textu za vyuzitf znakové sady Unicode
<script type="text/javascript">

document.write(String.fromCharCode (83,107,114,121,116,253,32,
116,101,120,116));
</script> // vypide ,Skryty text“

o Dalsimi nescetnymi zpusoby, které zavisi pouze na programatorové fantazii.

Mozna obrana:

Jelikoz se také jedna o rozsifeni metody opakovani klicovych slov, ktera neni namifena proti
uzivatelim webovych stranek, ani z této techniky jim neplyne zadné nebezpeci. Presto by si meli
tvarci webovych stranek dat pozor na volbu barev pozadi a samotného textu, nebot’ zvolenim
totoznych, nebo malo kontrastnich barev, mohou velmi snadno text skryt béznym uzivatelam.

Riziko penalizace:

Vyhledavace v podstat¢ nemaji moznost skryty text odhalit, nebot’” nemaji dostate¢nou
vypocetni schopnost prochazet externi pfipojené soubory s kaskadovymi styly. Javascriptovych
zpusobu, jak napsat text, je obrovské mnozstvi a roboti nebudou nikdy schopni se vSechny
naucit.

Piiklad:

Na nasledujicim pifikladu je, po oznaceni kurzorem horni ¢asti webu, vidét skryty text. Barva
pozadi je totozna s barvou pisma.

& Cl¥% i LbytovanipicUra.cz » O &

UBYTOVANI PICUR

CHATA - APARTMA - KRUSNE HORY (900 m n.m.)

Karel Picura
Hamerska 34, 362 37 Horni Blatna
fobil
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Obrazek 5 — Skryté pismo na http:/ /www.ubytovanipicura.cz/3

Jednim z nejrafinovanéjsich zpusobu je skryt klicova slova pod obrazek tak, jak tuto techniku
praktikuje napiiklad server http://ceske-chaty.cz/".

[ Percion kvita

(5 cC o

lceske-chaty.cz:

C 7% view-source htip://ceske-chaty.cz/orlicke-hory fdestme-v-orlickych-horach/penzion-kveta > O~ &~

vyhledavani/chalupa/ " chalupachs/ ar</strongs, <strongr<a href=rhttp://oeske-chaty.os/vysledek- [~]
vyhledaveni/kemp/ ">kempech</a></strongs a <strongs<a href="http://ceske-chaty.cz/vysledek-
Nachdzite se zde: Ceské chaty.cz / Orlické hory / DeStné v Orlickych hordch / Pend wvyhledavani/penzion/ ">penzionech</a></strong></p>

142 </dive
143 <faivy
14d| <hr [><hl>Penzion Kweta</hl>
Penzion Kvéta | 1 <p id="global_description’>UThytovéni v chisktu Pemzion Evéta, Dedtng v Orlickjeh
Ubytovéni s moznos| hordeh, Orlické hory. Kapacita je 47 lifek. Stravovdni formou .Socidlni zafizeni spolefné - toalety a
sprehy.

Skoly v pfirodé, lyZai - y - - P ind <

elodennim stravovd 9| Cena ubytovéni od 0 KE. Ubytovéni, levné ubytovani, ubytovéni na hordch, chaty, chaty, chalupa, -

hor chalupy, penzion, penziony, pension, pensiony, hotel, hotely, kemp, Kempy, prondjem, najem, lyfovéni, E‘
sjezaovky, cyklostezky, turistické stezky & trasy v okoli - Chata Mezilesi-0611 - Mezilesi, Hotel Michal

- Hitky v Orlickfch hordch, Pension Benesov - Broumov - Janovigky, Penzion Anna - BartoSovice v O.h.,

Penzion Selsky dvfir - Police nad Metuii, Hotel Astra - Chlumec nad Cidlinow, Anensk$ mlyn - Ritky v

Penzion » Orlické hory » Deftné v ... 0.h., Chalupa Orliéka - V¢prachtice, Chalupa U Yettiho - Orlické Zéhofi-Cernd Voda, Penzion Evéta -
Destné v Orlickyeh hordch, Mlfn u Skély - Dedtné v Orliekjeh horéch, Rekreaéni chalupa Sodoms -
Kontakt na objekt Bartofovice v Orlickych horéch, Chata Kunc - Destné v Orlickych hordch, Linda - Sedlofiov, Chata Kunvald-
0604 - Kunvald, Horské chata Orlidan - Dedtné v Orlickyeh hordeh, Horskd bouda Cihalka - Olednice v
Adresa: Opocenska 833/ Obec: Orlickjch hordch, Chata Pastviny-9405 - Pastviny, Rekreaéni dowek ve Snégnéw - , Chalupa Hylenova -
o Elrabin ok Telefon:  +420 731109 504  Email: Prorubky, Chalupa Podkova - Vjprachtice, Chata Bohemika - lenkovice, Penzion Pytlék - Rokytnice v
Eiremnt skee e oaca ! e orlickjch hordch, Chata V1Ekovice-0737 - Vidkovice, Chalupa ve Snéiném - , Budova vleku - Senkovice,

Chata ROUBENKA - Sedlofiov, Chalupa Skalka - Ceské Likchavy, Chata Cenkoviee-0842 - Cenkovice, Chata
Cenkovice-0843 - Cenkoviee, </pr
147

148 <div id="menu">

48 ulx

140 <li><a href="http://ceske-chaty.cz">Eeské chaty.cz</as</li>

161 <li><a href="http://ceske-chaty.cz”>Vyhleddvani</z></1i>

152 <lir<a href="http://ceske-chaty.cz">Katalog wbytovénic/ar</Lli>

163 <lir<a href=Thotp://ceske-chaty.os/ last-winute/ ">Last Ninute</ar</11ir

154 <liz<a href="http://ceske-chaty.cz/oblibene-objekty/ ">0blibené ohjekty</as</1i>

156 </ul> M

Obrazek 6 — Ukazka prekryti opakujicich se klicovych slov obrazkem

3.2.4 Doorway pages (entry pages)
Popis:

Doorway page je nekald praktika typu MFM (Made For Money). Jedna se o stranku, ktera je
vytvofena za ucelem ziskani vysokého hodnoceni ve vyhledavacich.

Vétsinou se sklada z odstavce klicovych slov, doplnéného o kontextové reklamy, ¢i vnofeného
objektu se strankou zadavatele. V extrémnéjsim pfipadé je na této spamové strance umisténo
okamzité, javascriptové pfesmérovani na ,,zdravou® stranku nekalého konkurenta.

Vliv na hodnoceni:

Unikatni obsah stranek s relevantnimi klicovymi slovy, vyskytujicich se v pfiméfené hustote, je
duveéryhodnou znamkou pro vyhledavace, Ze se text danym tématem opravdu zabyva. Proto ho
vyhledavace shledavaji relevantnim pro uzivatele a nabidnou mu ho ve vysledcich vyhledavani na
pfednich pozicich.

ObtiZnost provedeni:

K vytvofeni doorway page existuje mnoho dostupnych nastroju, které béhem chvilky
dokazou, po zadani zvoleného klicového slova a procentualni hustoty s jakou se ma v textu
objevovat, vygenerovat unikatni obsah stranky. Tato stranka byva umisténa na doménu (nejlépe

3 Dne 7. prosince 2008
“ Dne 29. listopadu 2008
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na doménu vytvofenou pouze za timto ucelem), ze které se JavaScriptem automaticky pfesméruje
na doménu nekalého konkurenta.

K aplikovani této praktiky vSak neni zapotfebi vyuzivat sofistikované programy, nebot’ ji lze
snadno vytvofit nakopirovanim klicovych slov do, nejlépe tematického, textu a na zacatek stranky
vlozit javascriptové pifesmérovani. Vse lze vytvofit béhem nékolika malo minut.

Mozna obrana:

Uzivatelé se proti tomuto nechténému pfesmérovani mohou branit vypnutim JavaScriptu
v prohlizeci. Tim se z vyhledavace dostanou na doorway page, kde jim jiz ze samotné¢ho obsahu
stranky bude patrné, Ze se jedna o podvodnou stranku a tlacitkem ,zpét® v prohlizeci se
dostanou zpatky na vysledky vyhledavani.

Spravei webovych stranek by se méli vyvarovat pouzivani JavaScriptového pifesmérovani
a v piipad¢ nutnosti spiSe vyuzit stavovych kédu serveru 301 Move permanently a 302 Move
temporarily.

Riziko penalizace:

Vyhledavace jsou velice snadno schopny odhalit vysokou hustotu klicovych slov na strance
i samotnou klauzuli ,,location.href* v tagu <script>. Pokud se ale doorway page nebude nachazet
na stejné doméné, jako stranka na kterou vede pfesmérovani, nebudou moci automaticky
doménu penalizovat. Divodem je, ze nebude prokazatelné, kdo takovou stranku vytvofil a zda to
neni jen zpusob k odstaven{ konkurence.

Jediné co mohou vyhledavace udélat, je penalizovat samotnou doorway page, aby se ve
vysledcich vyhledavani nezobrazovala na pfednich pozicich. To ovSem nepostihne nekalého
konkurenta.

Zde zanika riziko penalizace, nebot’ v pfipadé dvou riznych domén je dokazani této techniky
v podstaté nemozné.

Jelikoz se proti této technice da jen velmi obtizné branit a je téZce postihnutelna, riziko
penalizace je nejmenst.

Piiklad:

Vyhledavac Doména XYZ Doména ABC
VYHLEDAVAC DOORWAY PAGE NEKALY
-doména EFG <script KONKURENT
_doména XYZ odkaz 7z type="text/javascript"> IE

, vyhleddvace | location.href="http://A | pfesmérovani | QK
-doména KLLM BC"
</script>

HD[::::i:> <h1>KW</h1> HD[:::::i:>

Abc, def, KW, ghi, jkl, mno,
KW, pqr, stu, KW, vwx..

Obrazek 7 — Smysl a funkce doorway page
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3.2.5 Cloaking
Popis:

Cloaking je vyraz pro podstrkavani jiného obsahu webovych stranek robotim, kteff je indexuji
a jiny béznym navstévnikam stranek. Cilem této praktiky je oklamat vyhledavace a vydavat obsah
stranek za obsahov¢ kvalitnéjsi, nez je ve skutecnosti nabizen uzivatelim.

Vliv na hodnoceni:

Touto technikou lze vytvofit velmi kvalitni stranku, poskladanou z nékolika raznych nekalych
metod optimalizace, ktera bude vysoce hodnocena roboty vyhledavacu.

ObtiZnost provedeni:

Zde je velmi dobfe vidét, Zze pro podstréeni razného obsahu stranek neni zapotiebi zadného
slozitého mechanizmu. Na nasledujicim pfikladu, ktery je uveden v programovacim jazyku PHP,
vidite podminku, ktera nejdfive ovéii, zda se skutecné jedna o robota vyhledavace Google a na
zakladé toho nabidne samotny obsah stranek.

2
<'£i)}f1p($_SERVER['HTTP_USER_AGENT' ] == "Googlebot") {
echo "Obsah strénky pro robota vyhledavace Google.";
} else {
echo "Obsah stranky pro bézné navstévniky.";

}

7>

Mozna obrana:

Uzivatel se této techniky nemusi obavat, protoze neni namifena proti nému. Béznym
prochazenim internetu ji ani neni schopen odhalit.

K této praktice muze dochazet také nedopatfenim pfi ,,podstrkavani jazykové verze
navstévnikim na zakladé jejich IP adresy, ¢i nastaveni jazyka v prohliZzeci. Spravci webovych
stranek by méli byt opatrni pfi nadmérnému vychazeni vstifc uzivatelim stranek a nechat je si
zvolit jazykovou verzi webu podle svych preferenci.

Riziko penalizace:

Pfestoze je tato metoda velmi tézce odhalitelna, najdou si i ptipady, kdy konkurence objevi
tyto nekalé techniky a pomoci spam reportu informuje vyhledava¢ o jejim pouzivani. Vhodnym
nastrojem pro manualni zménu hlavicky user-agenta je napiiklad rozsifeni prohlizece Mozilla
Firefox s nazvem User Agent Switcher [18].

Vyhledava¢ ma moznost odhalit tuto techniku v pfipadé, Ze na stranku alespon dvakrat posle
stejného robota. Jednou vsak s klasickym vefejnym oznacenim (Googlebot, Seznambot, apod.)
a podruhé se bude vydavat za bézného uzivatele a v hlavicce user-agenta bude zobrazovat
oznaceni libovolného prohlize¢e webovych stranek. Nasledné porovnani obou vysledka
indexovani by odhalilo pfipadny cloaking a automaticky by mohla byt doména penalizovana.

Aby robot zamezil penalizovani stranky, ktera bude nabizet uzivatelim jazykovou verzi webu
dle jejich IP adresy, muze na stranky pfijit z raznych IP adres. Pokud dva roboti z raznych IP
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., v 5 . . sy o , .
adres ase stejnym oznacenim user-agent’, najdou ve stejny cas dva rizné obsahy stranky,
rozpoznaji tak, Ze se jedna o nabidnuti jazykové verze.

Piiklad:
Ptichod navstévnika na stranku ABC
=
CLOAKING
Kontrola hodnoty obsazené
v hlavicce user-agent
N %
Zobrazeni obsahu stranky Zobrazeni obsahu stranky
béZnym navstévnikam robotim
BézZny navstévnik Googlebot, Seznambot, ...
KW, abc, def, ghi, jkI, mno, <h1>KW</h1>
pqr, stu, vwx, yza, bed, efg, Abc, def, KW, ghi, jkl, mno,
hij, klm... KW, pqt, stu, <a>KW</a>,
VWX, yza, bed,
<strong>KW</strong>

Obrazek 8 — Cloaking v praxi

3.2.6 Automaticky generovany obsah (Automatic Content Generation)

Popis:

Automaticky generovany obsah je nazev pro sluzbu, ktera vygeneruje unikatni obsah podle
zadanych klicovych slov. Tento obsah je nasledné¢ vlozen do uceleného webu a brzy od
vyhledavacu ziskava obrovské hodnocenim on-page faktora.

Vliv na hodnoceni:

Na automaticky generované webové stranky je vétSinou velmi obtizné ziskavat zpétné odkazy,
a proto se nezobrazuji na jednoslovna klicova slova na vyssich pozicich ve vysledcich
vyhledavani. Naproti tomu ale ziskavaji zna¢nou navstévnost na konkrétnéjsi fraze (Long Thail).

ObtiZnost provedeni:

K vytvofeni automaticky generovanych stranek je nevyhnutelné zapotiebi pouzit skript, nebo
aplikaci, ktera vygeneruje obsah. Podle zvolenych klicovych slov najde obsah na internetu
(v encyklopedii Wikipedia, tematicky blizkych c¢lankda, v RSS [Really Simple Syndication], na
YouTube atp.) a tento vlozi do stranky takovym zptisobem, Ze pro vyhledavace je pomérné
narocné zjistit, ze se jedna o vytah z vice cizich webu. Mezi velmi vyuzivané aplikace k tomuto
ucelu patif pfedevsim: MyGen, Yacg a také RSSGM.

5§ kazdym dotazem na webovy server se v hlavi¢ce také posild oznaceni webového klienta.

(napf. User-Agent: Mozilla/5.0 (Windows; U; Windows NT 5.1; cs; £v:1.9.0.4) Gecko /2008102920 Firefox/3.0.4)
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Mozna obrana:

Automaticky generovany obsah je pro zkuseného uzivatele pomérné jednoduché rozeznat.
Vétsinou se jednd o extrémné rozsahlé stranky, (obsahujici i nékolik desitek tisic
optimalizovanych podstranek) s velmi jednoduse vytvofenou informacéni architekturou. Tyto
stranky maji skoro vzdy vytvofené dynamické prolinkovani v ramci celého webu, kde napft.
z pati¢ky jedné podstranky vede 99 odkazt na jiné podstranky. Uéelem je lepsf indexace takového
obsahu.

Riziko penalizace:

Riziko penalizace je velmi vysoké. Pro vyhledavace je velmi jednoduché zjistit, Ze nova
doména od prvniho zaindexovani ma napiiklad 30 000 podstranek. Dale se napf. Google naucil
pracovat s varovaymi znaky pfemiry zpétnych odkazu (overlinking), které je charakteristické pro
automaticky generovany obsah. Nestava se ovSem casto, aby Google tyto stranky automaticky
smazal z indexu. Penalizace pfichazi az po nékolika tydnech 1 mésicich. Otazkou zustava, zda to
neni prace konkurence, ktera tyto praktiky nahlasila pomoci spam reportu.

Piiklad:

Existuje velké mnozstvi automaticky generovaného obsahu, ktery je pro uzivatele pomérné
naro¢né odhalit, jelikoz se tyto stranky zobrazuji ve vysledcich vyhledavani na velmi nespecifické
a malo vyhledavané fraze. Demo, jak vypada prace s Yacg, najdete na adrese

http://vacgmassinstaller.com/screencast/ .

3.2.7 Doménovy spam

Popis:

Takto se oznacuje web, ktery ma nékolik desitek az stovek domén druhého fadu se stejnym
designem a hlavné s malo odlisSnym obsahem. Nejcastéji byva vytvofen za ucelem, pokryt co
nejvice tematickych obort, pro ziskani vysoké navstévnosti.

Vliv na hodnoceni:

Doménovy spam se da vytvofit riznymi zpusoby, z nichz nékteré jsou pro vyhledavace
1 uzivatele takfka nerozpoznatelné.

Priklad
Subdomény s riznymi klicovymi slovy, které jsou navzajem odlisné i ve vztahu LSI. Pokud se

vyuzije relevantni obsah k dané doméné, je tento zplsob casto vyuzivan jako affiliate kanal
(poskytovani reklamniho prostoru za provizi).

Dal$im moznym piipadem je hrubé vytvofeny doménovy spam, ktery se vyuziva napfiiklad na
pfibuzna klicova slova napfi¢ subdoménami.

Priklad
Hrubé vytvofeny doménovy spam, ktery se nesnazi o netematicky obsah na subdoménach,
muze vypadat napfiklad takto:
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letenky. ABC.cz
levne-letenky. ABC.cz
letenky-levne. ABC.cz
online-letenky. ABC.cz

atd.

Tento doménovy spam je vyhledavaci lehce odhalitelny, a proto se na rozdil od prvniho
piikladu, vyskytuje velmi malo na vys$sich pozicich ve vysledcich vyhledavani.

ObtiZnost provedeni:

Vytvofit doménovy spam se da relativn¢ snadné. V podstaté existuji dva nejrozsifenéjsi
zpusoby:

e Manualné se vytvoif samostatna stranka pro kazdou subdoménu

e Subdomény na zvolena klicova slova se vytvoii z adresafd. K tomu napifklad poslouzi
zapis v konfiguracnim souboru .htaccess.

Problémem doménového spamu je nemoznost provést plnohodnotny linkbuilding, protoze je
velmi snadno odhalitelny, a wuzivatel, stejn¢ jako katalogovy administrator, ihned odhali
neuzitecnost dané stranky. Doménovy spam se nejcastéji vyuziva jako zpusob optimalizace za
ucelem ziskani vyssi navstévnosti (traffic). Typickym znakem téchto webu je existence reklamy,
ktera pfinasi majiteli webu zisk, za jehoz ucelem byl web vytvofen. Nejcastéji se jedna
o obsahovou sit’ reklam PPC (AdSense).

Mozna obrana:

Uzivatelé internetovych stranek snadno rozpoznaji, ze pro né webové stranky na rtznych
subdoménach tohoto webu nemaji zadny pfinos a proto je brzy opoustéji. Aby nepodporovali
tyto nekalé praktiky, doporucuji jim z takové stranky rovnou odejit a hlavné neklikat na reklamu,
ktera je hlavnim vynosem téchto stranek. Doménovy spam je vsak primarné namifen proti
vyhledavacium, proto se ho uzivatelé internetovych stranek nemusi obavat.

Spravei webovych stranek by méli dodrzovat pravidlo oddéleného tematického obsahu na
raznych subdoménach, umisténych na jedné doméné.

Riziko penalizace:

Problém doménového spamu maji vyhledavace jen omezenou moznost odhalit. Pokud
nebudou na subdoménach tematicky podobné obsahy, vyhledavace nejsou schopni tuto metodu
identifikovat.

Naopak, velmi snadno mohou odhalit web, jehoz subdomény jsou velmi blizce, ¢i naprosto
stejné¢ tematicky zaméfeny. Staci jim k tomu porovnani jednotlivych subdomén na zakladé
metody LSI v ramci samotného webu.

Jelikoz jsou subdomény béznym zpusobem, jak oddélit tematicky odlisné obsahy v ramci
webu, je subdoménovy spam pomérné narocné odhalit. Existuje totiz pravidlo, ze na subdomény
by se mél umist’'ovat obsah odlisny od tematiky webu. KdyZz je doménovy spam vytvofeny
sofistikovan¢ a neokate, je skoro nemozno ho odhalit. Pokud vs$ak webmaster vytvofi napf. 100
subdomén, které jsou navic tematicky blizké, vyhledavace nemaji problém takovy spam odhalit.
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Pfiklad:

Nazornym piikladem je doména www.100plus.cz’, kterd obsahuje vice nez 170 subdomén
druhého fadu s rozdilnym tématem na jednotlivych subdoménach.

Napf. http://cestovani.100plus.cz, http://www.dane.100plus.cz, http://dieta.100plus.cz,
http://hotel.100plus.cz atd.

Na hlavni strance lze vlevém sloupci i tésné pod nadpisem ,,100plus — katalog® nalézt
reklamni systém Google AdSense, kviili kterému byl cely katalog vygenerovan.

Nejidealnéjsi ptipad pro majitele webu muze vypadat napfiklad takto. Uzivatelé, ktefi pfijdou
na tuto spam stranku, zde sice nenaleznou kvalitni obsah, proto je nejspi§ zaujme obsahova
reklama Google AdSense a odejdou z tohoto webu skrze reklamni systém. Majitel takto
vytvofenych stranek posléze dostane zaplaceno od spole¢nosti Google za pfivedeni zakaznika
inzerujicim internetovym strankam. Nejen, Ze se tvurci tohoto spamu podafilo oklamat robota
vyhledavace, ktery vSechny spamové stranky indexuje, ale dokonce i samotnou spolec¢nost
Google, ktera s nim spolupracuje pii provozovani reklamnich inzerati v obsahové siti.

(E) 100plus.CZ - top katalog - .

€« C || wwwr, 100pls.cz » O~ F-

100plus - katalog -

Reklamy Google Letenky Levné Fréce Doma hlova AUTA Lewng Ubvtovani Lacne Letenky

Pridat / wpravitodkaz

Rolamy Google AUTO - MOTO PRACE VYDELKY
Auta, motorky, pivésy, sonfdstky, T T2 [T X
Zaiezdy - last minute CESTOVANI (Z) 100plus.CZ - top katalog - .. 0
calezdy - astminuie CE, lastminmite, cestopisy, mapy, informace,
letecky, autobus, viagtni ’
doprava Last minute ve FINANCE BANKOYNICTVI € Cllw wiw, 100pkus.cz » O~ F-
Wagem stylul banky, pojistorny, zaloZny, kampelicky, obligace,
Isstfirotour.cz FIRMY - SLUBY
Prezentace firem, nabidky, poptévky hitpfgareze 100plus.cz I
INTERNET Hovd gard nanové auto ¥§roba gardti je dnes otdzke pomalu jedncho dne. Mit vlastni garé? je vyhodné z mnoha
Podnikeite doma Tworbs, rady, hosting, zeimavost chivodt. Mate kde parkovat, nepadd Vda nia auto pobdd néco z nebe anavic je anto spolehiivd zabezpeené proti keddet
‘ydélavejte bez 3éfa a KULTURA DMdto ale { dalsivyhody.
dDJ.!f‘df"" Zagkoleni je Hudba, wtvams uméni konerty ttgfhadice 100ptus o7
e e ie NAKTIPY Hadios a Haditly Hadics jsou takové divns zho#i. Nildy by mne nenapadlo fe vyrahit, ale fald o, % je katdou chvili na
Ede doporviujeme nakupovat .. niéeo pottebujl Hadice jsou theba snad viude. & je jedno jestlito jsou hadice na zahradu, do auta nebo nékan do zemé na
OSOBNT zaviovini
.
;ZEI:;::;e pracovat pro Osabnd sh’yankyaprezemace htte Fhever 100slus ¢z
Srusite Intemet k prici z | 2STAIN Hevery na rveddnd biemen Hever e jednou £ uitedngch viel v katdé diing, sutf, stavb¥, ale i jinde. Hery nadm pomahajl
d:mni v duﬁe"s‘ Zajimaré, ale nezafaditelng tat, fecle by fame finadmusell vynalofit mooho price. Hevery jsou skorilm pomacnikem a wyplati se je hledat.
perspekiimi fimu T‘i-h‘:%!&ﬂ"l—-—f "’:"“‘"MM hittp:/fhoblovke 00phus cz
pEnnesiama e erhnika posiednich Hoblovka se pouiva na opracovévani dfeve, aby bylo hladks a neba aby se upravila jeha tloudtka
Doma se ¥asto povivaji rizné podomdcin ryrobent hoblovadky, ale to je nebezpedng Je lep3l si potidit néjakou kalitaf
Letenky - zvyhodnéné hoblovadku f protahowadku unékerého virabee & prodejee

http #hodinky 100ptus oz
Hodinky na ruce jsou vizitka Kdo 2 ¥4 nenos{ hodinky? Asi kefd, 5e? Jednal jo to doeela prakiicke, vEd#t kolikje, dle
také je to V43 image. V hodindfstw i na tesisich je mnoho kedsnyreh IN hodinek: 4 kolikedt je jedno, jestl joou huusni
n1eho levas

hitp #hoding 100ptus oz
Hodiny a ptesnf faz Hodiny mé doma katdf a vEtSinon ne jen jedny. Hodiny jsou prostt potfeba it vinde. Hodiny do
kuchyn, do obyvaky, do lofnice i finan ... Tsou hodiny levné i drahé, ale hlavn# jsou dnes 1t skovo viechny kedsné

http/hotel100plus.co
Hotely mém mor t4d. Projel jsem fich desiiky a snad i stovky. Hotely mém rdd ukjen proto, % jsem se na jednom z nich
seandmil s holkou sufeh snf. Sice spolu zatim ted n¥jak nejsme, ale Vi, e patron Santona nds neopusti a zase nds dd
dohromady.

e vl

Obrazek 9 — Pfiklad doménového spamu na webu www.100plus.cz’.

3.2.8 Spamovani diskuzi
Popis:

Nejedna se o zakazanou techniku, ale pfinejmensim neetickou. Na internetu ji nejcastéji
muzeme najit na serverech, které umoznuji svym uzivatelim zapojovat se do déni na webu
a skrze textové formulafe reagovat na napsané clanky. Typickym pifkladem jsou blogy ci

¢ Dne 29. listopadu 2008
" Dne 4. prosince 2008
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zpravodajské portaly, které byvaji tematicky zaméfeny a oslovuji uzivatele, majici k danému oboru
blizs{ vztah. Oslovit tuto skupinu lidi, znamena oslovit potencialni zdkazniky a to ve vétsi mife,
nez by tomu bylo u nediverzifikované cflové skupiny. Cilem nekalého konkurenta je psat do
diskuze pod tematicky spfiznéné clanky a §ifit mezi ostatnimi ctenafi takzvany PR efekt. Neboli
vychvalit vlastni zboZi ¢ sluzbu jako nezavisly pozorovatel a podnitit k ndkupu. Casto byva
piipojeny i odkaz na stranku nekalého konkurenta. Dalsim cilem je ziskat zpétné odkazy a posilit
tak hodnoceni odkazované stranky.

Spamovani diskuznich for se vyskytuje v nékolika riznych variantach s raznymi cily a efekty.
Probiha bud’to automaticky, za pomoci nastroju vytvofenych specialné za timto ucelem, nebo
manualnim vypisovanim poli formulate. Nyni popisu, jak se od sebe tyto formy spamovani lisi.

Automatizované spamovani

Nejcastéjsim zptsobem spamovani diskuzi je vyuzivani spamovactho robota. Pod timto
pojmem si muzeme pfedstavit program, ktery za nas vlozi a odesle pozadovany text do formulata
webovych stranek. Vyuzivani tohoto nastroje ma vyhodu v odeslani mnoha formulafa za velmi
kratkou dobu. Nevyhodou je mensi tspésnost odeslani formulafe, nez je to u manualni metody,
v nemoznosti reagovat na pfedeslé pfispévky a fakt, Zze vSechny rozeslané komentafe budou
vypadat naprosto stejné, tudiz je relativn¢ snadné je identifikovat jako spam.

Manualni spamovani

Také jsou znamy pfipady, kdy si provozovatelé webovych stranek najdou tematicky spifiznéné
diskuze a tam si na své otazky, zaslané z jedné IP adresy, sami odpovidaji z jiné IP adresy
auvadé¢ji odkaz na své internetové stranky. Tento zpusob je o mnoho pomalejsi, nez vyuziti
spamovacich robotd, je ovSsem daleko flexibilnéjsi. Manualnim vkladanim komentaia lze
relevantné reagovat na predeslé pfispévky a uspésnost odeslani formulafe je téméf stoprocentni.

Vliv na hodnoceni:

V pfipadé, Zze se podaii najit nezabezpecené diskuze proti spamovani, je tento zpusob ucinnou
zbrani pfi vytvafeni zpétnych odkazi a posilovani hodnoceni strainek nekalého konkurenta.
Jelikoz se ale zabezpeceni diskuzi stale zdokonaluje, Sance najit n¢jaké nezabezpecené se stale
snizuje.

ObtiZnost provedeni:

Existuje mnoho dostupnych robotu, ktefi dokazou prochazet internet a vkladat do diskuzi
pozadovany obsah. Jejich uspésnost je ovsem s piibyvajici ochranou formulaia stale mensi.

Samotné manualni vkladani je velmi neefektivni, v poméru vynalozeného casu na ziskani
zpétného odkazu ¢i potencialniho zakaznika, a proto je jen zfidka vyuzivano.

Mozna obrana:

Spamovani diskuznich fér se v posledni dobé velmi rozsifilo a je potfeba se proti nému branit.
Zabranit automatickému vypliovani formulaii se da riznymi zpusoby. Asi nejrozsifenéjsi
technikou obrany je captcha. Pfed odeslanim vyplnéného formulafe je uzivatel povinen opsat
z obrazku zobrazovany text. To robotim velmi znesnadnuje praci a velké mnozstvi z nich tuto
pfekazku nezdola. Existuji ovSem 1 automatické zptsoby, jakym roboti obrazek pfec¢tou a odeslou
formulaf.

Dal$im castym zabezpecenim je nastaveni urcitého ¢asového limitu, ktery musi uplynout mezi
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nactenim stranky diskuze a odeslanim poli formulafe. Roboti totiz nejcastéji odesilaji formulate
okamzit¢ ihned po nacteni stranky. Timto zpusobem se da ve vétsiné pripada také odlisit
uzivatele od robota.

Nejvhodnéjsim zpasobem zabezpeceni formulafe by ovSem mélo byt unikatni feseni, které
nevychazi z téch nejbéznéjsich, ale je kombinaci nékolika raznych ochrannych mechanizmau.
Neprekonatelné feseni ale neexistuje.

Pokud se jiz robot dostane pfes bezpecnostni prvky, je potfeba mu zabranit v dosazeni jeho
cile. Je potfeba zabezpecit diskuzi proti zvefejnéni odkazu na stranku nekalého konkurenta.
V této situaci nechceme zobrazovat zadny odkaz, proto nerozliSujeme mezi robotem a ,,zivym*
uzivatelem.

Odkaz uvedeny v diskuzi, znamena pfedani hodnoceni stranky diskuze odkazované strance
nekalého konkurenta. Aby diskuze nepfedavaly hodnoceni stranky dal, lze uvést u odkazu (tag
<a>) atribut rel=“nofollow®, a ten timto zamezi pfedani hodnoceni odkazu. Pfesto samotny
odkaz umozni Ctenafum dostat se snaze na propagovanou stranku, nez kdyby byli nuceni, si
podle nazvu samotny web dohledat sami.

Neékteré diskuze vyuzivaji jiz hotova feseni pro vkladani pfispévka, ktera pouze implementuji
do své stranky. Jedna se o takzvané WYSIWYG editory, které umoznuji formatovat vkladany
text. Existuje jich cela fada a pouzivaji razné zapisy formatovanych prvkia. Vedle formatovani
pisma pro tucny text ¢i kurzivu, lze pomoci kédu zapsat zobrazeni odkazu. Spravei webovych
stranek by neméli fesit zakaz vkladani odkazi pouze tim, ze z WYSIWYG editoru odeberou
ikonku pro vlozeni odkazu, ale méli by také smazat zdrojovy kod, ktery formatuje zapis ve
formuldfi. Pokud tak neudini a nekaly konkurent vyzkousi vloZit nékolik moznych zptsobu®
formatovani, které nejbéznéjsi WYSIWYG editory pouzivaji, s nejvétsi pravdépodobnosti néktery
z nich vlozi odkaz do diskuze.

Riziko penalizace:

Pfestoze mohou vyhledavace tuto techniku relativné spolehlivé identifikovat, penalizace za ni
v soucasné dobé v podstaté nehrozi. Nelze totiz prokazat, kdo je za ni zodpovédny. Zda majitel
samotné stranky, kam odkaz mifi, ¢i nekaly konkurent, ktery se touto technikou snazi poskodit
svého konkurenta.

Postthovani mohou fesit spravci webovych stranek samotnych diskuzi a to podle vlastniho
uvazeni. Mohou uzivateli zakazat pouze pfispivani do diskuze, na zakladé¢ jeho identifikace podle
IP adresy a user-agenta, nebo dokonce zakazat pifstup k celému webu. Toto feSeni nebude
ovsem nikdy stoprocentni, nebot’ tentyz uzivatel mize ve spamovani diskuzi pokracovat z jiného
pocitace.

Diskuze plné spamu odrazuje uzivatele k pfispivani a snizuje spokojenost uzivatelu s webem.
Nejen proto by méli spravei webovych stranek dbat na jejim zabezpecen.

V piipad¢, ze vlozeny odkaz bude odkazovat na webové stranky nevhodného obsahu (napf.
pornografie), muze byt doména diskuze penalizovana za (bad neighbour). Jelikoz napadani
diskuzi je pfedevsim vysadou webt nevhodného obsahu, je riziko penalizovani pfimo umérné
jejimu zabezpeceni.

Prfiklad:

Konkrétni piiklad vytvafeni dobrého jména spolecnosti nalezneme v diskuzi na serveru Jak
psat web [19]. Zde se majite] domény, a zaroven provozovatel spole¢nosti Z, pan XY, vydaval

8 Viz Piiklad: Rtzné metody vlozeni odkazu do diskuzi.
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pod anonymnim uzivatelskym jménem za spokojeného zakaznika a uzivatele svych vlastnich
sluzeb. Odhalen byl moderatorem diskuze, nebot’ IP adresa anonymniho uzivatele se shodovala
s IP adresou pana XY, ktery v diskuzi vystupoval i pod svym pravym jménem.

Ruzné metody vloZeni odkazu do diskuzi.
http://www.stranka-nekaleho-konkurenta.cz/nejlepsi-vyrobek.html
[http:// www.stranka-nekaleho-konkurenta.cz nejlepsi vyrobek]

"nejlepsi vyrobek": www.stranka-nekaleho-konkurenta.cz

[utl]http:/ /www.stranka-nekaleho-konkurenta.cz[/utl]

[utl=http:/ /www.stranka-nekaleho-konkurenta.cz] nejlepsi vyrobek [/utl]
[link http:// www.stranka-nekaleho-konkurenta.cz|nejlepsi vyrobek|/link]
[link=http://www.stranka-nekaleho-konkurenta.cz] nejlepsi vyrobek[/link]

<a href="http:/ /www.stranka-nekaleho-konkurenta.cz*>nejlepsi vyrobek</a>

Neékolik pfikladti vloZeni kédu do stranek diskuze, ktery automaticky pfesméruje na
stranku nekalého konkurenta.

[img]http://www.stranka-nekaleho-konkurenta.cz/presmerovani.php[/img]

<img src=" www.stranka-nekaleho-konkurenta.cz/presmerovani.php" />

Pokud je formulaf proti zobrazovani odkazi vhodné zabezpecen, ovéem nedostatecné oproti
robotiim, muzeme vidét na nasledujicim piikladu.

[ MEsTO CERMOSICE | oficid...

€ 9 C W wrw-archivv. mestocernosice.cz > OG- F-
20357, Datum: 2008-09-01 b]
comments, the tubes, [url=" www.connotea. orgiwikilJserxdube "the tubesfiurl],
b wiwaw.connotea.orghwikiilserxube the tubes, ounn,

20356, Datum: 2008-09-01
cialis online online cialis online www.mire.com/usersiordercialisgeneric
[url=wwnev.mie.comfusersfordercialisgenericlcialis online[furl]

20355, Datum: 2008-09-01
generic cialis online generic cialis www.mix.com/usersiordercialisgeneric
[url=wwev.mie.comfusersfordercialisgenericlgeneric cialisfurl]

— 20354, Datum: 2008-09-01
cialis online cialis www.mieccom/usersibuycialischeap
[url=wwnev.mie.comfusersihuycialischeaplcialisfurl]

20353, Datum: 2008-09-01
buy cialis online buy cialis www. miecom/usersfhuycialischeap
[url=wwee.mie.comfusersfhuycialischeaplbuy cialisffurl] buy cialis on line
www.ireport comfpeopleidanielstain [url=www.ireport. comfpeopleidanielstain]buy
cialis an lineffurl]

(]
[< ] 1l | Bl

Obrazek 10 — Ukazka spamovych piispévka v diskuzi stranek mésta Cernogice?

% Dne 2. prosince 2008
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3.2.9 Klamné pfesmérovani (deceptive redirects)

Popis:
Tato metoda byva vyuzivana k pfesmérovani uzivatele ze stranky, na které se nachazi, na
stranku novou. Ta vétsinou ani neodpovida vyhledavanému obsahu. Cilem této techniky je

oklamat vyhledavace i uzivatele webovych stranek. Jedna se o jednu z nejvyuzivanéjsich metod
nekalych SEO praktik.

Vliv na hodnoceni:

Klamné pfesmérovani nema pfimy vliv na hodnoceni stranek ve vysledcich vyhledavani, ale je
jednou z metod, ktera dokaze spamovou stranku pred vyhledavaci ukryt.

ObtiZnost provedeni:

Tato metoda se nejcastéji provadi javascriptovym piesmérovanim, které unikd pozornosti
vyhledavacu. Lze ji rozdélit do dvou skupin.

Bez védomé akce uzZivatele:

e HTML piesmérovani po zvolené dobé
O <meta HTTP-EQUIV="Refresh" CONTENT="0; URL=http://ABC">

e Spusténé s nactenim stranky
O <body onLoad="location.href="http://ABC'">
O <script type="text/javascript">
location.href="http://ABC"

</script>

e DPriejetim prvku mysi
O <a href="#" onMouseOver="location.href="'http://ABC'">
neprejizdét mysi
</a>

e A dalsi techniky.

Na zakladé védomé akce uZivatele:

e Kliknutim na odkaz
O <a href="http://www.velka-zajimavost.cz"
onMouseDown="1ocation.href="http://ABC">podivej se
</a>
- Timto zapisem lze docilit zobrazeni adresy, smysleného serveru ,,Velka
zajimavost®, vlevo dole na stavovém fadku prohlizece a odkazani na stranku ABC.

Javascriptovych funkci, vyvolavajicich akci, lze vyuzit daleko vic. Napt. onBlur(), onError(),
onFocus(), onChange, onReset(), onSelect(), onSubmit(), onUnload() atd.
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MozZna obrana:

Uzivatelé internetovych stranek se mohou branit vypnutim podpory javascriptu ve svém
webovém prohlizedi, ¢imz pfedejdou vétsiné zpusobt nechténého pifesmérovani.

Spravei webovych stranek by méli vyuzivat pfesmérovani co nejméné, a to pouze v pifpade,
ktery je nezbytny pro zajisténi spravné funkcénosti webu a pokud navstévnika neodkazuji na
stranku, kam si sam nepfeje.

Samotné presmérovani by neméli provadét pomoci jazyka javascript, ale méli by vyuzivat
stavovych koédua serveru 301 Moved Permanently, nebo 302 Moved Temporarily, které
vyhledavace dokazou rozpoznat a vyhodnotit tak povahu pfesmérovani.

Spravei stranek by méli dbat na zabezpeceni své webové prezentace proti podstréeni
nebezpecného zdrojového kédu (XSS — Cross Site Scripting) a zamezit tak utocnikim vyuzit
bezpecnostnich dér a pfesmérovat stranku kamkoliv si jen dokazeme pfedstavit. Pokud na svém
webu provozuji néktery zvolné dostupnych redakénich systémta, méli by ho udrzovat
aktualizovany, aby snizili riziko uto¢nikovo napadeni.

Riziko penalizace:

Na zaklad¢ presmérovani, vyuzivajicich stavovych kédu serveru, jsou vyhledavace velmi dobfe
schopny prochazet odkazy a analyzovat cilovou stranku pfesmérovani. Naopak, je-li
pfesmérovani provedeno pfes javascript, vyhledavace na néj nejsou schopny pfijit a zhodnotit tak
povahu odkazu.

Dokud roboti nebudou mit dostatecnou vypocetni schopnost k prochazeni a parsovani
javascriptu, nikdy nebudou schopny tuto nekalou praktiku odhalit a automaticky penalizovat.
Samotné odhaleni formule ,Jocation.href je pro vyhledavace velmi snadné, ale pokud je spojena
s n¢jakou funkci vyvolavaci akci, nejsou schopny urcit, zda se skute¢né jedna o nekalou praktiku.

Piiklad:
Doména XYZ Doména ABC
STRANKA S KLAMNYM NEVYZADANA
PRESMEROVANIM JS STRANKA
pfesmérovani
Zprava dne: Napft. Nasili,
<a href="XYZ/zprav§.htm" ”D'::> drogy, p?rno,
onMouseDown="location.href="ABC"'"“> hazard, ¢i pouze
V Pelh#imové p#istalo UFO! nechténa reklama
</a> atp.

3.2.10 Odkazové farmy (link farms)
Popis:
Odkazova farma je nazev pro sluzbu, ktera sdruzuje nékolik stovek, ¢i tisicovek, navzajem

odkazujicich stranek. Jejich prolinkovanim mezi sebou mohou ziskat vysoké hodnoceni (napf.
PageRank) od vyhledavacu.

Vliv na hodnoceni:
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Pocet zpétnych odkazii ma veliky vliv na hodnoceni stranky, proto je vyhledavaci velmi
poctivé sledovan. Cim vice zpétnych odkazt povede na stranku, tim bude mit stranka vétsi
davéru u vyhledavaca, nebot’ samotné odkazy na ni vypovidaji o jeji kvalité.

ObtiZnost provedeni:

Zapojeni se do vyménného systému zpétnych odkazt muaze byt rizné obtizné. Vétsina farem
funguje za uplatu, nebot’ samotné naprogramovani systému je u dobfe navrzenych farem
relativné slozita zalezitost. Naopak jednoduché farmy, které nedbaji na dumyslnéjsi maskovani
pfed vyhledavaci, byvaji volné dostupné a velmi rychle penalizované.

Mozna obrana:

Spravei webovych stranek by méli dbat na vytvafeni zpétnych odkazt pfirozenou cestou
(kvalitnf obsah, na ktery budou uzivatelé sami odkazovat).

Ve zcela hypotetickém pfipadé, v ramci konkurencnich boju, muze nekaly konkurent koupit
zpétné odkazy pro svého soupefe, kterého mohou vyhledavace, na zikladé automatického
vyhodnoceni, penalizovat. Ten potom nema jinou moznost, nez podat vysvétleni a véfit v jeho
vyslyseni. Napf. vyhledava¢ Google [20] dava moznost obétem téchto praktik vysvétlit, jak k této
situaci mohlo dojit.

Veskera tvrzeni ovSem nelze ve vétsiné pifpadi vérohodné podlozit dikazy, proto se
vyhledavace fidi jakousi mirou duvéry (trust rank) v napadeny web. Pokud by napadeny web
patfil velké spolecnosti s dlouholetou tradici, je zde mala pravdépodobnost, ze by vyhledavace
trvaly na jeho penalizovani. Naopak je penalizovani pravdépodobnéjsi v pfipadech novych,
nezavedenych webovych stranek, které nemaji dlouhou historii.

Riziko penalizace:

Pro vyhledavace je velmi snadné porovnat mezi sebou index jedné stranky v rozmez{ napf.
jednoho tydne. Pokud vyhledavac zaznamena nepfiméfeny narust zpétnych odkazt, muze
automaticky stranky penalizovat. Velky skok, v naristu poctu zpétnych odkazt, upozoriuje na
nekalou manipulaci s odkazy, jejich ndkupem, ¢i vyménou. Umélé ziskani zpétnych odkazt samo
o sob¢ nehovoif o kvalité stranky, proto ji vyhledavace kontroluji a postihuji.

Podle mych zkusenosti vyhledavace tuto techniku, jako jednu z mala, automaticky penalizuji,
nebot’ jeji rozpoznani neni tézké a nekalé praktiky jsou velmi snadno prokazatelné.
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Pfiklad:
Existuje velké mnozstvi linkovych farem, které se od sebe lisi svou funkcnosti, rozsahem

zapojenych webt, zptsobem pouzivani, vlivem na hodnoceni stranek a maskovanim pfed
vyhledavaci.

http://www.link4free.ic.cz/ 10 http://wordlinkfarm.com/ 1

[B] LinkdFree | Wména odkazd... » \&x

itp:frumy.hotel cz]

C e b inkdfres.ic.cz/ces tovani im

[ word Link Farm - Buy awo... > (&8

€« € % ripfwordinkfarm.com/ » O~ F-

B

Ld Word Link Farm teskw:

Currertly $1 Per Letter!

ITMAECI)EFGHIJKLMNUPQRSTU\'W
z

We sell English words, so that you can redefine it to your website, just search,
click, and then buy it!

mortgage
<[ m )
Obrazek 11 — Ukazka seznamu stovek tematicky setfidénych odkazii a webu, zabyvajicim se placenym
nakupem odkazi

3.2.11 Patickové odkazy
Popis:
Nejedna se o zakazanou techniku, ale vyhledavace by ji mély do budoucna umét rozpoznat
a vyfazovat pfi pocitani hodnoceni stranky, nebot’ uvadénim zpétnych odkazt v paticce stranky
dochazi ke snizovani relevantnosti a smyslu odkazovat na zajimavé a tematicky spiiznéné weby.
Jak jiz sam nazev napovida, patickové odkazy byly pojmenovany, podle umist’ovani zpétnych
odkazt, do paticky webové stranky. Pro uzivatele vsak uvedeni samotného odkazu nepfinasi
zadnou relevantni informaci o obsahu odkazované stranky, proto se je napfiklad vyhledavac
Google uci rozpoznavat a vyfazovat pii pocitani zpétnych odkazu.

Patickové odkazy jsou pfimym nastrojem odkazovych farem, které této metody vyuzivaji.

Vliv na hodnoceni:

Odkazy maji doposud velky vliv na hodnocen{ stranky napfiklad vyhledavacem Google. Cim
vice odkazti povede na webovou stranku, tim vétsi bude mit hodnoceni a duvéru vyhledavacu, ze
je opravdu kvalitni. To je divodem vymeény téchto odkazi mezi internetovymi strankami.

Cim vyss$i hodnoceni samotna stranka ma, tim vys$s$i hodnoceni pfedava strance, na kterou
odkazuje. Vice o pocitani hodnoceni stranky jste se mohli docist v kapitole 2.1.

ObtiZnost provedeni:

10 Dostupné dne 30. listopadu 2008
1 Dostupné dne 30. listopadu 2008
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Existuji razné metody vymény zpétnych odkazi uvadénych napf. v patickach. Od pfimé
vymeény odkaz za odkaz (A->B, B->A), az po sofistikované¢jsi vimény mezi ¢tyfmi weby dvou
spravcu webovych stranek (A->B, C->D), které jsou v podstaté skoro neodhalitelné.

Proces manudlniho ziskavani zpétnych odkazi je ovSem ponckud zdlouhavy, proto jsou
spravci stranek casto zlakani k vyuziti odkazovych farem, které jim béhem chvilky mohou ziskat
velké mnozstvi zpétnych odkazu.

MoZna obrana:

Spravei weboych stranek by meli dbat na to, aby na svém webu uvadéli kvalitni informace,
kterymi sami pfiméji provozovatele ostatnich webt na né odkazovat. Tim by si web ziskaval
pfirozené zpétné odkazy tak, jak vyhledavace pfedpokladaji. Méli by také odkazovat na tematicky
podobné zaméfené weby.

Riziko penalizace:

Vyhledavace by se mély snazit odlisit zpétné odkazy, které jsou vytvofeny pouze za dcelem
posileni pozice ve vysledcich vyhledavani a upfednostiiovat ty pfirozené vytvofené na zakladé
jednostranného odkazani (A->B). Porovnanim odkazt z webu A s odkazy webu B mohou zjistit,
ze weby na sebe vzijemné odkazuji, a tim nezapoditat tyto odkazy do celkového hodnoceni
konkrétn{ stranky.

Vzdy se ovsem najde zpusob vymeény zpétnych odkazt (A->B, C->D), které vyhledavace
nebudou schopny spolehlivé odhalit. Proto shledavam obranu proti umélé vyméné zpétnych
odkazu za stfedné nesnadnou.

Stejné, jako u odkazovych farem, i u této metody plati, Ze rychly narast zpétnych odkazt
mohou vyhledavace rozpoznat a penalizovat. S nejvétsi pravdépodobnosti samotnou vyménu
zpétnych odkazu zatim vyhledavace nepenalizuji, nebot’ nemaji dostatecné spolehlivy zptsob
rozpoznani.

Priklad:

Typickym pfikladem zpétnych odkazt v paticce, které nemaji pro wuzivatele Zadnou
vypovidajici hodnotu, mizeme najit napiiklad na webu cestovni kancelafe Net Travel.
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Copyright 2003 - 2008 Net Travel.cz, s r.0., vée fvawhrazena  Inzerce | Volndmista | Napovéda | Ockazy | Lastiinutesk
Farneil Czech Zaleasy, LactMinute EamiiyErana ut AutobazarOsiave zuts,tning L Fuodel naspidtey Gaso Intemetob

CRM astéim

UnimexGroun TeavelValue IuavelSenice SmadWings UG- development Sedok

v
v ascripk: Gol /Egypt/Makadi-Bay Hokel-Grand-Makadi/Zajezd-. | I | (3]

Obrazek 12 — Patickové odkazy na webu http:/ /www.nettravel.cz!2,

12 Dne 2. prosince 2008
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3.2.12 Duplikované stranky (mirror sites)
Popis:

Mirror site je nazev pro stranky, kde se duplikuje obsah nejcastéji pfes tag <iframe>,
s dodanim relevantnich klicovych slov, ¢i uz ve smysluplnych vétach, anebo ve vypisu klicovych
slov. Uzivateli se potom stranka jevi stejné, ackoliv robot ji identifikuje jako zcela unikatni

Vliv na hodnoceni:

Technika mirror sites je pomérné uspésna diky vyborné moznosti optimalizace a také ziskani
zpétnych odkazt na riznych doménach se stejnym obsahem pro uzivatele.

ObtiZnost provedeni:

Vytvofeni mirror sites je v porovnani s ostatnimi technikami relativné zdlouhavy proces,
pfesto neni pouziti této praktiky nijak obtizné. Staci vlastnit par domén, na kterych se duplikuje
obsah stranek skrz tag <iframe>, pficemz se do stranky vlozi né¢kolik odlisnych vét, které vyvolaji
u robota zdani, ze se jedna o diametralné odlisné weby. Voditkem pro vyhleddavace mohou byt
doprovodné, nekalé techniky, které jsou s touto spojeny. Jde velmi ¢asto napt. o maly nebo skryty
text. Divodem je zobrazovani dilezitych informaci v iframu. Vlozeny text zde slouzi pouze
k odliSeni jednotlivych mirror sites. Jelikoz je tézké psat smysluplny a pfinosny text, spamefi se
c¢asto uchyluji k neetickym technikam — skryty text, maly text, opakovani klicovych slov atd.

MozZna obrana:

Bojovat proti mirror sites se da jen velmi obtizné. Samozfejmé lze vyuzit spam report, ale
z vlastnich zkusenosti vim, ze bezuspésné. Hlavné kdyz se dané mirror sites vyskytuji v ¢eském
jazyku.

Riziko penalizace:

Pro vyhledavace je zatim pomérné obtizné zjistit, zda se jedna o mirror sites. Jelikoz je
vkladani obsahu do stranek pomoci tagu <iframe> legitimni zpusob, nelze tedy rozlisit, jaké
povahy je vkladany obsah a zda se nejedna o duplicitu. Je velmi obtizné rozpoznat neskodny
affiliate (ktery je svym zpusobem tak trochu mirror site) od cistokrevnych neetickych mirror sites.
Hlavnim kritériem pro odliSeni nebezpecnosti téchto webt by meéla byt pfidana hodnota
zrcadlového webu, ale tuto zatim robot nedokaze urdit.

Riziko penalizace je tedy velmi nizké.

Priklad:

Jako piiklad uvadim slovenskou stranku http://dovolenky.sk/ ajeji mitror stranky:
http://voynam.sk/, http://chaty-chalupy.sk/, http://www.silvestre.sk/ a dal$i. Pficemz jak
hlavn{ stranka, tak i mirror stranky se umist’uji ve vysledcich vyhledavani na vyssich pozicich.

Zde muzete vidét jednu z mirror sites na 3. misté ve vysledcich vyhledavani Google.sk na
klicové slovo ,,chaty*:
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Coage" [ e [50|

& chaty - Hiadat’ v Google » W
<« C |l wrw.google.sk P OG- K-
Web Obrazky Skuping Blogy Kataldy Groail wiac v Prihl4sit sa |

| Rozfirené hfadanie
Google @
Hiadat: @ web O stranky pisané po slovensky O strénky zo Slavenska
Web Wisledky 1- 10 z pribliZne 7 770 000 pre chaty. (0.24 sekind) | =

Chaty na Slovensku Sponzorované odkazy Sponzorované odkazy
wearey. Chalupy sk Viete ktoré chaty si vyberajl naj spokojnejéi zékaznici? 02/55574000 Diovolenka na Slovensku

Chaty - Chalu Daovolenka na chate. V‘y’s_uké Tatry,
wearlimba.com  Slovensko, Madarsko, Chorvitsko. Rakisko, Cesko, Taliansko. Liptov, Qrava... Rezenacie online.

v kiska sk bl
Chaty- lacné chaty na Slovenshku. Chaty a chaluoy - Zajazd
Chaty na Slovensku za skvelé ceny. On-line vyhladavac chat na prengjom. VyuZite rezeraciu ~ .
cez interet. Rezerujte si Vadfe chaty online Sg;‘g\aai?ghyx:nlzmgk.y;EDQ(%C;d(':K
wrenwy, chaty. lahko. skf - Bk - % pamati - Podobné stranky ww, zajazdy. skichaty
Chalupy a chaty | prenéjom chata a chalupa Inzercia na Chaty
Lacné chaty a chalupy na Slovensku. Chaty a chalupy vo vietkych oblastiach Slovenska: alebo Eokalvek iné Fo ludia hiadaid
Bratislava, Zahorie, PovaZie, Ponitrie, Horehronie Turiec, Liptoy, ... na intemete. L% od 2 000 -Skl d
wrw. chalupy-chaty.skf - 4k - % pamiti - Podobné stranky i, etarget. sk
chaty chalupy - lacna chata chalupa na dovolenku Chata HRABOYO Ruformberak
Lacné chaty a chalupy na Slovensku za skvelé ceny. On-line vyhladdvanie, on-line rezerdcia, Iba 50 metrov od lanavky Skiparku
eSS G, G e . - AKCIAI chata na tyZded len za 12008
whnnyr. chaty-chalupy. skf - 17k - % pamati - Podobng stranky i, chatahrahas, sk
Chaty, chalupy, penzidny, hotely - Silvester na chate na Slovensku ...
dovolenka na Slovensku - tématické pobyty - Silvester, Velka Noc, vikendové pobyty,
lyZovacky - informacie o ubytovacich zariadeniach, moZnost zakidpenia ...
whery, slovenskedovolenky. ské - 55k - % pamati - Podobné stranky M

Obrazek 13 - Vysledky vyhledavani Google.sk na kli¢ové slovo ,,chaty*13.

Hlavni stranku, kterou podporuji spam techniky na ostatnich webech, najdeme ve zdrojovém
kédu kazdé spamové stranky. Vklada se zde pomoci tagu iframe:

<iframe stc="http://www.dovolenky.sk" width="100%" height="1400" marginwidth="0"
marginheight="0" frameborder="0">

13 Dne 4. prosince 2008
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Chaty na Slovensku, chalupy na Slovensku, ubytovanie na Slovensku - www.CHATY-CHALUPY.sk
Lacné chaty a chalupy na Slovensku, on-line vyhladavanie, on-line rezervacia

MENU: chaty a chalupy | Bratislava a okolie | Zahorie | PovaZie | Horné Povatie | Ponitrie | Podunajsko | Pohronie |
Novohrad | Podpol'anic | Horchronie | Turiec | Liptov | Orava | Kysuce | Vysoké ramu Zamaqurie | Spis | Gemer |
Kosice a okolie | Saris | Horny Zemplin | Dolny Zemplin | Silvester, silvestrovské pobyty |

teska verzia

dovolenka na Slovensku
chaty, chalupy, privaty, penziény, hotely

tel.ffax: +421-2-4458 4477
mo bil: +421-905 75 66 65

info@dovalenky.sk

|oq 307-381-005

Lacné chaty, chalupy na Slovensku.
info@dovolenky.sk Bratislava a okolie, Zahorie, Povazie, Horné Povazie, Ponitrie, Podunajsko, Pohronie, Podpolanie, Horehronie,
mq 307-381 005 Turiec, Liptov, Orava, Kysuce, Tatry, Zamagurie, Spi§, Gemer, Kosice a okolie, $ari§, Horny Zemplin, Dolny Zemplin

m Hlavn4 stranka m Ako objedna
W Prigaf stanku medzi obliibené m N L0
SILVESTER, SILVESTROVSKE P SILVESTER, SILVESTROVSKE PO

3 stranka m Ako objednai

VYHIADAVANIE OBJEKTU: VYHUADAVANIE OBJEKTU:

S dovolenka na Slovensku
¥ chata/chalups pozet os ™ chata/chalupa pocet os§
chaty, chalu rivaty, penziony, hotel
W privét/apartman regién: W' privat/apartman region: [ ; Y. PY. P Y. P . y

; tel./fax: +421-2-4488 4477
R turisticka chata W turisticka chata O sase605 75 66 65
F penzion/hotel Fulltext W' penzién/hotel fulltext info@dovolenky.sk

icq: 307-381-005

Viete presne o hiadate, Viete presne o hladate,

Tip: m]

m M6j vyberm

SILVESTER, SILVESTROVSKE POBYTY - volne chaty a chalupy

HIADAVANIE OBJEKTU: Najdi objekt s &islom: [ |
7] ehatalchains poget osdb: ] lyZovanie do: [ =1 kapanie do: [ =

V' privat/apartman regién: |- vietky----- ~| mapa ' kb ™ ohnisko I bazén

01-BA701 BRATISLAVA

Apartman /
Izby: 1x2

Cena (osoba/|
Leto: od 750.
Zima: od 750.
Mimo: od 750,

Cena zahfiia)

I sauna
V' turistickdchata =0 |-—-- vietky----- < [T tenis ] rybacka ™ kone I Lux
penzién/hotel fulltext : Vyhladaj
Viete presne o hladate, ale neviete to nalsf') bytoéne &as "kli im" medzi z
01-HA101 HARMONIA VYPLNTE FORMULAR - PRJPRAVIHE VAM PONUKU NA MIERU
Chata / kapa D
Izby: 1x2,2x:
Cena (osoba/|
Leto: od 450.

Zima: od 450,
Mimo: od 450

ponik...

DOVOLENKY.sk - dovolenka v najkrajsich kitoch Slovenska

Tel.: (+421) 0905 75 66 65, fax/tel.: (+421) 02/ 4488 4477
e-mail: info@dovolenky.sk, web:www.dovolenky.sk

Obrazek 14 — Mirror 1: www.chaty-chalupy.sk, Mitror 2: www.dovolenky.sk, Mirror 3: www.yoynam.sk 14,

Ve spodni casti muzete vidét dalsi nelegalni techniky — takméf neviditelné pismo. Dalsi
neetickou metodu, kterou tento web vyuziva, je nazev domény yoynam.sk. Majitel této domény
ziskava navstévnost z pfeklept uzivatelt, ktefi si nevSimnou nastavené anglické klavesnice na
svém pocitaci a pokusi se zadat do adresniho fadku URL vyhledavace Zoznam.sk.

Dale se ve spodni casti textu nachazi preexponované anchor texty, naplnéné vSemi klicovymi
slovy relevantnimi pro podstranky v ramci webu chalupy-chaty.sk na které vedou:

4 Dne 4. prosince 2008
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WWW.DOVOLENKY.SK
WWW.SILVESTRE.SK

Obrazek 15 — Odkazy s relevantnimi klicovymi slovy umisténymi v anchor textu

Ostatni mirror stranky uvadét nebudu, vzhledem k jejich velkému poctu a charakteru této
prace.

3.3 Shrnuti vysledkt analyzy

Jednotlivé techniky, popsané v pfedeslé kapitole, jsem zhodnotil z né¢kolika raznych pohledua,
které jsou vyznamné pro samotnou realizaci nekalych praktik a optimalizovan{ pro vyhledavace.
Kazdému hledisku jsem pfifadil hodnotu v rozmezi stupnice jedna az pét. Nasledné sectu
hodnoceni jednotlivich pohledd, vydélim poctem metod a porovnam vysledky mezi sebou.
Nekala praktika s nejnizsi hodnotou bude vypovidat o metodé, ktera ma nejvétsi vliv na
hodnoceni vysledkia vyhledavani, nejmensi riziko penalizace, nejmensi obtiznost provedeni
a proti které se bude dat nejhtfe branit.

Pro posouzeni jednotlivych metod nekalych SEO faktort jsem si stanovil nasledujici kritéria,
se kterymi jsem nasledné pracoval pfi vyhodnocovani zaveéra.

Stupnice
Pohledy
1 2 3 4 5
vliv na hodnoceni nejveétsi velky stfedni maly nejmensi
obtiznost provedeni nejmensi mala stfedni velka nejvetsi
mozna obrana nejtézsi tézka stfedni lehka nejlehct
riziko penalizace nejmensi malé stfedni velké nejvetsi

Tabulka 4 — Stanovené hodnoceni nekalych SEO faktoru

Abych byl schopen urcit metodu, kterou lze tézko odhalit, snadno zrealizovat, tézce se proti ni
branit a aby meéla nejvétsi vliv na hodnoceni, vyuzil jsem relativnich vah mezi ukazateli. To
znamend, vyuzil jsem cely rozsah stupnice pro jednotlivé zkoumané pohledy.

Zkoumanym faktorim jsem, na zakladé¢ udaju z pfedeslé tabulky, pfifadil nasledujici
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hodnocent:
Sledované faktory
Nizev nekalé prakti ; iz nd iz Celkove
azev nekalé praktiky | Vliv na ObtiZnost MozZna RlZ%kO hodnoceni
hodnoceni | provedeni obrana penalizace
Opakujici se klicova 1 1 5 5 225
slova v textu
Maly text 5 1 2 4 3
Skryty text 5 1 2 3 2,75
Doorway pages 1 2 1 1 1,25
Cloaking 1 2 3 5 2,75
Automaticky generovany 3 5 3 5 325
obsah
Doménovy spam 2 3 3 2 2,5
Spamovani diskuzi 4 4 2 3 3,25
Klamné pfesmérovani 5 2 5 2 3,5
Odkazové farmy 1 3 4 4 3
Patickové odkazy 1 2 3 1 1,75
Duplikované stranky 1 2 1 2 1,5

Tabulka 5 — Zhodnoceni jednotlivych nekalych SEO praktik

Celkové hodnoceni znaéi soucet hodnot sledovanych pohledu pro jednotlivé nekalé praktiky,
vydéleny poctem pohledu. Tyto hodnoty zna¢i vhodnost nekalé praktiky pro jeji zneuziti.
Hodnoty blize jedné oznacuji metody nejvhodnéjsi a naopak hodnoty blize pétce, metody
nejméné vhodné.

Jak je patrné z vysledka celkového hodnoceni, mezi nejucinnéjsi nekalé praktiky optimalizace
patfi metody:

1) Doorway pages
2) Duplikované stranky (Mirror sites)
3) Patickové odkazy

Naopak mezi nejméné tucelné nekalé SEO praktiky patii:
1) Klamné pfesmérovani
2) Automaticky generovany obsah
3) Spamovan{ diskuzi
4) Odkazové farmy
5) Maly text

Vyse uvedena tabulka pocita pouze s hodnocenim samotnych nekalych praktik. Neuvazuje jiz
kombinaci vice praktik dohromady. Proto napfiklad spojeni dvou ¢i vice metod dohromady mutize
vytvofit jeste silnéjsi nekalou techniku.

Na nasledujicim obrazku (Obrazek 16) 1ze vidét, jaké praktiky se nejcastéji vyskytuji spolecneé,
k dosazen{ jesté vétstho efektu. Barvy a velikosti bublin poukazuji na praktiky, které lze nejcastéji
zkombinovat s ostatnimi. Jak z obrazku vyplyva, pfemira opakujicich se klicovych slov je jednou
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4 Zavér

Na samém zacatku jsem popsal, pro¢ se vibec optimalizaci webovych stranek zabyvat a jaka
jsou jeji uskali. Uvedl jsem nejzakladnéjsi faktory, které se dotykaji oboru optimalizace pro
vyhledavace, abych seznamil ¢tenafe s pojmy, které budu v prabéhu prace pouzivat. Jelikoz by
bylo popsani vSech SEO faktorti nad ramec této prace, odkazal jsem ctenafe na literaturu, ktera
se jimi zabyva, aby si mohli dostudovat vSechny potiebné znalosti k pochopeni blizsich
souvislosti této prace a ja se mohl detailnéji zaméfit prave na nekalé praktiky.

Pfi analyzovani jednotlivych nekalych praktik se mi podafilo popsat principy a zptusoby jaké se
vyuzivaji k oklamani vyhledavact za dcelem dosazeni vyssich pozic ve vysledcich vyhledavani.
Spravei webovych stranek zde naleznou teoretické i praktické piiklady zabezpeceni proti
jednotlivym nekalym praktikim. Jsou upozornéni, c¢eho se maji vyvarovat pifi tvorbé
a provozovani webovych stranek, aby se nestali obéti spamu, ¢i se sami nestali nekalym
konkurentem.

Ze samotné analyzy také vyplyva, ze existuje velmi slaba hranice mezi vhodnou optimalizaci,
vyuzivajici pfiméfeny pomér klicovych slov ke zbytku textu, a mezi pfemirou optimalizace, ktera
jiz uzivateli nedava pffjemny pocit ze ctivych stranek. Neni snadné urcit, kam az zajit pfi
konkuren¢nim boji o pfedni pozice ve vysledcich vyhledavani. Toto rozhodnuti zalezi na
samotném spravci webovych stranek.

Jako hlavni cil této prace jsem si stanovil zhodnoceni nekalych praktik, abych mohl blize
proniknout do problému a vyvodit z néj urcité zavery. Samotnym analyzovanim jsem dospél
k zavéru, ze existuje mnoho technik, které vyhledavace nejsou schopny rozpoznat a tim davaji
velky prostor nekalym konkurenc¢nim praktikim, kterych bude dle mého nazoru stile vice
piibyvat, coz bude mit za nasledek snizovani relevantnosti vysledkt vyhledavani.

Aby vyhledavace mohly této skutecnosti zabranit, hledaji stile nové zpusoby, jak Iépe
vyhodnocovat kvalitu webovych stranek. Kromé soucasnych snah c¢asto pozménovat, upravovat
a zdokonalovat vyhodnocovaci algoritmy, pfisel Google také s nipadem nechat vyhodnotit
relevanci kazdé stranky samotné uzivatele [21]. Otazkou zustava, do jaké miry ziskd zpétnou
vazbu a bude schopen na zakladé ziskanych ddaju vyhodnotit miry relevance. Je to ale jedna
z moznosti, kam se bude tato problematika dale vyvijet.

Na pifkladech doménového spamu, malého textu, skrytého textu, opakovani klicovych slov
a patickovych odkazt se mi podafilo dokazat, ze vyhledavac Google spam bud nerozpozna,
ignoruje, nebo mu velmi dlouho trva, nez spamové stranky penalizuje. To dava prostor nekalym
konkurentim obsazovat pfedni pozice ve vysledcich vyhledavani a vytvafet nerelevantni vysledky
pro konecného uzivatele. Nekalé praktiky nejsou vyuzivany samostatné, ale pro zvyseni efektu
a snizen{ rizika penalizace jsou rizné spojovany, ¢imz vytvari htufe odhalitelné spamové stranky.
Celkova aspésnost vyhledavani se tak jeste vice snizuje.

Cesky vyhledava¢ Seznam, na rozdil od Google, reaguje celkem rychle na spam reporty
a nahlasené spamové praktiky penalizuje. Také tim zajist'uje relevantni vysledky na jednotliva
klicova slova a aspésnost celkového hledani. Mize to byt také jeden z faktord, pro¢ je zatim stale
nejpouzivanéj$im vyhledavacem na ceském trhu.

Doporuceni, jakym zpusobem lze rozpoznat nekalé praktiky, jsem uvedl pfi jejich blizsim
analyzovani. Spravcim webovych stranek jsem popsal, jakym zpisobem si mohou svij web
zabezpecit a jak se chovat, aby sami sebe nepostavili do pozice penalizovaného webu. Na druhou
stranu jsem vyhleddvacum nacrtnul moznost, jak jednotlivé praktiky odhalovat.

Velmi doufam, Ze jsem ve své praci dokazal popsat nekalé SEO praktiky takovym zpasobem,
aby je byli schopni odhalit i uzivatelé, ktefi nejsou odborniky na tuto problematiku. Zaroven
doufam, Ze jsem je pfesvédc¢il o nevhodnosti vyuzivani téchto praktik, nebot’ vede
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k nerelevantnim vysledkim ve vyhledavani, coz zté¢zuje hledani nam vsem. Uz jen pro nase
vlastni zajmy bychom m¢éli proti nekalym praktikaim vsichni usilovné bojovat.
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Vyraz pro weby snelegalni ¢i nevhodnou tematikou, na které se
nedoporucuje odkazovat.

Seznam zakazanych webovych stranek trvale ¢i docasné vyfazenych
z indexu.

Je zptsob zabezpeceni formulafovych poli webovych stranek, proti jejich
zneuziti automatickymi systémy (roboty). Nejcastéji je ve formé obrazku,
na kterém je umistény text. Pro odeslani formulafe je potfeba opsat text
z obrazku do formulafového pole a odeslat k vyhodnoceni. Pokud se bude
shodovat text obrazku s opsanym textem ve formulafovém poli, dojde
kuspésnému odeslani formulafe. Tato metoda se hojné vyuzivala
z davodu vysoké spolehlivosti odolavat vici robotam. V soucasné dobé jiz
tak dspésna nenf a nedoporucuje se spoléhat pouze na ni.

,,Cascading Style Sheets”, neboli ,kaskadové styly” je oznacen{ pro
technologii zpracovani grafického designu webovych stranek.

Robot, ktery na zakladé odkazt umisténych na strankach prochazi
internetem a indexuje nové webové stranky.

,Internet Protocol” adresa je <diselnd identifikace pocitace uvnitf
pocitacové sité. Piiklad IP adresy: 192.168.0.1

Cesky ,,klicové slovo® je pojem pouzivany pro frazi, ktera je typicka pro
tematiku webu. Uzivatelé budou tuto frazi zadavat do vyhledavace za
ucelem zjisténi relevantnich vysledku.

Napf. pomér nakupt veshopu na pocet navstévnikd, nebo pocet
zaregistrovanych uzivateli na pocet navstévnika.

Neboli cesky ,,dlouhy ocas® je pojem oznacujici navstévnost webovych
stranek na velmi specificka, ti a viceslovné fraze, pfes které uzivatelé
naleznou web ve vysledcich vyhledavani.

,Latent Semantic Indexing® je metoda indexovani webovych stranek,
ktera podle hustoty klicovych slov na strance zjisti o ¢em stranka je
adokaze jednotliva klicova slova pfifadit do tematickych skupin. Na
tomto zakladé posléze umi zjistit, ktery dalsi dokument se zabyva stejnym
tématem.

»Pay Per Click® je reklamni systém, ktery zobrazuje textové, grafické,
video a jiné reklamy, at’ jiz v obsahové siti, nebo na strance vysledka
vyhledavani. Mezi nejznaméjsi pro ceské prostredi patii Sklik a AdWords.

,Public Relation® je skupina metod a technik pro vztahy s vefejnost,
kterymi si firma zajist’uje popularitu a ,,dobré jméno* spolecnosti.

Vyhledavace hodnoti kvalitu jednotlivych stranek takzvanym rankem.
Napf. Seznam nazyva své hodnoceni SRank. Google nazyva své
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hodnoceni PageRank.

Je, ve smyslu k metodé SEO, automaticky systém prochazejici internetem,
ktery na zakladé svého algoritmu, zaznamenava jednotlivé faktory
webovych stranek. Ze zjisténych faktorti se posléze vyhodnocuje kvalita
samotnych stranek.

»Really Simple Syndication® je oznaceni pro informacni kanal, na kterém
weby mohou informovat o svych novinkach. Uzivatelé si mohou tyto
informace zobrazit napfiklad v tzv. RSS ¢tecce a dozvédét se tak prakticky
thned o raznych novinkach, aniz by museli navstivit samotny web.

»oearch Engine Marketing® je oznaceni pro marketing ve vyhledavacich a
formu, jak zvysit viditelnost webovych stranek ve vysledcich vyhledavani.

»oearch Engine Optimization® neboli optimalizace pro vyhledavace, je
pojem pouzivany pro cinnosti zabyvajici se Gpravou webovych stranek za

ucelem dosahovani vyssich pozic ve vysledcich vyhledavani.

socarch Engine Result Page“ je pojem pouzivany pro vysledky
vyhledavani.

Spam je oznaceni pro nevyzadany obsah.

Webovy formulaf, jehoz vyplnénim a zaslanim administratoram
vyhledavace 1ze nahlasit nekalé praktiky konkrétni stranky.

,What You See Is What You Get™ je metoda zapisu obsahu webovych
stranek, ktera umoznuje zobrazit vysledek zapisu jiz ve stadiu jeho psani.

,»Cross Site Scripting” je oznaceni pro bezpecnostni diru webovych

stranek, ktera utocnikovi umoznuje vlozit jeho vlastni skript do stranek
,O0beéti“ a moznost ziskat nad jeho webem kontrolu.
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