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POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Bc. Martin Stverak

Téma prace: Viralni marketing na internetu

Cil prace: Cilem prace je vytvorit rozdeleni jednotlivych sloZek viralniho marketingu,
stanovit predpoklady, které by mely byt splneny, aby byl viralni marketing uspesny,
navrhnout, jak vyuzit v oblasti viralniho marketingu socialni sit Facebook a zhodnotit
jednotlivé slozky této sluzby pro moznosti propagace, provést analyzu vlastnich viralnich
projektu a zmapovat klicové faktory jejich uspechu.

Bodova stupnice pro jednotliva kritéria:
1 - 3...Nevyhovujici, 4 -7...Primérné/Dobré, 8 - 10...Vynikajici

Hodnoceni prace Vaha Body | Body*Vaha

1. Naro€nost tématu na teoretické znalosti 6 8 48
2. Naro€nost tématu na praktické zkusenosti 6 9 54
3. Narocnost tématu na rozsah podkladovych material( 6 9 54
4. Stupen splnéni cile prace 12 8 96
5. Hloubka provedené analyzy ve vztahu k tématu 11 7 77
6. Aktualnost uvedenych faktu 9 8 72
7. Vlastni pfinos k feSené problematice 12 7 84
8. Vyznam pro praxi / teorii 10 8 80
9. Struktura prace - je stavba prace logicka? 6 9 54
10. Jsou zavéry prace adekvatni a jasné? 5 8 40
11. Jasnost formulaci a styl 5 8 40
12. Uroveri tabulek a obrazkd 5 9 45
13. Prace s odvolavkami na literaturu 7 10 70
Celkem 81,4

Poznamky k hodnoceni, doplnujici otazky (pripadné na dalSi list):
Je viralni markteting pouZitelny v jakékoliv oblasti podnikani? V kterych oblastech méa nejvétsi Sanci
uspét?

Navrzena vysledna znamka:

VYBORNE VELMI DOBRE DOBRE NEVYHOVEL
100 - 81 80 - 61 60 - 41 40-0

V Praze dne 22.1.2010
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