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Podpis oponenta dipl. práce

POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVÉ PRÁCE

Téma práce: Virální marketing na internetu

Cíl práce: Cílem práce je vytvorit rozdelení jednotlivých složek virálního marketingu,

stanovit predpoklady, které by mely být splneny, aby byl virální marketing úspešný, 

navrhnout, jak využít v oblasti virálního marketingu sociální sít Facebook a zhodnotit 

jednotlivé složky této služby pro možnosti propagace, provést analýzu vlastních virálních 

projektu a zmapovat klícové faktory jejich úspechu.

Poznámky k hodnocení, doplňující otázky (případně na další list):

Navržená výsledná známka:

Je virální markteting použitelný v jakékoliv oblasti podnikání? V kterých oblastech má největší šanci 

uspět?

Jméno diplomanta: Bc. Martin Štverák



Katedra informačních technologií, VŠE

288

324

324

1152

847

648

1008

800

324

200

200

225

490


